
 
A LA COMISIÓN NACIONAL DEL MERCADO DE VALORES 

 

 

En cumplimiento de los deberes de información previstos en el artículo 227 del texto 

refundido de la Ley de Mercado de Valores aprobada por Real Decreto Legislativo 4/2015, 

de 23 de octubre, y normativa complementaria, NH Hotel Group, S.A. (en adelante, “NH 

Hotel Group” o la “Sociedad”) pone en conocimiento de la Comisión Nacional del Mercado 

de Valores 

 

 

OTRA INFORMACIÓN RELEVANTE 

 

 

El Consejo de Administración de la Sociedad, en su reunión celebrada el día 5 de mayo de 

2023, ha aprobado la Información Pública Periódica correspondiente al cierre del primer 

trimestre del año 2023. 

 

Se acompaña asimismo Nota de Prensa y Presentación de Resultados elaborada por la 

Compañía al respecto. 

 

 

 

Madrid, 8 de mayo de 2023 

 

Carlos Ulecia 

Secretario General y del Consejo 
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 -Resultados del primer trimestre- 

NH MANTIENE LA POSITIVA TENDENCIA OPERATIVA Y 

LOS INGRESOS ALCANZAN LOS 407 MILLONES DE EUROS 

 
 

● Los ingresos son además un 15,4% superiores a los de 2019  

● La tarifa media diaria en el trimestre fue de 115 euros, un 27,4% superior al mismo 

periodo del año anterior  

● La demanda continúa fuerte en la primera parte del año y se prevé que la tendencia 

continue en los próximos meses 

 
Madrid, 8 de mayo de 2023 - NH Hotel Group, part of Minor Hotels, elevó sus ingresos totales en el primer 

trimestre de 2023 hasta 407 millones de euros, un 74,2% más que en el mismo trimestre de 2022, afectado por 

las restricciones debidas a ómicron, y también un 15,4% superiores a los del mismo periodo de 2019.  

 

El aumento sostenido de ingresos y la disciplina en el control de costes operativos, que la compañía ha 

incorporado a su modelo de negocio, son prioritarias para compensar la persistente presión inflacionaria. El 

resultado bruto de explotación (EBITDA) fue de 59 millones de euros, frente a los nueve millones de euros 

del mismo trimestre del año pasado y los 83 millones de los tres primeros meses de 2019. La estacionalidad 

del negocio hace que el primer trimestre del año sea el más débil y por ello el beneficio neto de la compañía 

se salde con unas pérdidas de -36,0 millones de euros, lo que supone una mejora de 40,9 millones de euros 

respecto al mismo trimestre del año anterior. 

 

Durante el trimestre, la reactivación se mantuvo tanto en los clientes de ocio como de negocio. Los ingresos 

del segmento B2B fueron ligeramente superiores a los de 2019. NH Hotel Group espera que la tendencia 

continue en los próximos meses, asentada sobre la fuerte demanda existente para la primera parte del año y las 

buenas previsiones operativas.  

 

La liquidez del Grupo es superior a los 480 millones de euros, tras el repago voluntario el pasado enero de los 

50 millones restantes del préstamo ICO por importe de 250 millones recibido en la pandemia. La deuda 

financiera neta asciende a 340 millones de euros, lo que supone un aumento de 33 millones de euros, debido a 

la estacionalidad del periodo y a las inversiones de CapEx por 23 millones de euros realizadas en el primer 

trimestre del año.  

 

Los ingresos del primer trimestre del año suponen una mejora de 173 millones de euros respecto al mismo 

periodo de 2022, que estuvo afectado por ómicron. Esos ingresos comparables adicionales se reparten entre 36 

millones de euros más en la unidad de negocio de España (que incluye Portugal y Francia), 33 millones en 

Italia, 41 millones más en los países del Benelux, 39 millones más en los países de Europa Central y 23 millones 
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de euros más en los países de Latinoamérica. Nueve millones de euros correspondieron a las nuevas 

incorporaciones de hoteles: nhow Frankfurt, NH Collection Milano CityLife, Anantara Plaza Nice y NH 

Collection Copenhagen. 

 

La evolución de los ingresos fue especialmente positiva en los países del Sur de Europa. España aumentó en 

un 32% sus ingresos comparables respecto a 2019, por la fuerte evolución de la ciudades principales y 

secundarias. En Italia el crecimiento comparable respecto a 2019 fue del 28%, con una recuperación asentada 

tanto en Roma y Venecia y en ciudades secundarias. En los países de Benelux, dicho crecimiento fue del 5% 

y Europa Central fueron ligeramente inferiores por un flojo mes de enero y a pesar de que los otros dos meses 

del trimestre fueron superiores al 2019. En Latinoamérica los ingresos aumentaron un 23% respecto al mismo 

trimestre de 2019, con una evolución especialmente favorable en Argentina y México. 

 

Mejora de precios y ocupación 

Por otro lado, la tarifa media diaria (ADR) subió desde los 90 euros del primer trimestre de 2022 hasta 115 

euros en el mismo trimestre de este año. La evolución fue al alza mes a mes, desde los 105 euros por noche de 

enero hasta los 115 euros de febrero y los 122 euros por noche de marzo. La progresión siguió en abril, que 

cerró con un ADR cercano a los 140 euros. 

 

La tendencia de la ocupación también fue positiva alcanzando un 59,7% en el primer trimestre de este año, 

pero todavía cinco puntos porcentuales inferior al primer trimestre de 2019. En el mes de marzo alcanzó el 

67% y fue superior al 70% en el mes de abril. Este nivel de actividad fue mayor en el sur de Europa, donde se 

acerca a niveles del 2019. 

 

España obtuvo una ocupación media del 68% en el trimestre, la mayor de todo el grupo, con un ADR de 113 

euros por noche. En Italia y los países del Benelux la ocupación media fue respectivamente del 58% y del 

53%, con el mismo ADR de 135 euros en los dos casos. En Europa Central la ocupación fue del 56% y el ADR 

de 105 euros. En los países de Latinoamérica la ocupación fue del 65% y la tarifa media diaria de 80 euros. 

 

Por último, el ingreso medio por habitación disponible y noche (RevPar) se situó en 68 euros, frente a los 36 

euros del mismo trimestre de hace un año, y los 61 euros del primer trimestre de 2019. En términos 

comparables, entre enero y marzo de este año, el RevPar creció un 9% respecto al mismo periodo de 2019. 

 

 

Sobre NH Hotel Group 

NH Hotel Group, part of Minor Hotels, es un consolidado operador multinacional y una de las compañías hoteleras 

urbanas de referencia en Europa y América, donde opera más de 350 hoteles. Desde 2019 la Compañía trabaja junto a 

Minor Hotels en la integración de sus marcas comerciales hoteleras bajo un mismo paraguas corporativo con presencia 

en más de 50 países de todo el mundo. Juntos ordenan así una cartera de más de 500 hoteles bajo ocho marcas: Anantara, 

Avani, Elewana, Oaks, NH Hotels, NH Collection, nhow y Tivoli, y que completan un amplio y diverso espectro de 

propuestas hoteleras conectadas a las necesidades y deseos de los viajeros globales de hoy en día. 
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Departamento de Comunicación de NH Hotel Group  

Tel: +34 91 451 9718 (centralita) 

Email: communication@nh-hotels.com  

Web Corporativa: www.nhhotelgroup.com 

 

Redes sociales: 

www.nh-hotels.com/social-media 

  Twitter | Linkedin | YouTube | Instagram 

mailto:communication@nh-hotels.com
http://www.nhhotelgroup.com/
http://www.nh-hotels.com/social-media




Mensaje del CEO
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El fuerte ADR permite superar los ingresos de 2019 en 1T
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Mejora mensual de la ocupación y sólido ADR
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La tendencia operativa continúa en todas las regiones



Optima tasa de conversión de los ingresos a pesar de la presión 
inflacionaria



Evolución Flujo de Caja
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Fuerte liquidez sin vencimientos relevantes hasta 2026
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