BIOSEARCH LIFE AUMENTA LOS INGRESOS EN EL TERCER
TRIMESTRE UN 15,2% HASTA LOS 19 MILLONES DE EUROS

e El beneficio neto en los primeros nueve meses del aifo supera el millon de euros,
un 311,9% mas que el mismo periodo del ejercicio anterior.

e Significativo incremento del EBITDA en un 73,5% impulsado por el incremento de
las ventas de extractos y probioticos.

e Lalinea de extractos crece un 29,8% hasta 7,5 millones de euros, siendo el principal
impulsor del crecimiento total de la compaiiia.

e Crecimiento significativo de probidticos en un 37,2% hasta los 4,5 millones de
euros con un incremento de las ventas del 37,2% en el segmento de Salud de la
Mujer, tanto en clientes existentes como en la generacion de nuevos clientes.

e En la linea de Lipidos se ha reflejado un ligero descenso del 2,4% hasta los 7,6
millones de euros, derivado de un retraso de los pedidos de determinados clientes
europeos a consecuencia de una bajada de sus ventas.

Madrid, 4 de noviembre de 2020. Biosearch Life, compafia biotecnolégica centrada en
proporcionar soluciones innovadoras a nivel mundial con mas de 20 afios de experiencia en la
investigacion, desarrollo, fabricacion y comercializacién de ingredientes naturales, ha
presentado hoy sus resultados correspondientes al tercer trimestre del afio 2020.

La compaiiia ha registrado un aumento en los ingresos en el tercer trimestre del 15,2% hasta
superar los 19,4 millones de euros con las lineas de productos Extractos y Probidticos
registrando crecimientos significativos. El beneficio neto alcanza los 1,1 millones de euros, un
311,9% mas que el tercer trimestre del ejercicio anterior.

En concreto, la linea de extractos ha sido el principal impulsor del crecimiento total de la
Compaiiia, gracias al sostenido crecimiento de Caronositol® y de productos destinados a reforzar
el sistema inmunitario. Por su parte, se ha producido un crecimiento significativo de probidticos
principalmente en el segmento infantil en Europa y Salud de la Mujer en Europa y APAC.

El EBITDA de la compafiia ha registrado un crecimiento del 65,1% respecto al mismo periodo
del afio 2019 hasta superar los 2,4 millones de euros. El origen de este notable incremento lo
podemos encontrar tanto en el incremento de las ventas de extractos y probidticos como en la
aplicacion exitosa de las politicas de contencién de los gastos operativos. La ratio de EBITDA
ingresos se situa en el 12,5%.

Cabe destacar como datos relevantes recientes que, durante estos meses del afo, Biosearch Life
ha sido pionera en recibir una nueva certificacién BIO para la cepa probidtica Hereditum® Lc40
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en la planta de Granada, que se suma a la ya existente en la linea extractos, Exxentia Bio, en la
planta de Talayuela. Por su parte, en el contexto de la pandemia Covid-19, la compaiiia tiene la
intencién de iniciar en este mes de noviembre, un ensayo clinico en personas de la tercera edad
con su producto Hereditum® Immunactiv K8, que se sumaria al ensayo clinico en personal
sanitario en contacto con pacientes COVID que Biosearch Life empezé en el mes de abril.

Evolucién por lineas de negocio:

Extractos

La gama de extractos botanicos registra un crecimiento del 29,8% hasta 7,5 millones de euros,
siendo el principal impulsor del crecimiento total de la compaiiia, gracias al aumento de las
ventas de Caronositol® (109%), producto de gran valor para la salud de la mujer, sobre todo en
el mercado asiatico. También contribuyen a este crecimiento productos destinados a reforzar el
sistema inmunitario, como resultado de una mayor concienciacién de los consumidores ante la
pandemia de covid-19, asi como de productos que aportan beneficios relacionados con el
control de estrés y ansiedad.

Durante este periodo del ejercicio, Biosearch Life ha solicitado dos patentes para su gama de
Extractos, dentro del proyecto de 1+D GERAS para patologias propias de la tercera edad:
deterioro cognitivo y salud cardiovascular. Ademas, se ha desarrollado una gama productos BIO
para cubrir la creciente demanda de productos orgdnicos.

Probidticos

La linea de probidticos aumenta un 37,2% hasta los 4,5 millones de euros con un incremento
de las ventas del 37,2% en el segmento de Salud de la Mujer, tanto en clientes existentes como
en la generacién de nuevos clientes, impulsado por el cambio en el modelo de distribucion.
Ademads, se ha producido un incremento en Europa de un 18,6% derivado de una mayor
demanda de probidticos dirigidos al segmento de Salud Infantil.

Cabe subrayar la obtencidn de la certificacion BIO para la cepa LC40® para responder a una
fuerte demanda de productos ecoldgicos en el mercado global. Por otra parte, durante 2020 se
han solicitado dos nuevas patentes dentro del marco del proyecto de |+D GESTA HEALTH para
el tratamiento de las infecciones vaginales y la infertilidad femenina, lo que va a suponer un
apoyo para el crecimiento en ventas a lo largo del ejercicio.

Lipidos

Aunque esta drea sea una gran apuesta por parte de Biosearch Life y sea un fuerte apoyo para
el crecimiento de la compaiiia, este negocio ha sufrido un ligero descenso del 2,4% hasta los 7,6
millones de euros, derivado de un retraso de los pedidos de determinados clientes europeos a
consecuencia de una bajada de sus ventas.

Un dato relevante en este negocio es que la nueva gama de aceites ricos en DHA procedentes
de microalgas marinas continta reflejando una creciente demanda y resultados positivos. En
cuestion geografica, Europa, con un 95,4% de las ventas, es el principal destino de las ventas
de lipidos, siendo en su mayoria clientes con procesos de compra globales centralizados en este
mercado.
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El comportamiento de las ventas a nivel geografico para la compaiiia es el siguiente: Europa
representa el 72,4% del total de la cifra de negocio, siendo en su mayoria clientes
multinacionales con procesos de compra globales centralizados en esta regidn. Las ventas en
Espaiia suponen el 26,5% de las ventas en el mercado europeo. Europa continua siendo el
principal destino de las ventas de Lipidos, suponiendo el 51,2%. Por su parte, las ventas de
probidticos orientadas al mercado europeo crecen un 16,1% liderado por productos dirigidos a
Salud Infantil. Se mantiene el crecimiento de Extractos principalmente de productos dirigidos a
mejorar el sistema inmunitario y de aquellos orientados a Salud de la Mujer.

Estados Unidos, mercado con un gran potencial de crecimiento para la compaiiia,
principalmente en las lineas de Extractos y Probidticos, alcanza el 8% de participacion, tres
puntos mas que en 2019 (5%). Ademas, se ha cerrado un nuevo acuerdo con un segundo
distribuidor en EEUU para las tres lineas de negocio con el objetivo de potenciar el crecimiento
de este mercado. El negocio de extractos continuta siendo el motor principal del crecimiento de
la zona, incrementando sus ventas un 54,1% en el periodo.

La zona de Asia-Pacifico mantiene su peso en la distribucién internacional de ventas alcanzando
el 16,9% del total. Se valora un crecimiento del 69,6% de las ventas dirigidas a este mercado,
principalmente en el campo de Salud de la Mujer, tanto para probidticos como para extractos.
Continda el crecimiento de probidticos en APAC fruto del incremento en Salud de la Mujer,
impulsado por la recuperacion de las ventas de uno de los principales clientes y al cambio de
modelo de distribucién en el mercado chino.

Biosearch Life cuenta con una saneada estructura financiera y una fuerte posicion de efectivo
gue dota a la compafiia de independencia financiera en el corto y medio plazo. La generacion de
caja ha permitido a la compaiiia disponer de un efectivo que asciende a 4,9 millones de euros.
Deduciendo la deuda bancaria y la financiacion de CDTI, la Compaiiia todavia cuenta con una
posicién de efectivo de 1,3 millones de euros. El coste medio de la deuda es del 1,6%.

Proyectos de 1+D+I

Biosearch Life mantiene un fuerte compromiso con el drea de I+D+i, donde alrededor del 10%
de los ingresos de la compaiiia se reinvierten en 1+D y un 20% de la plantilla trabaja en esta
area. Prueba de ello es el histérico de 4 nuevas patentes solicitadas en estos nueve primeros
meses del afio: patente para el deterioro cognitivo, enfermedades cardiovasculares,
infecciones vaginales e infertilidad femenina.

Respecto a esta ultima, las investigaciones llevadas a cabo por la Universidad Complutense de
Madrid en colaboracion con Biosearch Life muestran cdmo la administracién oral de la cepa de
Lactobacillus Salivarius CECT5713 a mujeres con infertilidad o con pérdida recurrente e
inexplicable del embarazo, permitié conseguir embarazos con una efectividad del 66%, y un
éxito reproductivo del 56%.

El nuevo producto, el primero a base de probidticos para este tratamiento, se lanzara
globalmente y al mercado farmacéutico. El mercado global de suplementos de fertilidad se
valoré en 1.470 millones de ddlares a fecha 2019. Entre 2019 y 2029 se espera que este mercado
aumente a una tasa compuesta anual de 7.8%.
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Jose Maria Roset, CEO de Biosearch Life, ha sefialado “Los resultados de Biosearch Life estos
primeros 9 meses del afio son muy positivos tanto en términos de aumento de las ventas como
de la propia evolucion del negocio. Se han estabilizado los niveles de crecimiento de la compaiiia
durante este periodo tras un primer semestre con un crecimiento extraordinario. De cara a estos
ultimos meses del afio, nuestro plan pasa por consolidar esta tendencia y sequir trabajando sobre
el objetivo del crecimiento orgdnico a través de nuevos productos fruto de nuestra I+D. Aunque
se trata de unos resultados muy positivos, aun hay que ser cautos respecto a las expectativas de
cara al ultimo trimestre, pues existe un alto nivel de incertidumbre sobre como evolucionard el
mercado en el corto plazo”.

SOBRE BIOSEARCH:

Biosearch Lifees una Compafiia biotecnoldgica centrada en proporcionar soluciones
innovadoras a nivel mundial. Estamos presentes en los principales mercados: farmacéutico,
nutracéutico y alimentos funcionales, ofreciendo una amplia gama de productos de alta calidad
y servicios en torno al concepto de vida saludable. Biosearch tiene tres lineas de negocios:
Probidticos (salud de naturaleza materna), lipidos (aceite marino altamente purificado vy
desodorizado) y extractos (extractos de alta calidad para una vida mas saludable).

Biosearch distribuye sus productos por los mercados de Europa, Asia, EEUU y otros paises y tiene
una plantilla media anual de 158 empleados.

El presente documento tiene cardcter puramente informativo y no constituye una oferta de venta, de canje o de adquisicion, ni una invitacion a
formular ofertas de compra, sobre valores emitidos por ninguna de las sociedades mencionadas. La presente informacidn financiera ha sido elaborada
de acuerdo con la normativa contable, sin embargo, al no tratarse de informacion auditada, no es una informacion definitiva y podria verse modificada
en un futuro.

Las hipdtesis, informaciones y previsiones aqui contenidas, no constituyen garantias de resultados futuros y estan expuestos a riesgos e incertidumbres;
los resultados reales pueden diferir significativamente de los reflejados en las hipdtesis y previsiones por diversas razones. La informacion recogida en
el presente documento puede contener manifestaciones sobre intenciones, expectativas o previsiones futuras. Todas aquellas manifestaciones, a
excepcion de aquellas basadas en datos histéricos, son manifestaciones de futuro, incluyendo, entre otras, las relativas a nuestra posicion financiera,
estrategia de negocio, planes de gestion y objetivos para operaciones futuras.

Dichas intenciones, expectativas o previsiones estan afectadas, en cuanto tales, por riesgos e incertidumbres que podrian determinar que lo que ocurra
en realidad no se corresponda con ellas. Entre estos riesgos se incluyen, entre otros, las fluctuaciones estacionales que puedan modificar la demanda,
la competencia del sector, las condiciones econémicas y legales, las restricciones al libre comercio y/o la inestabilidad politica en los distintos mercados
donde estd presente Biosearch Life o en aquellos paises donde los productos de la Compafiia son fabricados o distribuidos.

Biosearch Life no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a las previsiones a futuro incluidas en esta Informacién Financiera, en
las expectativas o en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se fundamentan estas previsiones a futuro. En cualquier caso, Biosearch Life,
facilita informacion sobre estos y otros factores que podrian afectar las manifestaciones de futuro, el negocio y los resultados financieros de la
Compaiiia, en los documentos que presenta ante la Comision Nacional del Mercado de Valores de Espafia. Se invita a todas aquellas personas
interesadas a consultar dichos documentos.

Datos de contacto:

LLYC

Ignacio Colmenero Arenado
icolmenero@llorenteycuenca.com

Cristina Gonzalez-Aller
cgonzaleza@llorenteycuenca.com
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Almudena Malo de Molina
amalo@Ilorenteycuenca.com
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