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\ LO MAS DESTACADO DEL 1S 25

2025: un comienzo bEe ARo EXIGENTE

|

LIDER EN AUDIENCIAS EN

UN MERCADO DIFiCIL SOLIDOS RESULTADOS Y

MARGENES

TV 26,4% Total individuos TOTAL INGRESOS
DIGITAL 23,1 Mill usuarios (media 1525) 507 M€ (-3,2%)
RADIO 2,9 Mill/dia AUDIOVISUAL -3,8%
RADIO +4,7%
TOTAL MERCADO +0,8%
PUBLI ) EBITDA
TV ~4,6% 85 M€
RADIO +2,5%

BENEFICIO NETO
64 M€

EXCELENTE POSICION NETA DE CAJA
Y ATRACTIVA REMUNERACION PARA
EL ACCIONISTA

POSICION NETA DE CAJA

65,4 M€

DIVIDENDOS PAGADOS EN 2025
106 M€ (0,47 €/accién)

TOTAL RENTABILIDAD PARA EL
ACCIONISTA 1S 25
(Revalorizacién accién + Divid.)

~+29%



N _
\ MERCADO DE PUBLICIDAD EN ESPANA
N~

TOTAL MEDIOS
~0,8%vs 1524

VvV B Q < £ [E

TELEVISION* RADIO* SEARCH REDES WEBSITES Prensa*
SOCIALES

vs1S24 ~ -4,6% ~ 2,5% ~ -] 7-| % ~ 419% ~ 212% ~ _-ly-l%

Fuente: Estimaciones internas. (los datos de cada medio incluyen ingresos public convencional y digital)
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\ ATRESMEDIA TELEVISION: AUDIENCIA GRUPOS
N~

En %
CUOTA DE AUDIENCIA CUOTA DE AUDIENCIA
TOTAL DIA PRIME TIME
N° canales

28,2

26,8 28,2
2 2 26’4 26,4 ATRESMEDIA 3 6 27'5 27’0 25 9

273 % — - 9 25,7

25,6 249 249 MEDIASETESpaiia. 7 26.4

“DIASETespana.

245 246 242 537

17,1
158 107 170 7

15,3
145 147 ! 15,2
o V4s 15 : f@
(] .
2021 2022 2023 2024 HI25 2021 2022 2023 2024 H125
Fuente: Kantar Media. Total Individuos 4+ 24h Fuente: Kantar Media. Total Individuos 4+. PT
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\ ATRESMEDIA TELEVISION: LO MAS DESTACADO
o

1S 25:

EL MEJOR
DEL SECTOR

ANTENA 3: (12,8%)

CANAL LIDER EN ESPANA
DESDE 2022

REFERENTE EN NOTICIAS,
FICION Y ENTRETENIMIENTO

ATRESMEDIA: (26,4%)
3 ANOS Y MEDIO
CONSECUTIVOS
LIDERANDO LAS
AUDIENCIAS EN
ESPANA

LA SEXTA: (6,6%)

ACORTANDO EL GAP DE
AUDIENCIA CON TELECINCO

MAS DE 12 ANOS POR ENCIMA
DE SU PRINCIPAL
COMPETIDOR

LIDER DEL PRIME TIME DE LOS
ULTIMOS CUATRO ANOS Y
MEDIO

ATRESMEDIA (6 CANALES): LA
MAYOR DIFERENCIA HISTORICA
CON MEDIASET (7 CANALES)

NEOX, NOVA, MEGA &
ATRESERIES: (7.0%)

NOVA. MEJOR CANAL
COMPLEMENTARIO
ORIENTADO A PUBLICO
FEMENINO



P s

<D
\ ATRESMEDIA NEGOCIO DIGITAL

. _ "\
N
D 4 D 4
AVOD/SVOD WEBS ATRESMEDIA OTHERS
atresplayer$ > +7 HzH
(& 157 grupo MARKETING DE
s 708 K A it INFLUENCIA
' Hi. RANKING WEBS MAS Vs 24)
PROMEDIO ENE-JUN 25 o VISITADAS
VISITANTES UNicos (T13% yoy)
MENSUALES SUSCRIPTORES @ smartclip
23’] Mill. AGENCIA DIGITAL
1 1 O O - 2
17,0 Mill. 20 Mill. PROMEDIO ENE JUN 25
USUARIOS O e MENSUALES

REGISTRADOS JUN 25

Fuente: Comscore Junio 2025 7
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\ ATRESMEDIA CINE

32% de |la taquilla de cine en Espana

uummmm UN ATRACO.
N gpmlnullM|lﬁl

ANTONI: luum TosERY .,

ADRANA : - 50N
HESINES ,RUHlM**ClSIMﬂJﬂﬂ, lnmnu :-.,

LILu I]ﬂm lLﬂU RS UDU

31DE ENEHI] SOLO EN CINES 11 DE ABRIL SOLO EN CINES
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\ ATRESMEDIA RADIO EVOLUCION OYENTES
W

Miles de oyentes/dia

2.885 2901 2955 2920 2930 = e %

Mejor dato de la ultima década

2.124 2.126 2.142 D)
aap

1977 2081

815 727 732 704 710 = EUROPAFM

W

Melodiafm

1724 2724 3°24 1°25 2°25

Fuente: EGM Olas Lunes a Viernes (,000) media movil 9
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\ ATRESMEDIA: OPERACIONES CORPORATIVAS
'~ EN EL PRIMER SEMESTRE

Iastlap’

COMPANIA ESPANOLA LIDER EN GESTION DE EVENTOS DEPORTIVOS A GRAN ESCALA
ADQUISICION DEL 75% POR 17 M€ (EV: 7x EBITDA 25e)

COMPLEMENTARIEDAD CON AREA DE EVENTOS DE ATRESMEDIA

AML'TY gm .QIogtime@

AGENCIA DIGITAL DE NOTICIAS ADQUISICION 15% PLAY'N SABADO
INCREMENTO PARTICIPACION DEL 34% COMPANIA DE NUEVA CREACION QUE
AL 50% INCORPORA EL TALENTOY LOS
PROYECTOS DE DOS PRODUCTORAS
ATRESMEDIA SE CONVIERTE EN REFERENTES DEL SECTOR (SABADO

ACCIONISTA MAYORITARIO PELICULAS & PLAYTIME)
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\ RESULTADOS ATRESMEDIA 1S 25
>

In € mill. 1S 24 1S 25
INGRESOS NETOS 523,2 506,6 -3,2%
GASTOS 421,1 421,06 +0,1%
EBITDA 102,1 85,0 -16,7%
Mg EBITDA 19,5% 16,8%
EBIT 93,6 76,3 -18,5%
Mg EBIT 17,9% 15,1%
BENEFICIO NETO 69,1 63,8 -7,6%

Mg Beneficio Neto 13,2% 12,6%

Fuente: Estados financieros Atresmedia
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\ INGRESOS, GASTOS & EBITDA POR SEGMENTO
S

En mil €

INGRESOS 523 3,5 5Q7
' 487 38% 469

-16,7%
coron [ (0 T

4 AT 43
GASTOS oy 0% N P o
52 +5,3%
I1524I I1525I 1S 24 1S 25 I1524I I1525I

TOTAL GRUPO AUDIOVISUAL RADIO

Fuente: Estados Financieros Atresmedia 12
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\ ATRESMEDIA: INGRESOS POR SEGMENTO

N~

En mill €
E— I -
-21,2
_
166
1S24 Ingresos Ingresos Producciony Otros + Radio 1S25 Ingresos
Totales publicidad  Distribuciéon Eliminaciones totales

Audiovisual de contenidos

nancieros Atresmedia 13
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S #) AUDIOVISUAL: DESGLOSE INGRESOS Y GASTOS
S

En mill €

487 3% 0
Otros +0,2% 469 394 -0,3% 393

Contenidos Variables €9
+5,1% 77 -10,4%

60 Costes generales
+6,3%

Ingresos Personal -
Publicidad +7 59
Audiovisual 39-' o
-5,1%
Programacion

-|79 -1,6%
1S24 1525 1S24 1S25
INGRESOS AUDIOVISUAL GASTOS AUDIOVISUAL

Fuente: Estados financieros Atresmedia 14
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\ ATRESMEDIA INGRESOS DE RADIO

Atresmedia Radio 42,9 M €

+4,7% vs 1S 24

Nacional

Convencional; 59%

83%

VENTAS POR FORMATO VENTAS POR MERCADO




ATRESMEDIA CASH FLOW
\v‘

En mill €

Fuente: Estados financieros Atresmedia

+52

140

-21

+65

-106

FY24 Posicion CF Operativo
Financiera
Neta

CF de Dividendosy 1525 Posicion
Inversion otros Financiera
Neta
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%) ATRESMEDIA RESULTADOS 2T 25

_ "\
N
En mill € 2T 24 2T 25
INGRESOS NETOS 2781 263,4 -5,3%
GASTOS 226,]1 221,5 -2,0%
EBITDA 52,0 41,9 -19,4%
Mg EBITDA 18,7% 15,9%
EBIT 477 37,6 -21,0%

Mg EBIT 17,1% 14.3%

Fuente: Estados financieros Atresmedia 18
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\ AUDIOVISUAL RESULTADOS 2T 25

En mill € 2T 24 2T 25
INGRESOS NETOS ~ 258.0 2424 -6,0%
GASTOS 212.2 206,4 2,7%
EBITDA 45 8 36,0 -21,5%
Mg EBITDA 17,8% 14,9%

EBIT 421 32 .4 -23,1%

Mg EBIT 16,3% 13,3%

Fuente: Estados financieros Atresmedia 19



RADIO RESULTADOS 2T 25

En mill € 2T 24 2T 25
INGRESOS NETOS 22,4 25,4 +4.35%
GASTOS 16,2 17,4 +7,.5%
EBITDA 6,2 5,9 -3,8%
Mg EBITDA 27,6% 27,6%

EBIT 56 53 -5,3%

Mg EBIT 24.9% 22,6%

Fuente: Estados financieros Atresmedia
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