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Disclaimer

El presente documento tiene caracter puramente informativo y no constituye una oferta de venta, de canje o de adquisicion, ni una invitacion a formular
ofertas de compra, sobre valores emitidos por ninguna de las sociedades mencionadas. La presente informacion financiera ha sido elaborada de acuerdo
con la normativa contable, sin embargo, al no tratarse de informacion auditada, no es una informacion definitiva y podria verse modificada en un futuro.

Las hipdtesis, informaciones y previsiones aqui contenidas, no constituyen garantias de resultados futuros y estan expuestos a riesgos e incertidumbres;
los resultados reales pueden diferir significativamente de los reflejados en las hipdtesis y previsiones por diversas razones. La informacién recogida en el
presente documento puede contener manifestaciones sobre intenciones, expectativas o previsiones futuras. Todas aquellas manifestaciones, a
excepcion de aquellas basadas en datos historicos, son manifestaciones de futuro, incluyendo, entre otras, las relativas a nuestra posicion financiera,
estrategia de negocio, planes de gestidon y objetivos para operaciones futuras.

Dichas intenciones, expectativas o previsiones estan afectadas, en cuanto tales, por riesgos e incertidumbres que podrian determinar que lo que ocurra
en realidad no se corresponda con ellas. Entre estos riesgos se incluyen, entre otros, las fluctuaciones estacionales que puedan modificar la demanda, la
competencia del sector, las condiciones econdmicas vy legales, las restricciones al libre comercio y/o la inestabilidad politica en los distintos mercados
donde esta presente Biosearch Life o en aquellos paises donde los productos de la Compania son fabricados o distribuidos.

Biosearch Life no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a las previsiones a futuro incluidas en esta Informacion Financiera, en las
expectativas o en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se fundamentan estas previsiones a futuro. En cualquier caso, la Compafia, facilita
informacion sobre estos y otros factores que podrian afectar las manifestaciones de futuro, el negocio y los resultados financieros de la Compaiiia, en los
documentos que presenta ante la Comision Nacional del Mercado de Valores de Espana. Se invita a todas aquellas personas interesadas a consultar
dichos documentos.
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FACTSHEET

Biosearch Life

Empresa biotecnolégica centrada en
aportar soluciones innovadoras basadas en
ingredientes saludables de origen natural,
integrando habilidades unicas y
diferenciadas de I+D, técnicas de
produccion y una amplia capacidad de
comercializacion.

Presente en los principales mercados
internacionales en los sectores
farmacéutico, nutracéutico y de alimentos
funcionales, ofreciendo una amplia gama de
productos y servicios de alta calidad.

Biosearch Life quiere transformar su
esfuerzo diario y su experiencia cientifica
en salud y bienestar para las personas,
aportando soluciones saludables
especializadas en los segmentos de
Lacteos Funcionales, Salud de la Mujer,
Infantil y Senior.

3 PLATAFORMAS DE PRODUCTOS

1 ® Probidticos premium \
Hered’tum obtenidos a partir de la 23%
T VENTAS
c:RolE;I';)'TrITZ:os leche materna
PROB
Eupoly-8® Omega-3 natural de origen .
T OMEGAS EPADHA marino ultrapurificado y \iNST{%
LiPIDOS estabilizado
Exxentia“ Extractos botdnicos 289,
/FIA_N?RACT‘ST- Innova d ores VENTA%
Y TRACTOS cientificamente avalados

SERVICIOS

Biosearch ayuda
a sus clientes a
integrar la
innovacion de los
ingredientes
funcionales en
sus productos
finales

1
1%

VENTAS

% VENTAS 1S 2020
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Crecimiento del 25,8% de las ventas impulsado por el crecimiento de los tres negocios

v’ La linea de extractos ha sido el principal impulsor del crecimiento total de la Compafia, gracias al sostenido crecimiento
de Caronositol® y de productos destinados a reforzar el sistema inmunitario.

v’ Crecimiento significativo de probidticos debido principalmente a la recuperacion de las ventas de uno de los principales
clientes de APAC en el area de Salud de la Mujer y al incremento de pedidos de clientes europeos en Salud Infantil.

v’ La linea de lipidos continua su senda positiva de crecimiento impulsado mayoritariamente por el segmento de Salud
Infantil en Europa y el lanzamiento de Eupoly-3® DHA Algae.

4 Significativo incremento del EBITDA en un 92,8% vs 6M 2019 impulsado por el incremento de ventas en todas las lineas
de negocio, liderado por extractos, y acompafado ademas de una contencidon de los gastos operativos.

Solida estructura financiera

v Saneada posicion financiera con deuda casi inexistente.

v La generacion de caja ha permitido a la compania disponer de un efectivo que asciende a 3.644 Miles de euros.

Sdlido pipeline de productos que demuestra el compromiso de Biosearch con el [+D

Proyecto GERAS

v’ Prevenir y/o paliar las patologias propias de la pérdida de funcionalidades asociadas a la edad a través de los extractos.
v’ Potencia la diferenciacion de los productos de extractos.

v’ Solicitud de dos patentes para mitigar el deterioro cognitivo y mejorar la salud cardiovascular en edad adulta.

Proyecto GESTA HEALTH

v’ Productos destinados a favorecer un embarazo y una lactancia mas saludables mediante la modulacion de la microbiota
en las mujeres.

v’ Solicitud de dos patentes para el tratamiento de infecciones vaginales e infertilidad femenina.
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Impacto en Biosearch Life

COVID-19

IMPACTO POSITIVO EN VENTAS

v El impacto de la pandemia del COVID-19 ha tenido un efecto positivo en las ventas de la Compainiia.

v' Se ha registrado un incremento de las ventas debido al aumento de la demanda de los productos potenciadores del
sistema inmunoldgico de la gama de extractos.

v’ Orientacién del cliente a marcas que garanticen la calidad y seguridad de sus productos.

GASTOS OPERATIVOS ASOCIADOS AL COVID-19 NO SIGNIFICATIVOS

v’ Se han generado gastos operativos extraordinarios asociados al COVID-19 cuyo destino principal ha sido la prevencion y
salud laboral, los cuales no han supuesto impacto significativo en los resultados de la sociedad.

SOLIDA ESTRUCTURA FINANCIERA

v No se han generado tensiones de liquidez para hacer frente a los pagos con proveedores
v No se han producido retrasos en los cobros de los clientes afectados por esta situacion.
v’ No se han visto afectadas las proyecciones sobre las que se asientan los posibles deterioros de activos.

I+D+i

v El pasado 23 de abril comenzd el ensayo clinico en el producto Hereditum® Immunactiv K8 en personal sanitario en
contacto con pacientes de COVID-19 en el Hospital Universitario Clinico San Cecilio de Granada.

Hasta la fecha, la empresa no ha detectado otros posibles impactos derivados de la pandemia del COVID-19. No obstante,
dependiendo de la evolucion de la pandemia en 2S 2020 y como la compaiia podria verse afectada por la misma, se ira
informando de los posibles impactos.
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: Var. %
(miles de €) 1S 2020 1S 2019 20 - 19
INGRESOS 14.268 11.339 25,8%
Venta de productos 14.167 11.153 27,0%

Probioticos 3.243 2.200 47,4%

Lipidos 5.408 5.129 5,4%

Extractos 5.516 3.824 44,2%
Servicios 101 186 (45,7%)
GASTOS OPERATIVOS 6.544 6.709 (2,5%)
EBITDA 1.968 1.021 92,8%
BAI 1.189 232 412,5%

BENEFICIO NETO

501,7%

Excluyendo el efecto extraordinario del gasto por indemnizaciones del EBITDA:

EBITDA ajustado’

2.296

1.137

101,9%

INGRESOS

" Crecimiento del 25,8% respecto a 6M 2019 debido principalmente a:

= PROBIOTICOS: Crecimiento del 47,4% debido a la normalizacién de los pedidos de
uno de los principales clientes de APAC en el area de Salud de la Mujer después
del sobrestock sufrido en 2019, al cambio de modelo de distribucion en el mercado
chino y al incremento de pedidos de clientes europeos en Salud Infantil.

» LIPIDOS: Crecimiento del 5,4% de las ventas impulsado principalmente por el
segmento de Salud Infantil en Europa y al lanzamiento de Eupoly-3® DHA Algae.

= EXTRACTOS: Registra un crecimiento del 44,2% hasta 5.516 Miles de euros, siendo
el principal impulsor del crecimiento total de la Compafia. Continua el crecimiento
de las ventas de Caronositol® y de productos destinados a reforzar el sistema
inmunitario, como resultado de una mayor concienciacion de los consumidores
hacia productos naturales orientados a la prevencion y a la salud.

®  SERVICIOS: En linea con la estrategia de la Compaiiia de reduccion de esta linea de
actividad.

EBITDA

" EBITDA de 1.968 Miles de euros en 6M 2020, lo que supone un notable crecimiento del
92,8% vs 6M 2019 impulsado por el incremento de las ventas en todas las lineas de
negocio, liderado por extractos, y acompanado ademas de una contencion de los gastos
operativos. El ratio EBITDA/ingresos se situa en 13,8%.

B Continua el plan de reduccion de stock contemplado en la estrategia de la Compania
para 2020.

" Aislando el efecto extraordinario del gasto por indemnizaciones registrado en 2020, el
EBITDA ascenderia a 2.296 Miles de euros en 6M 2020, siendo del 101,9% la variacion
interanual del EBITDA. y
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DISTRIBUCION GEOGRAFICA (% DE VENTAS)

mEUROPA mEEUU mAPAC mRESTO

2%
12%

6%

80%

1S 2019 1S 2020

EUROPA

Representa el 72,4% del total de la cifra de negocio, siendo en su mayoria clientes
multinacionales con procesos de compra globales centralizados en esta region.

Las ventas nacionales suponen el 25,7% de las ventas en Europa.

Europa continua siendo el principal destino de lipidos, con una representacion del
49,9%, derivado de la presencia de clientes multinacionales con proceso de
compras globales en esta area.

Las ventas de probidticos orientadas al mercado europeo crecen un 28,8% liderado
por productos dirigidos a Salud Infantil.

Se mantiene el crecimiento de extractos principalmente de productos dirigidos a
mejorar el sistema inmunitario y a aquellos orientados a Salud de la Mujer.

ESTADOS UNIDOS

Mercado relevante por su potencial de crecimiento principalmente en las lineas de
extractos y probidticos.

El negocio de extractos continua siendo el motor principal del crecimiento de las
ventas en Estados Unidos, incrementando sus ventas un 60,4% en el periodo.

Probidticos incrementa su peso en este mercado.

APAC

APAC asciende en 5,1 puntos porcentuales hasta alcanzar un 17,0% del total de
ventas de la Compafia, principalmente en el campo de Salud de la Mujer.

Las ventas de extractos contindan siendo las de mayor relevancia con un 56,1% de
las ventas dirigidas a este mercado.

Crecimiento del 97,7% de probidticos en APAC fruto del incremento de consumo
por parte de actuales y nuevos clientes en el campo de la Salud de la Mujer,
impulsado por la recuperacion de las ventas de uno de los principales clientes de
APAC y al cambio de modelo de distribucion en el mercados chino.
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Probioticos

Ventas (miles €) Distribucion facturacion por paises Distribucién facturacién por segmentos
1S 2020 1S 2020 1S 2020

4%
3288

¢ <

2.200

1S 2019 1S 2020 , : . .
= Europa mAPAC =EEUU = Otros m Infantii = Salud de la Mujer = Lacteos Funcionales = Otros

v’ Biosearch dispone de una coleccién de cepas aisladas de leche materna, Unicas en el mercado con este origen, patentadas y avaladas por mas de 30 publicaciones
cientificas. Esto le permite posicionarse de manera unica en el ambito materno-infantil.

v’ Crecimiento de las ventas en un 47,4% derivado de:
" |ncremento de las ventas del 101,9% en el segmento de Salud de la Mujer en todos los mercados geograficos, destacando la recuperacion y normalizacion de los pedidos
de uno de los principales clientes de APAC después del sobrestock sufrido en 2019.
=  Aumento de la penetracion en China tanto en clientes existentes como en la generacion de nuevos clientes impulsado por el cambio en el modelo de distribucion en este
mercado, que continuara reflejando un crecimiento en ventas a lo largo de 2020.
" Mayor demanda de productos dirigidos a reforzar el sistema inmunoldgico en un 22,1%.
=  Aumento de las ventas en el segmento de Salud Infantil, alcanzando el 48,4% de las ventas de probidticos, principalmente en Europa.

v’ El acuerdo vigente con Nestlé continua aportando crecimiento al segmento de Salud de la Mujer.

v’ Solicitud de una nueva patente para el tratamiento de la infertilidad femenina, dentro del marco del proyecto de [+D GESTA HEALTH.
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Eupoly-3

1S 2020 " OMEGA-3 EPA*DHA
7/ e
Lipidos

Ventas (miles €) Distribucion facturacion por paises Distribucién facturacion por segmentos
1S 2020 1S 2020 1S 2020

q.

'

m Europa = APAC m [nfantili = Lacteos Funcionales = Senior

1S 2019 1S 2020

v La gama de productos Eupoly-3® se compone de aceites, emulsiones y polvo microencapsulado, con diferentes concentraciones y ratios de EPA y DHA.
v’ Continua la tendencia positiva del negocio de lipidos con un incremento de las ventas del 5,4%.

v' El lanzamiento en 2019 de la nueva gama de aceites ricos en DHA procedentes de microalgas marinas refleja resultados positivos en las ventas destinadas a Salud Infantil en
el mercado europeo en 6M 2020.

v’ Espafia continua siendo el mercado principal de las ventas de Lacteos Funcionales, suponiendo el 79,9% de las ventas en este segmento.

v’ La nueva regulacién para férmulas infantiles y de continuacién en la Unién Europea que estipulan la adicion obligatoria de DHA de &cidos grasos omega-3 supone un estimulo
para los productos de la Compania.

10
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PLANT EXTRACTS

Extractos

Ventas (miles €) Distribucion facturacion por paises Distribucién facturacién por segmentos
1S 2020 1S 2020 1S 2020

&

44,2%

3.824

g

1S 2019 1S 2020 _ _
m Europa m APAC mEEUU =mOtros m Salud de la Mujer = Senior = Otros

v’ La linea de extractos botdnicos estd enfocada hacia la continua innovacién de productos premium clinicamente probados y orientados a aplicaciones especificas de salud.

v’ Incremento de las ventas en un 44,2% impulsado principalmente por:

=" Mayor demanda de los productos genéricos en Europa y en APAC, centrados en productos que refuerzan el sistema inmune.
= Crecimiento del 109,0% de las ventas de Caronositol®, producto de gran valor para la Salud de la Mujer, principalmente en el mercado asiatico.

=  QOrientacion del cliente a productores y marcas que garanticen la calidad y seguridad. A través de la identificacion de especies botanicas mediante ADN, Biosearch garantiza
la identidad de la materia prima de los productos de origen botanico.

v Estrategia de ampliar la cartera de productos con un caracter diferenciado por su calidad y aplicacion.

v’ Continuacién del proyecto de I+D GERAS para patologias propias de la tercera edad: deterioro cognitivo y salud cardiovascular.

v’ Desarrollo de una gama productos BIO para cubrir la creciente demanda de productos orgénicos. 11
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Capex

CAPEX (miles €)

B Probioticos mLipidos mExtractos Estructura

1109

897

208

240

(.Jg)

418

1S 2019 1S 2020

Principales inversiones

PROBIOTICOS

" Nueva planta de fermentacion de probidticos para ampliar la capacidad
productiva.

Puesta en funcionamiento: 2S 2020
Inversion total: 1 Mn €

LIPIDOS

" Ampliacion de la capacidad de almacenamiento de crudos (materia prima) en la
fabrica.

Puesta en funcionamiento: Diciembre 2019
Inversion total: 116 Miles €

" | aboratorios: equipos de laboratorios de calidad para analisis de lipidos.

EXTRACTOS

" |nversiones de renovacion y mantenimiento en la planta industrial de Talayuela
y Penafiel.

ESTRUCTURA

m Proceso de digitalizacion de la Companfia y nuevas aplicaciones informaticas,
software y hardware.

Durante 1S 2020 se ha invertido 78 Miles de euros en patentes de I+D.

12
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Balance

Jun 2020 Jun 2019 Jun 2020 Jun 2019
ACTIVO 35.584 33.228 PASIVO 35.584 33.228
Activos no corrientes 15.996 16.237 Patrimonio neto 24.894 23.393
Activos intangibles 1.403 1.140 Fondos propios 24.708 23.204
Inmovilizado material 9.001 8223 Capital suscrito 13.848 13.848
Inversiones inmobiliarias 558 573 Prima de emision 18.977 18.977
Inversiones financieras LP 945 1.858 Reservas 4.437 4.374
Activos imp. diferidos 4.089 4.443 Resultados ejerc. anteriores (12.762) (13.330)
Resultado del egjercicio 1.047 174
Acciones propias (839) (839)
Subvenciones, Donaciones 186 189
Activos corrientes 19.588 16.991 Pasivos no corrientes 5.273 3.834
Existencias 7.470 9.331 Provisiones a LP - 306
Clientes por ventas 5.730 4.917 Deudas a LP 3.296 3.465
Deudores empresas asociadas 594 737 Pasivos imp. diferidos 77 63
Deudores y Otras ctas.cobrar 2.134 1.724 Periodificaciones a LP 1.900 -
Pagos anticip. y Gtos. distrib. 16 22
Tesoreria 3.644 260 Pasivos corrientes 5.417 6.001
Deudas a CP 474 1.241
Deudas emp. grupo y asociadas 118 126
Acreed. comerciales y otros 4.825 4 634

RATIO DE SOLVENCIA

3,33

13
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Deuda Financiera
Coste medio deuda
2.1%
s 1 /70
DEUDA BANCARIA NETA & RATIO DEUDA B. NETA/EBITDA? DEUDA FINANCIERA NETA
Junio 2020 Junio 2020
Miles € Miles €
(462)
0,33x
1.297
0,00x
™~ (3.253)
]
(54) 125
Jun 19 Jun 20
Efocti Préstamos Préstamos Otr Deuda
Seve bancarios CDTI o financiera neta

14
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PRINCIPALES PROYECTOS EN CURSO

Pipeline de proyectos

. Preclinico/desarrollo
. Estudio clinico

2019 2020 2021

GESTA HEALTH

Productos destinados a
favorecer un embarazo y una BSL-PB7
lactancia mas saludables

BSL-PB13

SOLICITUD DE PATENTE

mediante la modulacién de la | BSL-PB99
microbiota en las mujeres. BSL-PB200 SOLICITUD DE PATENTE
La naturaleza como fuente de BSLAXO1
salud para las personas
mayores BSL-AX02
BSL-AX03 SOLICITUD DE PATENTE
BSL-AX04 SOLICITUD DE PATENTE
BSL-AX05

16
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“La naturaleza como fuente de salud para la tercera edad”

Proyecto GERAS

OBJETIVO

v’ Blusqueda de estrategias naturales basadas en extractos de
plantas, exhaustivamente caracterizados y de alta calidad, que
ayuden al adulto mayor a prevenir y/o paliar las patologias propias
de la pérdida de funcionalidades asociadas a la edad.

v' El CDTI ha concedido una financiacién de 604k € (85% de la
inversion total del proyecto), cofinanciada por FEDER.

Salud cardiovascular Salud osteoarticular
Salud inmune Salud cognitiva
/00k € 3 anos

INVERSION TOTAL DURACION

Biosearch con el |+D los productos de extractos

I
I
| v' Demuestra el compromiso de v Potencia la diferenciacién de
I
I
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PROYECTO GERAS

Patente solicitada: Salud cognitiva

v Nueva composicién de extractos vegetales y DHA (Acido docosahexaenoico) para mitigar el deterioro cognitivo asociado al envejecimiento.
v' Forma parte del proyecto GERAS apoyado por el CDTI y cofinanciado por FEDER.

v’ El proyecto cuenta con la colaboracién de la Universidad de Barcelona y la fundacién Bosch i Gimpera.

RESULTADOS DEL ESTUDIO PRECLINICO

Mitigacion del deterioro cognitivo del ratdn asociado al envejecimiento Mejora en el aspecto fisico del raton con un efecto rejuvenecedor
Test reconocimiento de objetos Test reconocimiento de objetos
MEMORIA A CORTO PLAZO MEMORIA A LARGO PLAZO
. 0.6+ __ 0.6-
= S 2
& % 0.4+ v :E 0.4 .
S E S g
2E™ BE
3 2
= 0.0+ o 0.0- -
0.2-— P2~—= 1T .
A) Ejemplo aspecto fisico B) Ejemplo aspecto fisico
‘Ff 1"&&9 (@# ratones sin tratar ratones tratados

%,
,
%5%%
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PROYECTO GERAS

Patente solicitada: Salud cardiovascular

v’ Enfocada en la prevencién de enfermedades cardiovasculares para la poblacion mas senior, como la
aterosclerosis, el accidente cerebrovascular, la enfermedad vascular periférica y la enfermedad coronaria.

v’ Descubrimiento de la capacidad de los polifenoles de almendra para mejorar la biodisponibilidad del
hidroxitirosol del olivo aumentando asi la eficacia de este potente compuesto cardioprotector.

v En un estudio clinico realizado en voluntarios con factor de riesgo cardiovascular moderado, la
administracion de esta combinacion de extractos durante 4 semanas se tradujo en un 45% menos de LDL-
oxidado respecto al grupo control, confirmando el potente efecto cardioprotector de esta combinacion.

v’ Dirigido al sector de complementos alimenticios y alimentos funcionales para mejorar la salud cardiovascular.
v' Forma parte del proyecto GERAS apoyado por el CDTI y cofinanciado por FEDER.

v La comercializacién de este nuevo compuesto se centrard en Europa, Norteamérica, Brasil y APAC.

Mercado de los Mercado mundial de ingredientes para la salud del corazén

Mercado mundial actual >2.000 MnS

complementos Crecimiento impulsado por el envejecimiento progresivo de la poblacidn.

alimenticios destinados a
la salud cardiovascular en
constante crecimiento

Mercado mundial de suplementos para la salud del corazon
Potencial del mercado mundial >11.000 Mn$S
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“Hacia una gestacion y lactancia mas saludable a traveés
de la modulacion de la microbiota en la mujer”

Proyecto GESTA HEALTH

OBJETIVO

v’ Productos destinados a favorecer un embarazo y una lactancia
mas saludables mediante la modulacidon de la microbiota en las
mujeres.

v' El CDTI ha concedido una financiacién de 1,9 Mn € (85% sobre la
inversion total del proyecto), cofinanciada por fondos FEDER.

Salud de la Mujer Salud de la Mujer
en la etapa preconceptiva durante la lactancia
Salud de la Mujer Salud
durante el embarazo del bebé
nNJ
2,3 Mn € 3 anos
INVERSION TOTAL DURACION

v' Demuestra el compromiso v Gran potencial de los probidticos en el
de Biosearch con el I+D mercado de ingredientes saludables
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PROYECTO GESTA HEALTH

Patente solicitada: Infecciones vaginales

Composicion probidtica que forma parte
de un biocomposite (probidtico-colageno-exopolisacarido)
en la terapia de vaginosis bacteriana

v La novedad de esta composicién viene del uso del nuevo material desarrollado que
permite una mayor adherencia a la mucosa favoreciendo mayor eficacia del
probiotico.

v’ Esta patente protege el uso de cualquier Lactobacillus en la formacion de este
biomaterial habiéndose demostrado con varias cepas probidticas de la coleccion
propia de Biosearch.

v’ El proyecto cuenta con la colaboracién del grupo de investigacién del Prof. D. José
Manuel Dominguez de la Universidad de Granada en el marco del proyecto GESTA
HEALTH.

v’ La comercializacién de este nuevo compuesto se centrard en el mercado europeo.

21
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PROYECTO GESTA HEALTH

Cepa probidtica para los problemas de infertilidad en la mujer

v Se estima que el 15% de las parejas tiene problemas de fertilidad. El origen del problema se
atribuye en un 30% de los casos a la mujer, en un 30% a los hombres y en un 25% de los casos
a ambos, pero el origen es desconocido en el 15% de los casos restantes.

v’ Las investigaciones llevadas a cabo por la Universidad Complutense de Madrid en
colaboracion con Biosearch Life muestran como la administracion oral de la cepa de
Lactobacillus Salivarius CECT5713 a mujeres con infertilidad o con pérdida recurrente e
inexplicable del embarazo, permitié conseguir embarazos con una efectividad del 66%, y un
éxito reproductivo del 56%.

v’ Se convertiria en el primer probidtico que demuestra su efectividad para este tratamiento.

Mercado global de suplementos de fertilidad

1.470 MnS en 2019

Crecimiento esperado: 7,8% TCAC 2019-2029

Tendencia positiva hacia productos que incluyen ingredientes
naturales.

Patente solicitada: Infertilidad femenina
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Probioticos

Hereditum® Immunactiv K8

v’ La cepa Lactobacillus coryniformis CECT5711 K8 ha demostrado en diversos estudios un
efectivo poder potenciador de la respuesta inmunoldgica.

v' Destacan dos ensayos clinicos en humanos en protocolos de vacunacion frente al virus de la
hepatitis Ay de la gripe.

v’ El efecto fue especialmente potente en poblacidon senior, mas susceptibles a las infecciones
y en los que se recomienda la vacunacion frente a la gripe. La toma de Lactobacillus K8,
demostro que el sistema inmunoldgico reconocid mejor los virus atenuados/muertos de las
vacunas mejorando la respuesta inmunoldgica.

PROYECTO DE ENSAYOS CLINICOS COVID-19 .
, BEPROTECTED  Hereditum
v Puesta en marcha de un proyecto de ensayos clinicos del producto Hereditum® Immunactiv ~ MUNACTIVKS

K8, con el objetivo de medir su eficacia en la reduccion de la incidencia y/o la severidad de Q‘\ BOOSTING
la infeccion por COVID-19. IMMUNE Y

:ﬁ
|
v’ Inicio del primer estudio en personal sanitario en contacto con pacientes de COVID-19, =

incluyendo 320 voluntarios, en el Hospital Universitario Clinico San Cecilio de Granada. Se
espera obtener los resultados en el tercer trimestre del ano.

EARCH | PASSION FOR INNOVATION

v’ Estrategia de cardcter preventivo basada en el refuerzo del sistema inmunoldgico. PASSION FOR LIFE
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Lipidos

Microalgae

Eupoly-3® DHA Algae es el primer producto de origen no animal de

la gama de lipidos. Se trata un aceite de microalga que constituye
una fuente natural de omega-3 con alto contenido de DHA orientado
a alimentacion infantil por sus efectos en el desarrollo de la funcidon
cerebral y de la vision.

Eupoly-3® DHA Algae comienza a reflejar resultados positivos en las
ventas, esperandose un notable crecimiento en el proximo ejercicio.

VENTAJAS

v Producto sostenible y sin contacto con el medio marino (cultivo
sostenible en fabricas de fermentacion de microalgas)

v Nuevos clientes - es apto para veganos

v' Con los mismos estandares de calidad que Eupoly-3
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Extractos

Salud de la Mujer

Caronositol Fertility ™

D-CHIRO-INOSITOL & MYO-INOSITOL

Sindrome de Ovario Poliquistico (SOP)

’

Vawilib

Improving Sexual Desire

Disfuncion sexual

s LUPRENOL

NATURAL INGREDIENT FOR MENOPAUSAL DISCOMFORT

Menopausia

@Voluntos®

Supporting breastfeeding - ——————

Galactagogos naturales
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Extractos
Salud Infantil
Exxentia“Kids

BREATH

Exxentia Kids breath
Enfocado a mejorar la salud de los ninos a nivel respiratorio, por sus
propiedades demulcentes y expectorantes

Exxentia°Kids

DIGESTIVE

Exxentia Kids Digestive
Enfocado a mejorar la salud de los ninos a nivel digestivo, en
situaciones de estreflimiento y colicos

Exxentia°Kids

SLEEP

Preparados glicerinados

Exxentia Kids Sleep
Ayuda a reducir la agitacion nerviosa y favorece un descanso
reparador

Exxentia°Kids

THE NEW LINE of
Biosearch Life extracts
focused on

27
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Extractos

Food & Beverage

Exxentia Food & Beverage aporta diferentes soluciones de extractos

botanicos para la industria de bebidas y alimentos beneficiosos para
la salud:

v Amplia gama de extractos botdnicos y mezclas de extractos
personalizados para la tranquilidad, energia, detox, belleza de la
piel, control de peso y vitalidad del cabello.

v' Férmulas adaptadas a las tendencias actuales del mercado: origen
vegetal, etiqueta limpia y "comer sano".

APLICACIONES

Bebidas listas para beber Productos funcionales

Q Snacks saludables Q Aditivos naturales

28
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Buen Gobierno
Corporativo

+ Politica de Responsabilidad social

corporativa
+/ Politica de Control y gestidn de riesgos
+ Politica fiscal corporativa

+ Politica en comunicacién con accionistas,

inversores y asesores de voto

+ Procedimiento de seleccidn de candidatos a

Consejero

v/ Reglamento de funcionamiento de la Junta

General y del Consejo de Administracion

v/ Reglamento interno de conducta en

materias relativas a los mercados de valores

‘ Transparencia

« Elabora el Informe Anual de Gobierno

Corporativo (IAGC)

+ Tiene implantada una politica de

retribuciones de los Consejeros
+ Politica Anticorrupcién y Antisoborno

+/ Politica para los procesos de compra,

validacion y legitimacion de firmas
+/ Politica de Seguridad de la Informacidn.

Vv Se rige por un Cdédigo Interno de

Conducta

« Gestiona un canal interno de denuncias

' Politica fiscal

+ Biosearch esté adherida al Cédigo de
Buenas Practicas Tributarias cuyo
objetivo es aumentar la eficacia de los
controles de la Administracion Tributaria,
llevando a cabo aquellas practicas que
conduzcan a la reduccion de riesgos
fiscales significativos

+ Politica fiscal interna recoge la
estrategia fiscal y el compromiso de
cumplimiento, desarrollo e implantacion
de buenas practicas tributarias para
mantener una relacion fluida con la
Administracion basada en la confianza

mutua, la transparencia y la colaboracion
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Calidad y seguridad como una prioridad

Certificaciones y registros

AENOR

ER

Seguridad
Alimentaria

ISO 22000

E

CERTIFICADO
1ISO 22000

C

Entidad Nacional de Acreditacion

ACREDITACION
1ISO 17025

CERTIFICADO
GMP FOOD

Internat. Codex Alimentarius

(") FSSC 22000

CERTIFICADO
FSSC 22000

FDA

INSP US-FDA
GMP-DIETARY FOOD

Part 110&111

*
*‘k**

* **
'

CERTIFICADO
BIO

o

CERTIFICADO
FOS

AENOR

Certificado de Conformidad
Sistema de Autocontrol Especifico para la
Exportacion

CERTIFICADO
SAE

T m
* *
S ¥,

CERTIFICADO
HALAL

L] e

CEPAS K8 & LC40
REGISTRADAS EN CANADA

B veia D »
=M\ IFFO¢
b [}

4

a

@«

(N S

A b ] E

) / @
WV ‘g c

CERTIFICADO
IFFO-RS

18904-4138

Wy

PARVE 5780

CERTIFICADO
KOSHER

»
*
*

*

CEPA LCA40
REGISTRADA EN CHINA

agencia espanola de
medicamentos y
. productos sanitarios

INSP AEMPS
GMP-API

(ICH Q7)
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Nueva certificacion de extractos

Certificacion BIO

En la planta de Talayuela se ha obtenido el Certificado como

Elaboradores y Comercializadores Ecoldgicos, un primer paso para la

fabricacion de ingredientes etiquetados como Organic / Ecoldgicos.

Exxentia“°BIO

v De plantas cultivadas ecoldégicamente de proveedores seleccionados, sin pesticidas
o OGMs (Organismos Genéticamente Modificados)

v' Usando materias primas validadas ecolégicamente
v Proceso de extraccion conforme al REGLAMENTO EUROPEO (CE) No 889/2008
v’ 44 plantas certificadas BIO/ECO
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ADN

IMPLANTACION DE IDENTIFICACION GENETICA
DE PLANTAS POR ADN

Biosearch Life implementa la identificacion de especies botanicas

mediante técnicas genético moleculares (DNA barcoding).

Con esta medida antifraude se garantiza la identidad de la materia

prima de nuestros productos de origen botanico.

Hasta finales de septiembre 2019, se ha analizado ADN en un total
de 124 lotes de plantas de 22 especies botanicas diferentes, entre
ellas plantas para fabricaciones APl y BIO. En todos los casos se

confirma identidad botanica.
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Conclusiones

De vuelta a la tendencia del crecimiento

CRECIMIENTO EBITDA 1S 2020 SANEADA POSICION SIGINIFICATIVO

ORGANICO EN TODAS CASI DUPLICA FINANCIERA CON REFUERZO DEL

LAS LINEAS DE EL EBITDA 1S 2019 DEUDA CASI PIPELINE DE I+D
NEGOCIO INEXISTENTE

Cautela por como la situacidon general del mercado puede
afectar en los proximos meses
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BIOSEARCH LIFE

‘ Contacto Relacion con Inversores

Contactanos

oficinaatencionaccionista@biosearchlife.com

http://www.blosearchlife.es/

Biosearch Life

Camino de Purchil, 66

18004 Granada (Espana)



http://www.biosearchlife.es/
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