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La informacion consolidada de Atresmedia adjunta ha sido preparada de
acuerdo con lo establecido por las Normas Internacionales de Informacion
Financiera (NIIF), teniendo en consideracion la totalidad de los principios y
normas contables y los criterios de valoracién de aplicacion obligatoria, asi
como las alternativas que la normativa permite a este respecto. De modo
adicional se presenta informaciéon de la evolucién individualizada de las dos
principales actividades del Grupo: Audiovisual y Radio.
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1. ASPECTOS DESTACADOS

1.1 Hitos del periodo y principales magnitudes

Atresmedia. Principales magnitudes del periodo

Ene-Jun Ene-Jun
Variables operativas destacadas 2020 2019
Audiencia total TV 26,1% 26,9%
Cuota de mercado TV (estimaciones internas) 41,9% 41,7%
Oyentes Radio (miles) (120la EGM. Media mévil) 3.345 3.568
N©° de empleados total 2.588 2.440
Variables financieras destacadas Ene-Jun Ene-Jun
(Miles de euros) 2020 2019
Ingresos Netos 374.954 539.905
Resultado Bruto de Explotacion 42.796 103.770
Beneficio del Ejercicio 22.691 69.586
Deuda Financiera Neta 137.697 218.179

El primer semestre de 2020 ha estado marcado por la crisis
global de la COVID-19. En este contexto, Atresmedia ha obtenido
en el primer semestre del aiio un Resultado Bruto de Explotacion
de 42,8 millones de euros y un Beneficio Consolidado de 22,7
millones de euros.

Atresmedia Television ha alcanzado en el periodo, segun
estimaciones internas, una cuota de mercado del 41,9%. En términos
de audiencia ha registrado una cuota del 26,1%, llegando al 28,0% el
prime time en el target comercial.

El canal Antena 3 obtiene una cuota de audiencia en el periodo del
11,3% alcanzando en el prime time en el target comercial una audiencia
del 12,7%.

El canal laSexta, con una audiencia media del 7,4% se sitia 1,7 puntos
por encima de su principal competidor y alcanza en el target comercial
en la franja prime time una audiencia del 7,7%.
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El conjunto de canales complementarios del Grupo (Neox, Nova, Mega
y Atreseries) suma una cuota de audiencia de un 7,3% en el acumulado
a junio de 2020, siendo en el target comercial de un 8,2%.

En el negocio Digital, segun datos facilitados por comScore a junio,
Atresmedia se mantiene como grupo audiovisual lider en internet por
cuarto afo consecutivo, y se posiciona en el puesto seis en el ranking
de los sitios mas visitados de Espafia.

Las peliculas de Atresmedia Cine en explotacidn durante los seis
primeros meses del aifio representan el 38% de la recaudaciéon del Cine
Espanol.

En el ambito internacional, los canales de Atresmedia suman 54
millones de abonados.

Atresmedia Radio, con sus cadenas Onda Cero, Europa FM y Melodia
FM, mantiene su posicion con 3,3 millones de oyentes segun el ultimo
Estudio General de Medios (12 ola de 2020).

1.2 Entorno econémico y de mercado

En el primer trimestre de 2020, segun datos del INE, la economia
espafola se contrajo un 5,2%, la mayor caida de la serie histérica
consecuencia de las medidas de confinamiento y el parén del consumo.

Segun el panel de Funcas elaborado en julio de 2020, una vez pasado el
estado de alarma, las estimaciones para el afio son de una caida del
PIB en el ejercicio del 10,8% (-9,5% en el panel de mayo). La
aportaciéon de la demanda nacional serd negativa por 10,1 puntos
porcentuales, mientras que la demanda exterior aportara 0,7 puntos
porcentuales negativos. En caso de aumentar los rebrotes en otofio, y
de darse un confinamiento total o parcial a partir del tercer trimestre, la
caida de la economia en 2020 podria llegar al -14,3%. En 2021 estima
una recuperacion del 7,2% respecto al afio anterior (6,1% en el panel
anterior, 5,9% si se confirma el escenario de rebrotes en otofo).

El Gobierno de Espafia, estima la caida de la economia en el 9,2% en
2020 y una recuperacion del 6,8% en 2021. El Banco de Espaia, por su
parte, espera que la caida esté entre el -9,0% y el -15,1% en 2020,
para recuperarse entre el 6,9% y el 7,7% en 2021. El Fondo Monetario
Internacional, pronostica que la economia espafiola caera el -12,8% este
ano, con una recuperacion del 6,3% en 2021.
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Por su parte, el mercado laboral sufriré de manera directa las
consecuencias de la contraccion de la economia. Segun Funcas, el paro
repuntara hasta el 19,1% en 2020, y se recuperara ligeramente hasta
el 18,0% en 2021. Muy lejos aun del 14% registrado a cierre de 2019.
El debilitamiento de la demanda y de la renta de los hogares, asi como
la caida del precio de algunas materias primas llevaran al IPC a terreno
negativo, con un -0,2% este afno (-0,4% en el panel anterior por el
hundimiento del precio del crudo que empezé a repuntar a partir de
mayo) y un aumento del 1,0% el préximo ejercicio.

El Banco de Espafa estima una tasa de paro en 2020 de entre el 18,1%
y el 23,6%. En 2021, segun sus estimaciones, se mantendra en niveles
similares. El Gobierno, por su parte espera que el paro esté en 2020 en
el 19% vy se recupere ligeramente, hasta el 17,2% en 2021.

Por su parte, la prevision de consenso apunta a un déficit publico del
11,9% del PIB en 2020 (1,1 puntos porcentuales mas de déficit que en
el anterior Panel) y del 7,4% en 2021 (0,3 puntos mas).

Respecto a la evolucidon del mercado publicitario, segun Infoadex, la
inversidn publicitaria de enero a junio de 2020 ha disminuido un 27,9%
respecto al mismo periodo de 2019, afectando a todos los medios. En
los mercados en los que opera el Grupo Atresmedia, el medio television
ha decrecido en un 31,8%, el medio radio en un 34,3% y el medio digital
en un 14,3%. La inversién publicitaria se ha visto especialmente
perjudicada en los meses de marzo a junio por la crisis de la COVID-19.

Mercado

Publicitario por 1S20 VS
i 1S19

medios

Television -31,8%
Radio -34,3%
Digital -14,3%
Diarios -37,7%
Revistas -45,4%
Exterior -55,2%
Dominicales -57,5%
Cine -60,7%
TOTAL MEDIOS -27,9%

Fuente: Infoadex
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2. ATRESMEDIA

2.1 Cuenta de resultados consolidada

Miles de Euros m m w

INGRESOS NETOS 374.954 539.905 (30,6%)
GASTOS DE EXPLOTACION 332.158 436.135 (23,8%)
Amortizacion del inmovilizado 9.545 9.823 (2,8%)
Deterioro y enajenaciones del inmovilizado (1) (35) 96,5%
Resultado financiero (4.461) (3.742) (19,2%)
Res.ultado neto de participaciones en otras 1.038 176 488,8%
entidades

Impuesto sobre sociedades 7.190 20.876 (65,6%)
Resultado atribuido a socios externos 12,8%
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2.1.1 Ingresos Netos

Los ingresos netos de Atresmedia en el acumulado a junio de 2020
alcanzan los 375,0 millones de euros, frente a los 539,9 millones de
euros obtenidos en el mismo periodo de 2019.

Ingresos Netos por Ene-Jun Ene-Jun

negocios (Miles de euros) 2020 2019 Evolucion
Audiovisual 350.629 501.701 (30,1%)
Radio 29.586 43.290 (31,7%)
Eliminaciones (5.261) (5.086)
ATRESMEDIA 374.954 539.905 (30,6%)

El mercado publicitario, segun Infoadex, ha decrecido en el periodo
enero a junio de 2020 un 27,9%, siendo la caida en el segundo trimestre
de un 42,9%.

2.1.2 Gastos de Explotacion

Los gastos de explotacion del acumulado a junio de 2020 disminuyen un
23,8% respecto al acumulado a junio del afio anterior.

Gastos de Explotacion por Ene-Jun Ene-Jun Eyolucién
negocios (Miles de euros) 2020 2019
Audiovisual 307.594 406.819 (24,4%)
Radio 29.825 34.402 (13,3%)
Eliminaciones (5.261) (5.086)
ATRESMEDIA 332.158 436.135 (23,8%)
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Gastos de Explotacién por Ene-Jun Ene-Jun

naturaleza (Miles de euros) 2020 2019 Sl
Consumo de programas 147.617 206.871 (28,6%)
Gastos de Personal 76.158 80.454 (5,3%)
Otros gastos operativos 67.865 77.212  (12,1%)
Costes variables ligados a ventas 45.778 76.684  (40,3%)
Eliminaciones (5.261) (5.086)
GASTOS DE EXPLOTACION 332.158 436.135 (23,8%)

Durante el primer semestre del ejercicio se ha establecido un plan de
ahorro, tanto en consumo de programas como en personal y otros
gastos operativos, de cara a minimizar la caida del mercado publicitario,
especialmente acentuada desde el mes de marzo con la crisis global de
la COVID-19, sin que esto haya afectado a la posicion competitiva del
Grupo.

Los costes variables ligados a ventas disminuyen tanto por la caida de
los ingresos publicitarios como por la menor actividad de produccion y
distribucidén de contenidos durante los meses del estado de alarma.

Durante el segundo trimestre de 2020 los gastos de explotacidn han
disminuido un 35,3% respecto al mismo periodo de 2019.

2.1.3 Resultados de Explotacion y margenes
El Resultado Bruto de Explotacion (EBITDA) acumulado a junio de 2020

ha sido de 42,8 millones de euros lo que supone un margen sobre
ingresos netos del 11,4%.

RESULTADO BRUTO DE

EXPLOTACION (EBITDA) Ene-Jun Ene-Jun

(Miles de euros) 2020 2019
Audiovisual 43.035 94.882
Margen/Ingresos Netos 12,3% 18,9%
Radio (239) 8.888
Margen/Ingresos Netos n/a 20,5%
TOTAL ATRESMEDIA 42.796 103.770
Margen/Ingresos Netos 11,4% 19,2%
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En el segundo trimestre de 2020 el Resultado Bruto de Explotacién ha
sido de 6,9 millones de euros con un margen sobre ingresos netos del
4,5%.

El Resultado de Explotacién (EBIT) en el primer semestre de 2020 ha

sido de 33,3 millones de euros frente a los 94,0 millones de euros
obtenidos en el mismo periodo de 2019.

RESULTADO DE

EXPLOTACION (EBIT) Ene-Jun Ene-Jun

(Miles de euros) 2020 2019
Audiovisual 34.819 86.491
Margen/Ingresos Netos 9,9% 17,2%
Radio (1.567) 7.491
Margen/Ingresos Netos n/a 17,3%
TOTAL ATRESMEDIA 33.252 93.982
Margen/Ingresos Netos 8,9% 17,4%

2.1.4 Resultado antes de impuestos

El resultado financiero acumulado a junio de 2020 es negativo por
importe de 4,5 millones de euros frente a los 3,7 millones de euros
negativos del acumulado a junio del afio anterior. Esta variacidon es
debida a una mayor deuda media y a un efecto temporal relacionado
con diferencias de cambio.

El Resultado antes de impuestos en el primer semestre del afo ha sido

de 29,8 millones de euros frente a los 90,4 millones de euros alcanzados
en el mismo periodo del afio anterior.

2.1.5 Resultado Consolidado del periodo

El Beneficio Consolidado del acumulado a junio de 2020 es de 22,7
millones de euros.
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2.2 Balance consolidado

30

Junio

Miles de Euros 2020

Fondo de comercio

Otros activos intangibles

Inmovilizado material y otros activos no corrientes
Activos por impuesto diferido

Derechos de programas y existencias
Deudores comerciales y otros deudores
Otros activos corrientes

Activo por impuesto corriente

Efectivo i otros medios Iiiuidos eiuivalentes

163.223
117.970

91.904
201.050

322.857
167.148
21.521
21.294
237.181

31
Diciembre

2019

163.223
119.970

98.221
201.527

321.082
245.124
28.585
18.884
85.831

Capital social

Prima de emisién

Reservas legal y estatutaria
Ganancias acumuladas

Acciones propias

Dividendos a cuenta

Otros instrumentos de patrimonio
Ajustes por cambios de valor y otros

Obligaciones y bonos
Deudas con entidades de crédito
Otros pasivos no corrientes

Pasivos ior imiuestos diferidos

Obligaciones y bonos

Deudas con entidades de crédito
Acreedores comerciales y otros acreedores
Otros pasivos corrientes

Pasivos por impuesto corriente

10

169.300
38.304
42.475

259.730

(6.168)

(45.012)

0
8.478

178.603
86.308
44.017
32.487

4.037
104.800
355.609

62.325

8.855

169.300
38.304
42.475

237.047
(7.489)
(45.012)
1.355
2.180

178.030
103.516
44.272
32.183

4.046
8.676
381.773

91.791

amezarl
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La deuda financiera neta del Grupo es de 137,7 millones de euros frente
a los 193,0 millones de euros a diciembre de 2019, lo que supone una
reduccion de 55,3 millones de euros. La ratio deuda financiera
neta/EBITDA (Ultimos doce meses) es del 1,12.

En noviembre de 2019 la CNMC resolvido un expediente contra
Atresmedia y Mediaset Espafia, obligando al cese de determinadas
practicas comerciales consideradas anticompetitivas. Ademas impuso
sanciones econdmicas que en el caso de Atresmedia ascendieron a 38,2
millones de euros. Dicha resolucidon fue impugnada y el recurso fue
admitido a tramite. Adicionalmente, se solicitd su suspensidon cautelar.
Ambos recursos estan pendientes de resolucion. Se considera que es
probable obtener una resolucion favorable a los intereses de
Atresmedia.

El Consejo de Administracién celebrado el 23 de abril de 2020, aplicando
criterios de prudencia, decidié retirar la propuesta de aplicacién del
resultado del orden del dia de la Junta General Ordinaria de Accionistas
del dia 29 de abril con base en el deterioro del mercado de la publicidad
en todos los soportes que la crisis sanitaria del COVID-19 ha producido.
Esta propuesta contenia la convalidacién de dividendo a cuenta de 20
céntimos de euro por accion pagado en diciembre y la distribucién de un
dividendo complementario de 25 céntimos de euro por accion. Dentro
de los plazos legalmente previstos se convocara una nueva Junta
General para aprobar la aplicacién de resultado del ejercicio 2019.

Dada la importancia del impacto de la pandemia en la actividad
econdmica y en los resultados en este primer semestre del afio, el Grupo
ha llevado a cabo una revisién general de los potenciales efectos sobre
los resultados futuros, los flujos de caja previstos y la valoracién de los
activos en balance. La primera conclusion del analisis es que los distintos
negocios de Atresmedia no han visto sustancialmente alteradas las
expectativas a largo plazo que existian antes de esta crisis, de modo
gue se mantienen la orientacidn estratégica y los objetivos en ese
horizonte temporal.

11
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2.3 Cash Flow consolidado

A 30 de junio de 2020 el flujo neto de actividades de explotacion es
positivo por importe de 67,5 millones de euros.

30 Junio 30 Junio
Miles de euros 2020 2019

1.- FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE

EXPLOTACION
Resultado consolidado del ejercicio antes de impuestos 29.829 90.416
Ajustes del resultado: 17.367 16.563
- Amortizaciones 9.545 9.823
- Provisiones y otros 3.361 2.998
- Resultados Financieros 4.461 3.742
Cambios en el capital circulante 22.523 (14.583)
Efectivo generado por las operaciones 69.719 92.396
Impuestos sobre sociedades (pagados)/devueltos (2.265) (7.360)
Flujos netos de efectivo de actividades de explotaciéon 67.454 85.036

2.- FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE

INVERSION

Inversiones (10.607) (19.604)

Entidades del grupo, negocios conjuntos y asociadas (1.212) (2.396)

Activos fijos materiales e intangibles (7.588) (5.252)

Inversion en Cine Espafiol (1.807) (11.955)

Desinversiones y anticipos por ventas de activos 2.750 8.031
Flujos netos de efectivo de actividades de inversion (7.857) (11.573)

3.- FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE

FINANCIACION

Pagos por arrendamientos (747) (607)

Resultados financieros cobrados (pagados) (3.339) (4.141)

Dividendos pagados 0 (56.265)

Financiacién empresas asociadas y vinculadas (199) (5)

Deuda financiera 96.038 (45.729)
Flujos netos de efectivo de actividades de financiacion 91.753 (106.747)
AUMENTO / DISMINUCION NETA DEL EFECTIVO 151.350 (33.284)
Efectivo o equivalente al comienzo del ejercicio 85.831 85.626
Variaciones por cambio de perimetro 0 286
Efectivo o equivalente al comienzo del ejercicio 85.831 85.912
Efectivo o equivalentes al final del ejercicio 237.181 52.628

12
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2.4 Evolucion de la accion

2.4.1 La accion de Atresmedia

La cotizacién de Atresmedia cerrd el primer semestre de 2020 en 2,33
€/accién, un 33,2% por debajo del valor de cierre del afio 2019, que fue
3,482 €/accion. El Ibex, por su parte, finalizd el semestre en 7.231,40
puntos, lo que supone una caida del 24,3% respecto al cierre del
ejercicio anterior.
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Evolucién de la cotizacién de Atresmedia en el primer
semestre de 2020 y su comparacion con el Ibex 35.

Ene-Jun
2020

Variables Bursatiles

Cotizacidon a 30/06/2020 (€) 2,326
Maximo (€) 3,51
Minimo (€) 2,13
Precio Medio Ponderado (€) 2,74
Volumen medio diario (accs.) 558.749
Volumen medio diario (miles de €) 1.530
No. Acciones (mill) 225,7

Fuente: Net Station
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2.4.2 Recomendaciones de analistas

A cierre de semestre, contamos con la opinién y recomendacion de 21
analistas. De éstos, el 24% recomiendan Comprar acciones de
Atresmedia, un 33% recomiendan Mantener, mientras que un 43%
mantienen su recomendacion de Vender. El precio objetivo medio a
cierre del periodo es de 2,76 €/accién.

Durante el primer semestre de 2020, el departamento de Relacién con
Inversores participd en 10 conferencias y roadshows, tanto presenciales
como virtuales.

El total de contactos presenciales y virtuales con inversores y analistas
(reuniones en conferencias y reuniones en nuestras oficinas), fue de
alrededor de 50. Adicionalmente, el departamento de RI mantuvo unas
100 conference calls con analistas, inversores institucionales vy
accionistas minoritarios.

La actividad del departamento en el semestre fue menor de lo habitual,
por la crisis del Covid-19 ya que los eventos previstos para los meses
de marzo y abril fueron cancelados. El resto de eventos previstos en
mayo Yy junio se mantuvieron, pero todos ellos de manera virtual.

2.5 Responsabilidad corporativa

El primer semestre de 2020 ha estado marcado en el ambito corporativo
por la elaboraciéon del Estado de Informacidn no Financiera integrado en
el Informe de Gestién Consolidado de la Compafiia, que recoge todos los
avances sociales, medioambientales y de buen gobierno, asi como los
relativos a empleados y derechos humanos, llevados a cabo en 2019 por
el Grupo.

Por lo que se refiere a la gestion de los recursos humanos, y como
respuesta interna a la crisis sanitaria provocada por el Covid-19,
Atresmedia ha seguido todas las indicaciones de las autoridades
sanitarias, implantando las medidas necesarias para garantizar la
seguridad laboral de sus empleados y apostando por la modalidad de
teletrabajo para un 75% de la plantilla.

Por otro lado, y con el fin de reforzar el compromiso de Atresmedia con
la diversidad y la inclusién, el Grupo ha incrementado la contratacion de
personas con discapacidad en su plantilla, y especificamente en las
divisiones de Atresmedia Television y Atresmedia Publicidad.

14
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En la dimensién social, y como respuesta externa a la pandemia
provocada por el Covid-19, Atresmedia ha apoyado con todos sus
medios de comunicacién la iniciativa ‘Cruz Roja Responde’, un plan
integral puesto en marcha por Cruz Roja Espafiola para atender las
necesidades sanitarias, sociales, educativas o de empleabilidad de mas
de 1,3 millones de personas afectadas.

Por lo que se refiere a las iniciativas sociales enmarcadas en
“"Compromiso Atresmedia”:

“Ponle Freno” convocé la edicion 2020 de sus Premios para reconocer
entidades y personas que trabajan por la mejora de la Seguridad
Vial. Ademas, celebré su primera carrera virtual en la que
participaron 22.000 personas.

“Objetivo Bienestar” convocd sus octavos premios dirigidos a los
centros escolares que promuevan iniciativas saludables entre sus
alumnos.

e "“Constantes y Vitales” lanzé una nueva campafia para dar a conocer
los logros y reconocer la labor de los cientificos espafioles y convoco
una nueva edicion de sus Premios.

e "Levanta la Cabeza” ha comenzado en centros escolares el proyecto
“sin verificar, no compartas”, para transmitir a los jévenes la
necesidad de cuestionar la informacion y ensefarles comprobar su
veracidad.

e Finalmente, Antena 3 Noticias ha renovado su compromiso para
seguir combatiendo la violencia de género a través de la iniciativa
“Contra el maltrato: Tolerancia Cero”.

e "“Crea Cultura” se ha unido a la iniciativa
#TodoEmpiezaEnUnalLibreria, impulsada por el sector editorial y
librero, para incentivar la visita a las librerias después de la situacién
generada por el Covid-19.

Respecto al programa de voluntariado corporativo, para dar respuesta a
las necesidades sociales generadas por la Covid-19, el Grupo ha puesto
en marcha el proyecto de voluntariado online “Aislados, pero no solos”.

La Fundacion Atresmedia sigue trabajando por la mejora educativa y
por ello un afio mas consiguié un éxito de participacion de su evento
“Grandes Profes”. Ademas, lanzo la séptima edicién de sus Premios
“Grandes Iniciativas” dirigidos a impulsar la calidad educativa mediante
la difusidon y el reconocimiento de iniciativas inspiradoras, innovadoras
y de gran impacto, llevadas a cabo por profesores o centros educativos.

15



ATRESMEDIA

En cuanto a la dimensidon medioambiental, Atresmedia esta poniendo en
marcha las acciones definidas en la estrategia medioambiental 2019. El
Grupo ha iniciado la contratacién del 100% de energia de fuentes
renovables y el estudio para establecer objetivos de reduccion de
emisiones. Por otro lado, a través de la iniciativa “Hazte Eco”, un afio
mas apoyo la campafia de WWF “La Hora del Planeta” para concienciar
sobre el cambio climatico.
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3. AUDIOVISUAL

3.1 Cuenta de Resultados

INGRESOS NETOS 350.629 501.701 (30,1%)
GASTOS DE EXPLOTACION 307.594 406.819 (24,4%)
Resultado bruto de explotacion 43.035 94.882 (54,6%)
Amortizaciones y deterioros 8.216 8.391 (2,1%)
Resultado de explotacion 34.819 86.491 (59,7%)

3.1.1 Ingresos Netos

Los ingresos netos acumulados a junio de 2020 ascienden a 350,6
millones de euros frente a los 501,7 millones de euros obtenidos en el
mismo periodo de 2019.

Miles de Euros m m w

Publicidad Televisién 291.269 416.924 (30,1%)
Publicidad Digital 18.189 22.045 (17,5%)
Produccion y Distribucion de Contenidos 29.111 40.042 (27,3%)
Otros Ingresos 12.060 22.690 (46,8%)
INGRESOS NETOS 350.629 501.701 (30,1%)

Los ingresos de publicidad de televisidén alcanzan los 291,3 millones de
euros frente a los 416,9 millones obtenidos en el mismo periodo de
20109.

Segun Infoadex, el mercado de la publicidad en televisidon ha decrecido
en el periodo un 31,8%.
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Se ha producido una caida generalizada de todos los sectores. En el
segundo trimestre la inversion publicitaria en este medio ha disminuido

un 50,0%.
Tv por Sectores
I % vs 1S19 I Peso ‘
Mercado = -31,8%
Automocién -46% : _J 16%
Alimentacién -30% i
Belleza -31% _l
Telecom -18¢ i
Finanzas -25%| u
Distribucién -30°/-1-
salud -22o| |l
Bebidas -45%
Otros (*) -33%, 25%

(*) Limpieza, ocio y deportes, energia,...

Fuentes: Infoadex/ Sectores: Estimacionesinternas

Debe recordarse que, de acuerdo con la resolucién de la CNMC de
noviembre de 2019, Atresmedia no tiene permitido aplicar descuentos
por volumen a sus clientes de publicidad. Este cambio no tiene impacto
en la evolucién de los ingresos netos reportados pero si que afecta a la
comparaciéon interanual de las ventas brutas de publicidad publicadas
por fuentes terceras.

Conforme a lo comentado en el parrafo anterior, la cuota de
participacion de Atresmedia Televisidon, segun estimaciones internas
basadas en mercados comparables, seria en el semestre de un 41,9%
frente al 41,7% del afio anterior.

Los ingresos de publicidad digital ascienden a 18,2 millones de euros
frente a los 22,0 millones de euros obtenidos en el acumulado a junio
de 2019. Segun Infoadex, el mercado de la publicidad digital ha
decrecido en el periodo un 14,3%, siendo en el segundo trimestre dicha
caida del 24,0%.
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Los ingresos de produccién y distribucién de contenidos alcanzan los
29,1 millones de euros frente a los 40,0 millones de euros del acumulado
a junio del ano anterior. Esta diferencia se debe al distinto calendario de
ventas a terceros de Atresmedia Studios.

Estos ingresos incluyen, entre otros, la produccién y venta nacional e
internacional de series (Atresmedia Studios), los derivados de nuestra
oferta de video bajo demanda de pago (Atresplayer Premium), la
produccidén y distribuciéon de canales para plataformas de pago en
mercados de Europa y América (Atresmedia Internacional), asi como la
actividad cinematografica del Grupo (Atresmedia Cine).

Atresmedia Cine ha estrenado durante el primer semestre del afio dos
largometrajes: “"Malasana 32" y “Hasta que la boda nos separe”, ambas
posicionadas dentro de las peliculas espafiolas mas taquilleras en lo que
va de ano. Ademas ha mantenido en explotacion peliculas como “Legado
en los huesos”. En conjunto representan el 38% de la recaudacion del
Cine Espafol en el periodo. Durante el segundo trimestre del afo
Atresmedia Cine no ha estrenado peliculas como consecuencia del
estado de alarma.

[\\/“ /\\ I )\\‘\\\JIA\
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Los otros ingresos, que incluyen principalmente eventos, licencias y
derechos editoriales, alcanzan los 12,1 millones de euros frente a los
22,7 millones de euros del acumulado a junio de 2019.

3.1.2 Gastos de Explotacion

Ene-Jun
Miles de Euros 2019

Consumo de programas 147.617 206.871 (28,6%)
Gastos de personal 63.738 67.417 (5,5%)
Otros gastos operativos 50.461 55.847 (9,6%)
Costes variables ligados a ventas 45.778 76.684 (40,3%)
GASTOS DE EXPLOTACION 307.594 406.819 (24,4%)

Los gastos de explotacion en el acumulado a junio de 2020 han sido de
307,6 millones de euros, lo que supone una reduccion de 24,4%
respecto a los gastos registrados en el acumulado a junio de 2019.

Para adaptarse a la caida del mercado publicitario, particularmente
afectada desde el mes de marzo, con la crisis de la COVID-19, se ha
puesto en marcha un plan de ahorro que se ve reflejado en todos los
conceptos de gasto, sin que esto haya afectado a la posicion competitiva
del Grupo.

Los costes variables ligados a ventas disminuyen tanto por la caida de
los ingresos publicitarios como por la menor actividad de produccion y
distribucion de contenidos durante los meses del estado de alarma.

Durante el segundo trimestre de 2020 los gastos de explotacién han
disminuido un 36,1% respecto al mismo periodo de 2019.

20



ATRESMEDIA

Con respecto a los contenidos de television, en los canales principales
de Atresmedia, Antena3 y laSexta, ha predominado la produccién propia
(83,2%), mientras que en los canales complementarios, Neox, Nova,
Mega y Atreseries, ha predominado la produccion ajena (79,3%).

Produccion propia vs ajena en franja comercial
(% horas emitidas)

@ 6 neox novo

ANTENA 3 laSexta Ag Q
LI

3.1.3 Resultados de Explotacion y margenes

El Resultado Bruto de Explotacion (EBITDA) acumulado a junio de 2020

es de 43,0 millones de euros con un margen sobre ingresos netos del
12,3%.

RESULTADO BRUTO DE

EXPLOTACION (EBITDA) Ene-Jun Ene-Jun

(Miles de euros) 2020 2019
Audiovisual 43.035 94.882
Margen/Ingresos Netos 12,3% 18,9%

En el segundo trimestre de 2020 el Resultado Bruto de Explotacién es
de 7,3 millones de euros con un margen sobre ingresos netos del 5,2%.
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El Resultado de Explotacion (EBIT) acumulado a junio de 2020 alcanza
los 34,8 millones de euros con un margen sobre ingresos netos del
9,9%.

RESULTADO DE

EXPLOTACION (EBIT) Ene-Jun Ene-Jun
(Miles de euros) 2020 2019
Audiovisual 34.819 86.491
Margen/Ingresos Netos 9,9% 17,2%
3.2 Audiencia

3.2.1 Consumo de Television

El consumo televisivo por persona y dia en el primer semestre de 2020
es de 4 horas y 15 minutos, veintitrés minutos mas que en el mismo
periodo del afio pasado. Este dato incluye el consumo lineal, el visionado
en diferido y el consumo de invitados.

Media diaria en horas
5h02’
ahad
+4h16’ , , - ’
S 4ho1'4h°6'4—hi4— 4h_1°4_h0_7'4h0 3'4h06'4h08’ ,ﬁ’ ﬁ)
—_— e 352 3h45’
e —
1509 1S10 1S11 1S12 1S13 1S14 1S15 1S16 1S17 1S18 1S19 1S20 Marzo Abril Mayo Junio
2020 2020 2020 2020
Dlineal @Diferido ™Invitados

Fuente: Kantar Media

Diferido: consumos realizados en televisores conectados durante los siete dias siguientes a la emision convencional, sin incluir
consumos en otro tipo de dispositivos como ordenadores o tablets.

Invitados: espectadores no residentes en el hogar del visionado.
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El primer semestre de 2020 estuvo marcado por el confinamiento
impuesto desde el 14 de marzo por el decreto de estado de alarma
debido a la epidemia por COVID-19. Como consecuencia se ha
registrado en abril el mes de mayor consumo de television en Espana (5
horas y 2 minutos de media diaria). En ese mes, cerca de 33,5 millones
de espafioles contactaron con la televisidén diariamente.

Este incremento del consumo de televisidon durante el confinamiento
evidencia que la television en abierto es la gran referencia para toda la
poblacion, incluyendo jévenes, en lo que se refiere a entretenimiento e
informacién. El papel de Atresmedia ha sido especialmente destacado,
copando todas las posiciones de liderazgo en lo que a informacién se
refiere y siendo, con gran diferencia, el medio mas valorado para seguir
la actualidad informativa.

3.2.2 Audiencias de Television

El grupo de canales de Atresmedia Television registra una cuota de
audiencia del 26,1% en el primer semestre de 2020. Este dato se eleva
al 27,5% en el target comercial, el mas atractivo para los anunciantes,
y hasta el 28,0% en este target en la franja del prime time (horario de
maxima audiencia).

Audiencia por Grupos Total Individuos Audiencia por Grupos Target Comercial

30,9 305 310 ‘
29,4 290 29,4 29,2 29;5 29,3 296 el
27,9 28,2

262 356 354 262 259

154 152 158 159 180 454 gty ' '

i i e B2 B B gl —0@ |4

1T19 2T19 3T19 4719 1720 2720 1T19 2T19 3T19 4T19 1720 2720

Fuente Kantar Media. Total dia Ind. 4+ Fuente Kantar Media. Target Comercial :25-59 afios, >10.000 habitantes
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Audiencia por Grupos Total Individuos Audiencia por Grupos Target Comercial
Prime Time Prime Time

30,6
29,7
23 286 285 ,,, 282 " 290 291 ., 28,4

- 28,5 -
27,3 27,7 " 27,0 27,6 28,1 27,8 ’
26,2

25,4 254 262 259

15,0 15,0 % 15,2 139 140 139
14,9 4 7 13,1 4 %
9 2 — tvel 14 B 128 o o o vl
8,2 85 84 82 : : "
80 7,9 u 65 61 5,9 6,6 68 6,8
"itio  oTie  3To  4mie 1m0 2120 1T19  2T19  3T19  4Ti9  1T20 2720

Fuente Kantar Media. Total dia Ind. 4+ Prime Time (20:30-24:00) Fuente Kantar Media. Target Comercial: 25-59 afios, >10.000 habitantes
Prime Time (20:30-24:00)

El canal Antena 3 alcanzd una audiencia media en total individuos (total
dia) del 11,3%, cifra que subid en el prime time en el target comercial
hasta el 12,7%.

A nivel informativo, el grupo se consolid6 como referente. Antena3
Noticias siguié sumando seis meses consecutivos de liderazgo, con un
15,7% vy 2,3 millones de espectadores de media en el primer semestre
del afo. En junio logré un 16,9%, su mejor cuota en casi 11 afos.
Asimismo, la edicién de sobremesa de lunes a viernes se convirtio en el
informativo mas visto de la televisidon con 2,6 millones de espectadores
(18,4%) de media en el semestre.

En el segundo trimestre, Antena 3 Noticias revalidé su liderazgo con 2,4
millones de espectadores y el 16,1% de cuota.

En programas de entretenimiento, “Pasapalabra” regresd a la parrilla
de Antena 3 en el segundo trimestre. El concurso se entrend en prime
time con un 19,6% vy casi 3,2 millones de espectadores. Se convirtid en
el estreno mas visto en el Ultimo afio y medio. En su franja de tarde,
promedia un 16,0% y casi 1,7 millones de espectadores.

“El hormiguero 3.0" se situé como el entretenimiento diario mas visto
de la televisidon en el trimestre, con una media de 14,2% de cuota de
pantalla y 2,5 millones de espectadores. La mitad del trimestre el
programa no faltd a su cita diaria y se adapté a las circunstancias de la
pandemia con la marca “El Hormiguero: quédate en casa”, y obtuvo un
14,6% vy casi 2,8 millones de espectadores, siendo lider indiscutible de
su franja.
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En cuanto a ficcidon, sélidos datos en la sobremesa en esta primera mitad
del afo. En concreto, en el segundo trimestre, “Amar es para
siempre” (1,4 millones de espectadores y el 10,7% de la audiencia) se
mantuvo como la serie diaria mas vista de la televisién tras el fin de “El
secreto de Puente Viejo” que emitidé su ultimo capitulo en el prime
time del 20 de mayo y se despidi6 como lider ante 1,7 millones de
espectadores con un 13% de cuota de pantalla. La serie completé asi
una trayectoria de mas de 9 afos de emisién ininterrumpida como
referencia en la sobremesa con mas de 2.300 episodios con una media
histérica de 15,4% y un maximo de 22% de cuota de pantalla.

El canal laSexta mejora en 0,2 puntos respecto al primer semestre de
2019 registrando una audiencia media en el periodo, en total individuos
(total dia), de un 7,4% lo que le situa 1,7 puntos por encima de su
principal competidor. En el target comercial, en el prime time, su
audiencia es del 7,7%.

“El Intermedio” regresd a platé en mayo como el programa diario mas
visto de laSexta con mas de 1,3 millones de espectadores (8,5%). En la
sobremesa, también volvié “Zapeando” con 647 mil espectadores de
media en el trimestre, lider frente a su competidor con el 6,0% de cuota.

“La Sexta Noticias” registré uno de sus mejores datos de la historia
en media de espectadores. Alcanzé el 10,3% de cuota en el segundo
trimestre y mas de 1,3 millones de telespectadores. Destaca la edicion
de sobremesa de lunes a viernes, con casi de 1,6 millones y el 11,2%
de share, como la edicién con mas audiencia de la cadena.

A diario, “Al Rojo Vivo" registré una cuota media de pantalla del 15,6%
y 1,2 millones de telespectadores, lo que supuso el trimestre mas visto
de su historia. Ademas, es lider de su franja de emisién. También es el
programa de mayor cuota de pantalla de la cadena. “Mas vale tarde”,
con un 7,8% y 905 mil espectadores, fue el programa vespertino de
actualidad mas visto mejorando también sus datos en la comparativa
con el mismo trimestre de 2019.

“Lo de Evole”, en la franja estelar de los domingos, mantuvo durante
todo el semestre una audiencia media de mas de 1,8 millones de
espectadores y el 9,6% de share. Por su parte, “El objetivo” obtuvo
mas de 1,3 millones (7,4%), su trimestre mas visto en dos afos. De la
misma manera, “'La Sexta Noche"” destacd en la noche de los sabados
con su mejor trimestre en dos anos con un 8,5% de cuota de pantallay
1 millén de televidentes.
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La suma de los canales complementarios del Grupo aporta en el afio
un share conjunto, en total individuos (total dia), del 7,3% llegando
hasta el 8,2% en el target comercial.

El canal Neox alcanza en el periodo una audiencia en total individuos
del 2,0%, porcentaje que aumenta al 2,9% en el target comercial,
segmento en el que lidera entre las cadenas tematicas de TDT. También
es el canal lider entre los jovenes (18-35 afios).

El canal Nova registra una audiencia del 2,3% en total individuos,
situdndose lider como cadena tematica con perfil femenino. En junio
lidera por primera vez entre las cadenas tematicas TDT con un 2,7% de
cuota, su mejor dato mensual en casi seis afios.

El canal Mega, canal con perfil adulto masculino, alcanza una audiencia
media del 1,5%, dato que llega al 1,8% en el target comercial.

El canal Atreseries obtiene en el periodo un 1,5% de audiencia en total
individuos y un 1,7% en el target comercial.

26



ATRESMEDIA

3.2.3 Audiencias de Digital

Segun los datos publicados por comScore a junio de 2020, Atresmedia
alcanza los 26,2 millones de usuarios Unicos manteniéndose como grupo
audiovisual lider en internet por cuarto afio consecutivo, con 9,4
millones de usuarios mas que Mediaset. En el ranking general se
posiciona en el puesto 6 del top 10 de sites mas visitados.

Grupos Audiovisuales (usuarios tunicos)

La plataforma de video online del Grupo, Atresplayer, ha conseguido,
segun comsCore, 2,3 millones de usuarios Unicos. Alcanza, ademas, a
30 de junio, los 8,1 millones de usuarios registrados.

La plataforma de pago Atresplayer Premium registra, a 30 de junio de
2020, un total de 253 mil suscriptores.
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4. RADIO

4.1 Mercado Publicitario y Evolucion Audiencia

Segun Infoadex, la inversidn en el mercado de publicidad de la radio ha
decrecido en el primer semestre del afio un 34,3%, siendo la caida en
el segundo trimestre de un 48,2%.

En el Ultimo Estudio General de Medios (afio movil terminado en la 12
ola de 2020) Atresmedia Radio tiene una audiencia media de 3,3
millones de oyentes. Onda Cero con 1,9 millones de oyentes se mantiene
como tercera opcion en el ambito de las radios generalistas. En el ambito
de las radios tematicas, Europa FM registra 1,3 millones de oyentes y
Melodia FM 171 mil.

AIMC suspendid de forma definitiva la segunda ola del EGM de este ano
ante la imposibilidad de realizar el trabajo de campo con normalidad, a
causa del Estado de Alarma.

ATRESMEDIA RADIO- E.G.M. Ahos Moviles (L-V)

Miles de oyentes

ATRESMEDIA
RADIG 3 3.568 3.470 3.445 3.345

I 1,908 1,926 1.848 1,887

an I e —o- —
1.410 1.310 1.200 1.287

= — G ———C
M 250 234 197 171

o ) — — ¥ — —— T — =
14 19 23 19 33149 13 20

Fuente: EGM . Afios Maviles, Lunes aviernes,
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4.2 Cuenta de Resultados

Miles de Euros m m w

INGRESOS NETOS 29.586 43.290 (31,7%)
Gastos de personal 12.421 13.037 (4,7%)
Otros gastos operativos 17.404 21.365 (18,5%)
GASTOS DE EXPLOTACION 29.825 34.402 (13,3%)
Amortizaciones y deterioros 1.328 1.397 (5,0%)

Atresmedia Radio ha alcanzado en el primer semestre del afio 2020 unos
ingresos netos de 29,6 millones de euros, frente a los 43,3 millones de
euros obtenidos en el primer semestre de 2019.

Ventas por formatos Ventas por mercados

® Convencional

o
 EFM-Melodia Cadena

FM

© Local
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Los gastos de explotacién, a 30 de junio de 2020, han sido de 29,8
millones de euros, frente a los 34,4 millones de euros en el acumulado
a junio de 2019, lo que supone un descenso del 13,3%.

El Resultado Bruto de Explotacion (EBITDA) en el acumulado a junio de
2020 es negativo por 0,2 millones de euros.

RESULTADO BRUTO DE

EXPLOTACION (EBITDA) Ene-Jun Ene-Jun

(Miles de euros) 2020 2019
Radio (239) 8.888
Margen/Ingresos Netos n/a 20,5%

RESULTADO DE

EXPLOTACION (EBIT) Ene-Jun Ene-Jun

(Miles de euros) 2020 2019
Radio (1.567) 7.491
Margen/Ingresos Netos n/a 17,3%
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5.

MEDIDAS ALTERNATIVAS DE RENDIMIENTO

Para cumplir con las Directrices del ESMA (European Securities Market
Authority) sobre Medidas Alternativas de Rendimiento (en lo sucesivo,
“MARs”), el Grupo presenta esta informacion adicional con el fin de
favorecer la comparabilidad, fiabilidad y comprension de su informacion
financiera.

El Grupo presenta sus resultados de acuerdo con el marco normativo de
informacién financiera aplicable (NIIF-UE), no obstante, los
Administradores consideran que ciertas MARs proporcionan informacion
financiera adicional util que deberia ser considerada a la hora de evaluar
su rendimiento. Los Administradores y la Direccion pueden utilizar
adicionalmente estas MARs en la toma de decisiones financieras,
operativas y de planificacion, asi como para evaluar el rendimiento del
Grupo. El Grupo proporciona aquellas MARs consideradas apropiadas y
Utiles para la toma de decisiones de los usuarios.

Ingresos netos: Se calcula como la suma del Importe neto de la cifra
de negocios y de Otros ingresos de explotacion.

Miles de euros 1S20 1S19
Importe neto de la cifra de negocios 344.154 506.936
Otros ingresos de explotacion 30.800 32.969

Ingresos netos 374.954 539.905

Gastos de explotacion: Se calcula como la suma de los Consumos de
programas y otros aprovisionamientos, Gastos de personal y Otros
gastos de explotacion.

Miles de euros 1S20 1S19
Consumos de programas
y otros aprovisionamientos

157.928 237.145

Gastos de personal 76.158 80.454
Otros gastos de explotacién 98.072 118.536
Gastos de explotacion 332.158 436.135
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Resultado bruto de explotacion (EBITDA): (“Earnings Before
Interest, Tax, Depreciation and Amortization”) es el Resultado de
explotacion mas las Amortizaciones de inmovilizado y los Deterioros y
enajenaciones de inmovilizado.

Miles de euros 1S20 1S19
Resultado de explotacién 33.252 93.982
Amortizacion del inmovilizado 9.545 9.823
Deterioro y enajenaciones del inmovilizado (1) (35)

EBITDA 42.796 103.770

Resultado Financiero: representa la cifra neta resultante de sumar los
gastos e ingresos financieros (Resultado financiero) mas el Resultado
neto por variaciones de valor de instrumentos financieros a valor
razonable mas las Diferencias de cambio.

Resultado neto de participaciones en otras entidades: representa
la cifra neta resultante del Resultado de entidades valoradas por el
método de la participacion mas el Deterioro y enajenaciones de activos
financieros

Deuda Financiera Bruta: es la suma de las partidas de Balance
obligaciones y bonos (corriente y no corriente) mas deudas con
entidades de crédito (corriente y no corriente), corregidas por el saldo
de instrumentos derivados netos.

Deuda Financiera Neta: es el principal indicador que utiliza la
Direccién para medir el nivel de endeudamiento del Grupo. Se
corresponde con la Deuda financiera bruta menos el Efectivo y otros
medios liquidos equivalentes.

Miles de euros 1S20 1S19
Deuda financiera bruta 374.878 270.807
Efectivo y otros medios liquidos equivalentes (237.181) (52.628)

Deuda financiera neta 137.697 218.179

Ratio Deuda Financiera Neta/EBITDA: La compania utiliza este ratio
para medir el grado de apalancamiento y se calcula como la division de
la Deuda Financiera Neta entre EBITDA de los ultimos 12 meses.

Cualquier cociente entre MARs mencionadas anteriormente pueden ser
considerado como una medida alternativa de rendimiento.
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