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EL CONSEJO DE ADMINISTRACION DE MFE-MEDIAFOREUROPE
APROBO LOS RESULTADOS DEL PRIMER SEMESTRE DE 2023

e AUMENTO DEL BENEFICIO NETO Y DEL EBIT
e INGRESOS ESTABLES
e REDUCCION DE COSTES Y DEUDA

CIFRAS CLAVE DEL GRUPO MFE-MEDIAFOREUROPE N.V.

Ingresos netos consolidados: 1.369,6 millones EUR
Beneficio de explotacién (EBIT): positivo en 120,9 millones EUR
Beneficio neto: 87,1 millones EUR

El Consejo de Administracion de MFE-MEDIAFOREUROPE N.V. (MFE), que se reunio bajo la presidencia de
Fedele Confalonieri, aprob6 por unanimidad la informacion financiera periddica sobre el primer trimestre de
2023.

Gracias a la dimension cada vez mas internacional de MFE -una diversificacién geografica que amortigua los
posibles desequilibrios en los distintos mercados-, las cuentas del Grupo registraron un comportamiento
netamente positivo a pesar de elementos criticos como la presion inflacionista, los costes energéticos y la
reduccion de los dividendos de la filial ProsiebenSatl Media SE.

A nivel consolidado, los ingresos por publicidad se mantuvieron basicamente estables en comparacién con el
semestre anterior, un dato muy positivo si se compara con la tendencia de muchos mercados internacionales.
Gracias al riguroso control de los costes, MFE logré de nuevo un resultado neto consolidado en aumento y
registré una nueva disminucion de la deuda gracias a la favorable tendencia de la generacion de flujo de
efectivo libre.

A continuacion se resumen los resultados principales del Grupo en el primer semestre de 2023.

GRUPO
* Los Ingresos netos consolidados ascendieron a 1.369,6 millones de euros, situandose practicamente al
mismo nivel que los 1.388,5 millones de euros del primer semestre de 2022.
* Los ingresos brutos por publicidad registraron un ligero descenso: 1.343,7 millones de euros frente a
los 1.362,3 millones del mismo periodo de 2022, lo que supone una merma muy inferior a la que registraron
muchas de las cadenas de televisién europeas.
* Los costes de explotacién totales consolidados (costes de personal, costes de compras, servicios y otros
gastos, amortizacion y depreciacion de derechos y otros activos fijos) ascendieron a 1.248,7 millones de
euros, un -2,2% menos que los 1.276,5 millones de euros del primer semestre de 2022.
* El beneficio de explotacién (Ebit) ascendio a 120,9 millones de euros, frente a los 112 millones de euros
del mismo periodo de 2022.
* El beneficio neto consolidado aumenté a 87,1 millones de euros frente a 84,6 millones de euros en el
mismo periodo del afio anterior, beneficiAndose en 28,5 millones de euros del aumento de la participacion de
control en las operaciones espafiolas del Grupo (hasta el 84,45% en el 1T y el 100% a partir del 2T frente al
55,69% en el 1S 2022) que estaban en manos de Mediaset Espafa antes de la fusién de esta Ultima con
MFE.
* La deuda financiera neta consolidada a 30 de junio de 2023 asciende a 807,6 millones de euros, frente
a los 873,3 millones de euros a 31 de diciembre de 2022. Durante el semestre, se incurrié en desembolsos
de 145,9 millones en relacion con la adquisicién de nuevas acciones de Mediaset Espafia y de ProsiebenSatl
Media SE. Excluyendo los pasivos reconocidos a partir del 2019 de conformidad con la NIIF 16 y la deuda
financiera restante por la participacion en ProsiebenSat.1 Media SE, la deuda financiera neta ajustada
ascendio a 669,1 millones de euros.
* La generacion de flujo de efectivo libre (free cash flow) fue positiva por 220,1 millones de euros, frente
a los 270,2 millones de euros de los seis primeros meses de 2022.

En cuanto a las areas geogréficas de referencia, he aqui un resumen de los indicadores principales.




ITALIA
* Los ingresos netos consolidados ascendieron a 972,8 millones de euros, frente a 974,6 millones en
2022.
* Los ingresos brutos por publicidad en los medios gestionados por el Grupo (canales de television
gratuitos, emisoras de radio propias, sitios web), gracias a los buenos resultados editoriales, se mantuvieron
practicamente estables en 970,4 millones de euros frente a los 976,4 millones de euros del afio anterior, a
pesar de las dificultades del sector.
e Elresultado de explotaciéon (Ebit) aument6 a 39 millones de euros frente a los 17,1 millones de euros
de 2022.
e Indices de audiencia. Mediaset confirma y refuerza en el primer semestre su liderazgo en la audiencia
comercial de 24 horas (41,0%) con una ventaja de 8,8 puntos porcentuales respecto a sus competidores de
servicio publico. Canale 5 es la primera cadena nacional en todas las franjas horarias en el target 15-64 afos.
Italia 1 es la tercera cadena en prime time en el target comercial y Retequattro es la cadena con mayor
audiencia italiana en los informativos de la noche (21.30-00.30).

ESPANA

*Los ingresos netos consolidados ascendieron a 397,0 millones de euros, frente a los 415,2 millones de
euros de 2022.
e Los ingresos brutos por publicidad, en un entorno de mercado aun bastante dificil, ascendieron a 373,2

millones de euros, frente a los 385,8 millones del ejercicio pasado.
e El resultado de explotacién (Ebit) fue de 81,7 millones de euros, frente a 95,8 millones de euros en
2022,
e Indices de audiencia. La oferta televisiva de 24 horas registra una cuota de audiencia del 26,1% y un
target comercial del 28,5%. En Prime Time el Grupo obtiene una cuota de audiencia del 24,8% y un target
comercial del 26,7%, mientras que en Day Time obtiene una cuota de audiencia del 26,8% y un target
comercial del 29,3%.

LA EVOLUCION PREVISIBLE DE LA EXPLOTACION
La evoluciébn macroecondmica y de los mercados en Europa sigue siendo incierta, teniendo en cuenta
asimismo las préximas decisiones del BCE sobre los tipos de interés. En este contexto, Italia y Espafia
parecen mejor situadas que los demas paises principales.
El mercado publicitario sigue caracterizandose por una gran volatilidad y una escasa visibilidad para finales
de afio: en ltalia, los ingresos del tercer trimestre, que se caracteriza por un menor peso sobre los ingresos
anuales, deberian mantenerse al nivel de los de 2022, mientras que en Espafa el mercado sigue sin
estabilizarse del todo y podria verse afectado por el resultado de las elecciones politicas que acaban de
celebrarse.
Para el resto del ejercicio, en un contexto econémico que sigue siendo incierto, los resultados de las ventas
de publicidad del Grupo se veran favorecidos en parte por un periodo de comparacion favorable respecto al
afo pasado, caracterizado por el Mundial de futbol en Qatar, del que no poseia los derechos.
En cuanto a los indices de audiencia televisiva, en Italia se mantuvo la tendencia positiva durante la primera
parte del verano. En Espafia, la audiencia mejor6 significativamente en comparacién con el primer semestre
del afio.
También en los proximos meses, el Grupo seguira concentrandose en un cuidadoso equilibrio entre la
produccion de contenidos originales, la innovacién, la digitalizacion y el control de costes de su oferta editorial.
A la vista de los resultados caracteristicos del primer semestre -mejores que las estimaciones iniciales-, el
Grupo confirma su expectativa de consolidar anualmente un Resultado de Explotacion, un Resultado Neto y
una Generacién de efectivo (Free Cash Flow) positivos.
Los resultados de explotacion del Grupo en el segundo semestre incluiran, por la parte que le corresponde al
Grupo, el resultado neto consolidado de la participacion de MFE en ProsiebenSatl Media SE, que, a partir
del 30 de junio de 2023, se contabilizard por el método de la puesta en equivalencia, de conformidad con la
NIC 28.
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MFE-MEDIAFOREUROPE es un holding internacional, un centro de agregacién de los principales radiodifusores europeos.
MFE-MEDIAFOREUROPE tiene su domicilio social en Amsterdam (Paises Bajos) y su residencia fiscal en Italia. Controla
Mediaset S.p.A. y el Grupo Audiovisual Mediaset Espafia Comunicacion SAU (con domicilio fiscal en sus respectivos paises
de operacion) y es el mayor accionista de la cadena alemana ProsiebenSat1.

MFE-MEDIAFOREUROPE cotiza en Euronext Milan de Borsa Italiana S.p.A. (Ticker: MFEA, MFEB) y en las bolsas espafiolas
(Ticker MFEA).
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GRUPO MFE
Cuenta de pérdidas y ganancias reclasificada

Ingresos netos consolidados

Gastos de personal

Compras, servicios, otros costes

Costes de explotacion

Margen bruto de explotaciéon (EBITDA)

Amortizacion y depreciacién Derechos de television

Otras amortizaciones y depreciaciones

Amortizacion y depreciacion

Beneficio de explotacién (EBIT)

Gastos/ingresos financieros

Resultado de las inversiones puestas en equivalencia

Beneficios antes de impuestos (EBT)

Impuestos sobre la renta

(Beneficio)/Pérdida atribuible a accionistas minoritarios

Participacion del Grupo en el beneficio neto

Grupo MFE
Balance de situacion reclasificado

Derechos de televisidn y cine

Fondos de comercio

Otro inmovilizado inmaterial y material
Participaciones y otros activos financieros
Capital circulante neto y otros activos/pasivos
Provision para indemnizaciones

Capital neto invertido

2022

1.388,5

L EH I 1er semestre

(238,0) (235,1)
(782,2) (801,9)

(1.020,2) (1.037,0)

351,6

(199,4)
(40,2)

(239,6)

112,0

35,4
9,2

156,6

(29,9)
(42,9)

84,6

30-jun-23 31-dic-22

814,2 775,3
804,2
785,1
956,4
496,4
(50,5)

3.766,8

Fondos propios del Grupo
Fondos propios minoritarios

Activo neto

2.667,9
225,7

2.893,6

Posicion financiera neta
Deuda/(Liquidez)

873,3
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Indicadores de rendimiento alternativos (no GAAP): definiciones

El presente documento contiene indicadores de rendimiento alternativos no basados en las NIIF (medidas no GAAP). Estas medidas,
que se describen a continuacion, se utilizan para analizar los resultados financieros y econémicos del Grupo y, en su caso, cumplen las
Directrices sobre Medidas Alternativas de Rendimiento publicadas por la Autoridad Europea de Valores y Mercados ("AEVM") en su
comunicacién ESMA/2015/1415.

Los indicadores de rendimiento alternativos complementan la informacién exigida por las NIIF y ayudan a comprender mejor la situacion
econdmica, financiera y patrimonial del Grupo.

Las medidas de rendimiento alternativas pueden servir para facilitar las comparaciones con grupos del mismo sector, aunque en algunos
casos el método de calculo puede diferir de los que utilizan otras empresas. Por lo tanto, estos datos deben considerarse
complementarios y no sustitutivos de las medidas no GAAP a las que hacen referencia.

Los Ingresos netos consolidados indican la suma de Ingresos de las ventas y prestaciones de servicios y Otros Ingresos con objeto
de representar de forma agregada los componentes positivos de ingresos generados por el negocio principal y proporcionar una medida
de referencia para calcular los indicadores clave de rentabilidad operativa y neta.

El Margen Bruto de Explotacién (EBITDA) se determina partiendo del Beneficio Neto del Periodo (medida prevista por las Normas
Internacionales de Contabilidad), afiadiendo los impuestos sobre beneficios, restando o sumando las partidas de Ingresos Financieros,
Gastos Financieros y Resultado de las participaciones, y afiadiendo la partida de Amortizaciones, Depreciaciones y Devaluaciones.

El Beneficio de Explotacién (EBIT) se obtiene partiendo del Beneficio neto del periodo (medida prevista por las Normas Internacionales
de Contabilidad), afiadiendo el Impuesto sobre beneficios, restando o sumando las partidas Ingresos financieros, Gastos financieros y
Resultado de las participaciones. El resultado de explotacion también figura en la cuenta de resultados consolidada.

La Posicion financiera neta muestra el exceso de deuda financiera sobre su tesoreria y activos financieros y es el indicador resumido
utilizado por la direccién para medir la capacidad del Grupo para cumplir sus obligaciones financieras.

El Capital Neto Invertido se obtiene partiendo de la partida de Fondos Propios NIIF y afiadiendo la Posicién Financiera Neta

El Flujo de caja libre (Free Cash Flow) representa la medida resumida con la que la direccién mide el flujo de caja neto derivado de las
operaciones. Es un indicador del rendimiento financiero organico del Grupo y de su capacidad para pagar dividendos a los accionistas y
apoyar las operaciones externas de desarrollo y crecimiento externo.

INFORMACION IMPORTANTE

Reglamento sobre abuso de mercado

Este comunicado de prensa contiene informacion con arreglo al articulo 7, apartado 1, del Reglamento sobre abuso de mercado de la
UE.

Presentacion
La informacién financiera contenida en este documento se presenta en millones de EUR. Las variaciones se han calculado utilizando
cifras en miles y no se han redondeado al millén mas cercano. Los datos de este documento no estan auditados.

Declaraciones prospectivas

Este documento contiene declaraciones prospectivas, segln se definen en la United States Private Securities Litigation Reform Act de
1995, sobre la situacion financiera y los resultados de las operaciones y actividades del Grupo. Estas declaraciones prospectivas y otras
declaraciones que figuran en este documento no se refieren a hechos histéricos y se refieren exclusivamente a pronosticos. No hay
ninguna garantia de que vayan a producirse dichos resultados futuros. Los acontecimientos o resultados reales pueden diferir
sustancialmente debido a los riesgos e incertidumbres a los que esta expuesto el Grupo. Estos riesgos e incertidumbres podrian hacer
que los resultados reales difirieran materialmente de los resultados asumidos explicita o implicitamente en las previsiones.

Los factores que podrian afectar a las operaciones futuras del Grupo y que podrian hacer que estos resultados difirieran materialmente
de los que se expresan en las declaraciones prospectivas son numerosos, e incluyen (pero no se limitan a): (a) las presiones de la
competencia y los cambios en las tendencias y preferencias de los consumidores, asi como la percepcién que éstos tienen de las marcas
del Grupo; (b) las condiciones econémicas y financieras mundiales y regionales, asi como las condiciones politicas y comerciales
generales; (¢) la interrupcién de las instalaciones de produccion y distribucion del Grupo; (d) la capacidad de innovar, desarrollar y lanzar
con éxito nuevos productos y ampliaciones de productos y de comercializar con eficacia los productos existentes; (e) el incumplimiento
real o supuesto de las leyes o reglamentos sectoriales, asi como cualquier litigio o investigacién gubernamental relacionados con las
actividades del Grupo; (f) dificultades asociadas a la realizacion de adquisiciones y a la integracion de las empresas adquiridas; (g) la
salida del Grupo de altos directivos y/u otras figuras clave de la gestion; (h) cambios en leyes o reglamentos medioambientales
especificos.

Las declaraciones prospectivas gque figuran en este documento solo son validas hasta la fecha de su publicacion.

El Grupo no tiene obligacién alguna (y rechaza expresamente cualquier obligacion) de revisar o actualizar cualquier declaracion
prospectiva debido a acontecimientos o circunstancias posteriores a la fecha de publicacién de este documento o de reconsiderar la
ocurrencia de acontecimientos imprevistos.

El Grupo no tiene obligacién alguna de garantizar que las declaraciones prospectivas sean correctas, por lo que se advierte a los
inversores que no deben confiar indebidamente en ellas. Para méas informacion sobre los posibles riesgos e incertidumbres que afectan
al Grupo, conslltense los documentos presentados por la Sociedad a la Autoridad de los Mercados Financieros de los Paises Bajos
(Stichting Autoriteit Financiéle Markten))

Datos sobre el mercado y el sector

Todas las referencias a previsiones del sector, estadisticas del sector, datos de mercado y cuotas de mercado que figuran en este
documento se basan en estimaciones elaboradas por analistas, competidores, profesionales y organizaciones del sector, asi como en
informacion de dominio publico o en el resultado de las evaluaciones del Grupo sobre sus mercados y ventas. Las clasificaciones se
basan en los ingresos, a menos que se indique lo contrario.



