ADOLFODOMINGUEZ NOTA DE PRENSA

RESULTADOS EJERCICIO 2019/20

Adolfo Dominguez duplica resultado operativo

y alcanza los 115 millones en ventas

La firma lanza un proyecto de inteligencia artificial, adaptado a sus clientes
Las ventas totales crecen un 2,6% y la venta ‘online’ aumenta un 24,5%
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19 de junio de 2020. El grupo Adolfo Dominguez cierra el ejercicio 2019/20 (marzo 2019-
febrero 2020) con una facturacién de 115 millones de euros, un 2,6% mds que el afo
anterior y un aumento de ventas comparables del 5,9%. La compaiia completa el ejercicio
por segundo afo consecutivo con resultado operativo (Ebitda) positivo, que se sitGa en
+11,3 millones de euros a 29 de febrero de 2020 una vez aplicadas las nuevas normas
contables (NIIF16). Sin aplicar la NIIF 16 la compafia habria presentado un Ebitda de
+2,2 millones, duplicando el resultado operativo del ejercicio anterior.

Las cuentas presentan el mejor Ebitda de los Gltimos nueve afios, asi como la mejor cifra
de ventas desde el ejercicio 2015/16, lograda con 154 puntos de venta menos y un
aumento de las ventas comparables a tipo de cambio constante del 29,9%.

El resultado antes de impuestos de la firma se sitta en +0,7 millones de euros antes de la
aplicacién de la nueva normativa contable, aunque la compafiia ha optado, desde un
principio de prudencia y transparencia, por retirar de su balance los activos por créditos
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fiscales siguiendo las consideraciones publicadas por la Autoridad Europea del Mercado
de Valores (ESMA por sus siglas en inglés) y contabilizar un resultado neto atribuido
consolidado de -8,3 millones de euros.

La firma de moda de autor ha crecido en ventas en todos los mercados (390 tiendas en 22
paises) en los que opera durante el ejercicio 2019/20. Las ventas comparables miden la
mejoria de la facturacién a mismo nUmero de tiendas (sin tener en cuenta aperturas, cierres,
reformas) de la compaiia. Las ventas comparables experimentan su mayor aumento en
México (+9,5%), Japdn (+9%), seguidos por Europa (con Espafia como mercado principal),
donde suben un +4,9%.

En Espafa, el crecimiento de las ventas comparables entre enero-diciembre de 2019 triplica
al del sector, segin datos de la Asociacién Empresarial del Comercio Textil y Complementos
(Acotex), con un aumento del 3% frente al 1% de crecimiento medio del sector.

Proyecto propio de inteligencia artificial

La firma de moda de autor lanza un proyecto propio de inteligencia artificial (IA) que permite
seleccionar las prendas y complementos, adaptados a cada cliente, y enviarlos a su casa
sin hayan tenido que probdrselos o entrar en una tienda. El proyecto de I+D+i,
denominado ADN, es el primero de estas caracteristicas desarrollado por una marca
europea de moda. ADN ha sido desarrollado durante un afio por un equipo de expertos
en tecnologia y estilismo. Adolfo Dominguez ha contado como proveedor de desarrollo con
grupo espaiol de tecnologia AlA, especialista en soluciones basadas en algoritmos e
inteligencia artificial y agencias espaciales publicas, como la Nasa.

ADN integra un algoritmo de |IA y un equipo de personal shoppers que asesoran a sus
clientes. El programa y cada estilista seleccionan las prendas y complementos para cada
cliente, que las recibe en su casa para poder probarlas y decidir su compra. El online sigue
siendo una de las palancas de crecimiento de la firma con un aumento de sus ventas del
24,5% en el ejercicio 2019/20 respecto al afo anterior.

Refuerzo comité direcciéon

El grupo de moda de autor ha reforzado durante el ltimo afio su comité de direccién con
el nombramiento de cuatro nuevos ejecutivos: José Carlos Lorenzo Garcia, procedente de
Amazon, como director corporativo Comercial; Manuel Garrido Haz, procedente de
Sociedad Textil Lonia (STL), como director Financiero y de Organizacién Corporativa y la
promocién interna de Carlos Arjiz Garcia como director de Comunicacién y Visua/
Merchandising; y Miguel Vazquez Caride como director de Tecnologias de la Informacién.
El comité de direccién liderado por Antonio Puente como director general estd integrado
en un 54% por mujeres. El 80% de la plantilla de la firma de moda de autor estd formada
por mujeres, con una brecha salarial positiva del 1,5%.

Adolfo Dominguez emplea a més de 1.000 profesionales y esté presente en 22 paises con
390 puntos de venta.
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PERFILES

José Carlos Lorenzo Garcia (Madrid, 1983) es el nuevo director Corporativo
Comercial del grupo Adolfo Dominguez con responsabilidad sobre las 390
tiendas del grupo en 22 paises. Lorenzo es experto en gestion de puntos de
venta y en implantacién de sistemas tecnolégicos de mejora de la atencién al
cliente y seguimiento de las ventas. Se incorporé a Adolfo Dominguez en 2019
como director de filiales, procedente de Amazon, donde era responsable del
drea de compras.

Manuel J. Garrido Haz (A Corufia , 1970) es el nuevo director Financiero y
de Organizacién Corporativa del grupo Adolfo Dominguez tras mds de dos
décadas de experiencia en el dmbito de la gestién financiera, organizacién vy
mejora de procesos. Antes de su incorporacién a la firma de moda de autor,
ocupé el cargo de director Financiero de la Sociedad Textil Lonia SA, asi como
vicepresidente de la filial del grupo en Estados Unidos.

Carlos Arjiz Garcia (Ourense, 1977) es director de Comunicacién y Visual/
Merchandlising de Adolfo Dominguez, departamentos que lidera desde 2018.
En los Gltimos dos afos ha impulsado las campanas corporativas de la firma Sé
Mds Viejo, Piensa. Luego Compray Ropa Vieja que cristalizan la apuesta de la
compafifa por un nuevo modelo de consumo. Como director de Comunicacién
es responsable de la comunicacién offline y online de la compafia, asi como
en los puntos de venta.

Miguel Vazquez Caride (Ourense, 1970) es el nuevo Director de Tecnologias
de la Informacién de Adolfo Dominguez. Especializado en el émbito de las
telecomunicaciones y la gestiéon de operaciones, durante los Gltimos 20 afios
Véazquez Caride ha liderado proyectos tecnoldgicos para companias de sectores
tan diversos como la formacién, telecomunicaciones o el textil.
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