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Nota: Los resultados semestrales del Grupo TPI no son comparables entre años, ni extrapolables a final del
año. Esto es debido fundamentalmente a variaciones entre períodos en el calendario de publicación de guías, y
a la mayor concentración en la publicación de guías a partir del segundo semestre del año.  En concreto, en el
primer semestre de 2001 se producen variaciones en el calendario de publicación de Páginas Amarillas y
Páginas Blancas en España, publicándose 2 guías más de Páginas Amarillas, y 7 más de Páginas Blancas que
en el mismo periodo de 2000. En Brasil, además de los cambios habidos en el calendario de publicación de
páginas amarillas, callejeros y LTOG (páginas blancas) de  la editora Listel, TPI publica por primera vez sus
Páginas Amarillas en Sao Paulo Capital.

NNOOTTAA  DDEE  PPRREENNSSAA
PPRREESSSS  RREELLEEAASSEE

30/8/2001

El Grupo TPI mantiene sus previsiones de ingresos anunciadas en el anterior trimestre con
un crecimiento con respecto al año anterior de entre un 18 y un 23%.

EL GRUPO TPI REVISA AL ALZA SU PREVISION DE
EBITDA PARA FINAL DE AÑO.

LOS INGRESOS DEL GRUPO CRECEN UN 33,1% CON
RESPECTO AL PRIMER SEMESTRE DE 2000.

?  La filial de TPI, Publiguías y Telefónica CTC han firmado un nuevo marco
contractual, que incrementará los márgenes de EBITDA de la Compañía chilena.
Este nuevo  contrato junto con el crecimiento sostenido del resto de las áreas del
Grupo, permite revisar al alza la anterior previsión de EBITDA, esperando para
final de año un crecimiento de entre un 1 y un 5%.

?  Los ingresos del Grupo TPI han crecido un 33,1% con respecto al primer semestre
de 2000, alcanzando la cifra de 152,79 millones de euros.

?  Los ingresos de TPI España, han crecido un 5,1%, y representan más de un 74% del
total de ingresos consolidados del Grupo. En el  negocio editorial, los ingresos se
incrementan un  7% respecto a la edición anterior, y en Internet  se multiplican por
2,36 veces.

?  TPI Brasil obtiene durante la primera mitad del año unos ingresos superiores a 27
millones de euros, 285% más que en el primer semestre de  2000, de los cuales, 21
millones corresponden a la primera edición de GuiaMais en Sao Paulo capital.

?  TPI Páginas Amarillas ha fusionado, durante el último trimestre, su iniciativa de
comercio electrónico IMI con Adquira para crear junto a Telefónica de España,
BBVA, Repsol YPF e Iberia, la mayor plataforma de comercio electrónico entre
empresas de España.

?  El beneficio neto del Grupo alcanza los 7,77 millones de euros, que contrasta con el
resultado negativo obtenido el  primer trimestre del año.

Telefónica Publicidad e Información
Dirección de Comunicación
Telf: + 34 91 339 63 04
prensa@paginasamarillas.es
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 Madrid, 30 de agosto de 2001. –El Grupo TPI, prevé alcanzar un crecimiento de
EBITDA para el conjunto del año 2001 de entre un 1 y un 5%. Esta revisión con respecto
a las previsiones publicadas en el primer trimestre de este año (-3/+3%) es consecuencia,
principalmente, de una serie de acontecimientos producidos durante los últimos tres meses:

?  Nuevo  acuerdo contractual firmado entre Publiguías, filial de TPI en Chile y
Telefónica CTC, con una vigencia de 5 años, por el que se incrementaran los márgenes de
EBITDA de la Compañía latinoamericana que pasaran a ser de entre un  25 a un 30% para
el conjunto del año 2001. El acuerdo consiste fundamentalmente en sustituir tanto el
canon del 40% que se pagaba anteriormente sobre los ingresos publicitarios de Páginas
Amarillas y Páginas Blancas, como los ingresos que se obtenían por la tirada que superaba
a la contractualmente establecida, por un contrato similar al que TPI España tiene firmado
con Telefónica de España.

?  El crecimiento sostenido de todas las áreas de negocio del Grupo.
?  La Fusión de IMI, iniciativa de comercio electrónico de TPI y Adquira de Telefónica.
?  El buen resultado de la campaña comercial de GuiaMais en Sao Paulo capital.

 Las previsiones en cuanto al crecimiento de los ingresos del Grupo se mantienen en el
entorno  anunciado, entre un 18 y un 23%, debido, fundamentalmente, a la solidez del negocio
editorial de TPI España, a los fuertes crecimientos en el  negocio Internet y también a la
incorporación de Publiguías y a la buena evolución de TPI Brasil.

El desglose de las  previsiones, por líneas de negocio del Grupo se mantiene como
sigue:

?  En el negocio editorial, la previsión de ingresos  durante el año 2001 se sitúa entre
un 18% y un 23% con respecto al 2000.

?  Para el negocio Internet,  las previsiones apuntan a un crecimiento  del orden del
120-140%.

?  En Páginas Habladas, los ingresos previstos, incluyendo del tráfico telefónico,
representan un incremento en el entorno del 30% al 40%.

Estos datos están avalados, a día de hoy,  por el hecho de que se han cubierto un 77%
de las ventas previstas para el conjunto del Grupo TPI y de que a medida que se vayan
publicando las guías y los anuncios en Internet y Paginas Habladas, estas ventas se irán
traduciendo en ingresos.

Los ingresos en el año 2001 serían de entre el 28% y 33% y en el EBITDA entre el 25 y
el  30%, si anuláramos del año 2000 el efecto producido por los ingresos procedentes de la
venta de Publicidad de Telefónica en Páginas Blancas1, (23,11 millones de euros).

PREVISIONES FINANCIERAS PARA EL AÑO 2001

                                                  
1 Los ingresos que provenían de Telefónica por la venta de publicidad en Páginas Blancas, al no tener
prácticamente costes asociados, se trasladan directamente el EBITDA de TPI España.

Previsión de ingresos por línea de negocio (Grupo TPI)

( millones de euros)
2000

Negocio Papel 396,13
Negocio Internet 7,83
Páginas Amarillas Habladas 2,94

Total  Ingresos 412,98
EBITDA

Prev. 2001
(1T01)

+18/23%

+120/140%
+30/40%

+18/23%

    -3/+3%121,25

* Datos en euros constantes con tipos de cambio medios del 1S01:
Peso/euro: 564,21
Real/euro: 1,9312

Según el perímetro de consolidación actual*

Prev. 2001
(2T01)

Sin efecto
Páginas Blancas

+18/23%

+1/+5%

+28/33%

+25/30%

+18/23%

+120/140%
+30/40%
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Los ingresos del Grupo TPI han crecido durante el primer semestre del año
2001 un 33,1% con respecto al mismo periodo del año 2000, alcanzando una cifra de 152,79
millones de euros. Estos buenos resultados se deben fundamentalmente a los crecimientos
registrados en el negocio editorial de un 27,3%, más de 138 millones de euros, y del negocio
Internet con un incremento del 186,7%, alcanzando la cifra de 9,65 millones de euros.

El beneficio neto del Grupo alcanza un saldo positivo de  7,77 millones de euros, que
invierte la tendencia del resultado neto negativo del primer trimestre del año, si bien este
beneficio neto disminuye un  59,8%  debido, fundamentalmente,  a las siguientes causas:

?  La no percepción de ingresos en el año 2001 por la venta de publicidad de Telefónica de
Páginas Blancas por importe de 16,49 millones de euros (prácticamente sin costes
asociados).

?  Mayores gastos asociados de la situación de Start up de TPI Brasil.

?  Mayores gastos financieros y amortización de fondo de comercio como consecuencia de la
adquisición de las empresas filiales.

Estos resultados no son representativos de la evolución de la Compañía ni extrapolables a final
de año.
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RESULTADOS PRIMER SEMESTRE 2001, TPI GRUPO CONSOLIDADO

Ingresos de explotación del Grupo TPI

Los ingresos del Grupo TPI crecen un 33,1% con respecto al primer semestre del año
anterior hasta alcanzar la cifra de 152,79 millones de euros. Los ingresos de TPI España
representan el 74,1% del total de ingresos del Grupo consolidado durante el primer semestre
del año, Brasil representa un 18,1%, y Publiguías y el resto de compañías participadas
representan el restante 7,8%.

?  Destacan los crecimientos en ingresos  del 27,3% en el negocio editorial, lo que ha
supuesto más de 138 millones de euros debido, fundamentalmente a:

? Crecimiento del negocio editorial de TPI España de un 0,11%. De no tenerse en cuenta
los ingresos por la venta de Publicidad de Telefónica en Páginas Blancas, durante el
primer semestre del año 2000, el negocio editorial habría crecido durante estos seis
meses un 19,42%.

? La publicación de la primera edición de Guía Mais en Sao Paulo capital, que ha
aportado 19,2 millones de euros.

? La incorporación del negocio editorial de Publiguías,  con unos ingresos de 9,54
millones de euros.

?  Fuerte crecimiento en los ingresos del negocio Internet que alcanzan los 9,65
millones de euros avanzando un 186,7% sobre el primer semestre de 2000.

?  Mayores ingresos en Páginas Habladas que crecen un 79,6% hasta los 2,66 millones
de euros de los que un 69% proceden de TPI España, un 26% de TPI Brasil y un 5% de
Publiguías.

Principales datos financieros, TPI Grupo Consolidado

(millones de euros) 1S01 1S00 Var. (%) 2000

Ingresos 152,79 114,78 33,1% 412,98
EBITDA 12,04 33,56 -64,1% 121,25

Margen EBITDA 7,9% 29,2% ns 29,4%

Beneficio Neto 7,77 19,30 -59,8% 72,19
Recursos Generados (1) 16,35 23,77 -31,2% 85,15

Nº. Acciones (30 de junio 2001): 368.234.331

Datos en euros constantes con tipos de cambio medio del 1S01: Peso/Euro: 564,21

Real/Euro: 1,9312
(1) Resultado Neto+/- Resultados Extraordinarios+/-Diferencias Cambio+Amortizaciones
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Gastos de explotación

Los gastos de explotación crecen un 73,3% con respecto al mismo período de 2000.  Este
incremento proviene fundamentalmente de:

?  La mayor actividad desarrollada por TPI España y cuyo resultado es la publicación de 2
guías más de Páginas Amarillas y 7 guías más de Páginas Blancas que en el primer semestre
de 2000.

?  Los mayores gastos registrados por TPI Brasil como consecuencia de su mayor estructura,
del inicio de la actividad comercial y de la publicación de la primera edición de GuíaMais en
Sao Paulo capital.

?  La incorporación de las cuentas de resultados de Publiguías y de Goodman Business Press
al resultado consolidado del Grupo TPI.

En cuanto al EBITDA, la pérdida de ingresos por la venta de publicidad de Telefónica
en Páginas Blancas por importe de 16,49 millones de euros, ingresos que al no tener
prácticamente costes asociados se trasladaban directamente al EBITDA, los mayores gastos
incurridos por TPI Brasil y el menor margen de Publiguías, afectan negativamente a la
evolución del margen de EBITDA.

Resultados Financieros

Los resultados financieros se elevan a -5,68 millones de euros, recogiendo el impacto
de la deuda contraída para la financiación de la compra del 51% de Publiguías, los gastos
financieros asociados al desarrollo de TPI Brasil, y la incorporación de Publiguías a las cuentas
consolidadas del Grupo.

Amortización del Fondo de Comercio

Durante este primer semestre, se amortiza el fondo de comercio por importe de 1,09
millones de euros. Dicho fondo de comercio se generó por la compra de Publiguías y de
Goodman Business Press, y cuyo importe conjunto ascendió a un total de 43,03 millones de
euros amortizables en un plazo de 20 años.

Resultado Neto

El resultado neto cae un 59,8% hasta los 7,77 millones de euros, recogiendo el impacto
de lo señalado en párrafos anteriores. Hay que destacar que no son  extrapolables los
resultados del primer semestre, ni comparables, debido a los distintos efectos de los que se
darán mayor detalle en el análisis individual de cada una de las empresas filiales.
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CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA GRUPO TPI

(m illones de euros) 1S01 1S00 Var. (%)

Ingresos de Explotación 152,79 114,78 33,1%

Gastos de Explotación 148,87 85,91 73,3%
Aprovisionamientos 25,64 14,19 80,6%
Personal 52,45 34,11 53,8%
Provisiones 6,52 4,99 30,7%
Amortizaciones 8,13 4,68 73,5%
Gastos Marketing 18,40 10,94 68,2%
Otros Gastos 48,42 40,90 18,4%
Obra en Curso -10,68 -23,92 -55,4%

Resultado de Explotación 3,92 28,87 -86,4%

Margen EBIT 2,6% 25,2% ns

Resultados Financieros -5,68 0,00 ns
Ingresos Financieros 2,17 0,34 539,1%
Gastos Financieros 7,85 0,34         ns

Resultados de sociedades
por puesta en equivalencia -0,45 0,00 ns

Amortización de Fondo de Comercio 1,09 0,00 ns

Resultados Extraordinarios 0,77 0,24 220,1%
Ingresos Extraordinarios 0,98 0,28 248,8%
Gastos Extraordinarios 0,22 0,04 411,9%

Impuesto sobre Beneficios -1,48 10,57 -114,0%

Resultado antes de Minoritarios -1,06 18,55 -105,7%

Intereses Minoritarios -8,83 -0,75         ns

Resultado Neto 7,77 19,30 -59,8%

Margen Beneficio
Neto

5,1% 16,8% ns

EBITDA 12,04 33,56 -64,1%
Margen EBITDA 7,9% 29,2% ns
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BALANCE CONSOLIDADO GRUPO TPI

ACTIVO
(millones de euros) 1S01 1T01 Var. (%) Año 2000

INMOVILIZADO 68,99 68,92 0,1% 71,39
Gastos de Establecimiento 1,78 1,76 1,3% 1,70
Inmovilizado Inmaterial 35,60 35,76 -0,4% 37,02
Inmovilizado Material 25,89 25,23 2,6% 25,36
Inmovilizado Financiero 5,72 6,17 -7,3% 7,32

FONDO DE COMERCIO EN CONSOLIDACIÓN 41,97 42,51 -1,3% 43,03

GASTOS A DISTRIBUIR EN VARIOS EJERCICIOS 0,03 0,02 61,6% 0,02

ACTIVO CIRCULANTE 412,97 406,39 1,6% 410,38
Existencias 52,15 64,46 -19,1% 38,91
Deudores 345,40 312,66 10,5% 346,16
Inversiones Financieras Temporales 12,53 25,71 -51,3% 21,24
Tesorería 1,71 3,02 -43,5% 1,51
Ajustes por periodificación 1,19 0,54 119,6% 2,56

TOTAL ACTIVO 523,97 517,84 1,2% 524,82

PASIVO
(millones de euros) 1S01 1T01 Var. (%) Año 2000

FONDOS PROPIOS 77,98 107,36 -27,4% 117,47
Capital 18,41 18,41 0,0% 18,41
Prima de Emisión 7,63 7,63 0,0% 7,63
Reservas 49,65 92,27 -46,2% 20,19
Diferencias de Conversión -5,48 -3,20 ns -0,96
Pérdidas y Ganancias 7,77 -7,75 -200,3% 72,19
Dividendo a cuenta del Ejercicio 0,00 0,00 ns 0,00

INTERESES SOCIOS EXTERNOS 5,92 12,65 -53,2% 14,84

PROVISIONES PARA RIESGOS Y GASTOS 8,72 9,25 -5,7% 9,28

ACREEDORES A LARGO PLAZO 79,63 63,43 25,5% 64,83
Deudas con Entidades de Crédito 16,36 4,54 260,3% 8,60
Deudas con Empresas del Grupo y Asociadas 51,12 49,08 4,2% 46,57
Otros Acreedores 12,15 9,81 26,8% 9,66

ACREEDORES A CORTO PLAZO 351,71 325,15 8,2% 318,40
Deudas con Entidades de Crédito 55,27 38,33 44,2% 34,43
Deudas con Empresas del Grupo y Asociadas 32,64 39,23 -16,8% 73,46
Acreedores Comerciales 60,26 61,77 -2,4% 97,03
Otras deudas no Comerciales 82,35 70,59 16,7% 70,44
Ajustes por periodificación 121,20 115,23 5,2% 43,05

TOTAL PASIVO 523,97 517,84 1,2% 524,82
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RESULTADOS PRIMER SEMESTRE 2001 TPI ESPAÑA

TPI España

Durante el primer semestre del año los ingresos crecen un 5,1% hasta alcanzar los
113,24 millones de euros y ello a pesar de la no percepción de ingresos de Telefónica por la
publicidad contratada en Páginas Blancas y cuyo importe ascendió a 16,49 millones de euros en
el primer semestre de 2000. De no tenerse en cuenta estos ingresos, los ingresos totales de TPI
España habrían crecido un 24% y el EBITDA un 73%.

Negocio editorial

Durante el primer semestre de 2001 se publican un total de 25 guías de Páginas
Amarillas, 2 guías más que en el mismo período de 2000.  Comparando libro a libro, los
ingresos de las 25 guías publicadas son un 7,6% superiores a los recogidos en la edición
anterior, el ingreso medio por cliente crece un 6,5% hasta 758,4 euros, mientras que la cifra de
clientes incrementa un 1% hasta un total de 114.000 clientes.

En este período se publican un total de 17 guías de Páginas Blancas, 7 más que las
publicadas en el primer semestre de 2000. Comparando libro a libro, los ingresos de las 17
guías publicadas crecen un 7,2% y con respecto a la edición anterior, el ingreso medio por
cliente crece un 14,2%, y el número de clientes cae un 6,2%. Durante todo el año 2001,  no se
percibirán ingresos de Páginas Blancas por la publicidad contratada por Telefónica, estos
ingresos supusieron en el primer semestre de 2000 un total de 16,49 millones de euros.  Los
ingresos de la Guía Básica de Referencia (GBR) incrementan un 95,8% debido,
fundamentalmente, a la publicación de 7 guías más de Páginas Blancas que en el mismo
período del año anterior.

Negocio Internet

El crecimiento de los ingresos en Internet durante el primer semestre del año
pone de manifiesto la buena marcha de estos productos en el mercado, así como el acierto de la
combinación de una fuerza de ventas especializada con la fuerza de ventas tradicional y su
oferta paquetizada con el negocio papel. Los ingresos del negocio Internet se multiplican por
2,36 veces y recogen un crecimiento de los ingresos de Páginas Amarillas Online del 132,5%
hasta los 7,32 millones de euros, y de los ingresos percibidos por la venta de banners y otros
productos en Internet que ascienden a 0,62 millones de euros.

Principales datos financieros (TPI España)

1S00 Sin

(millones de euros) Atipico Blancas

Ingresos 113,24 107,80 5,1% 91,31 24,0% 376,82

EBITDA 32,50 35,29 -7,9% 18,80 73% 125,82

Margen EBITDA 28,7% 32,7% ns 20,6% ns 33,4%

2000Var. (%) Var. (%)1S01 1S00
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Durante el primer semestre se han contratado cerca de 145.000 clientes, lo que
supone multiplicar por 2,3 veces la totalidad de los clientes del año 2000. Las páginas vistas2

durante el segundo trimestre del año han crecido un 152,1% respecto al mismo trimestre del
año anterior, y un 31,9% con respecto al primer trimestre de este año, alcanzándose un total de
127,72 millones. Las visitas2 crecieron un 178,1% y un 6,8% con respecto al segundo trimestre
del año 2000 y al primer trimestre de este año respectivamente, alcanzándose un total de 5,76
millones.

Durante el ejercicio 2001 se ha puesto en marcha una fuerza de ventas especializada
cuyo objetivo está en la comercialización de una gama de productos más especializada, dirigida
a un colectivo de clientes de alto potencial en Internet; así mismo se está implementando una
estrategia de paquetización del negocio Internet y Páginas Amarillas Habladas con el negocio
editorial.

Páginas Amarillas Habladas

Los ingresos publicitarios crecen un 29% con respecto al primer semestre del año
2000 y alcanzan un total de 1,56 millones de euros. Los ingresos por tráfico telefónico crecen
un 6,4% y representan un 16% del total de ingresos de este producto. Los clientes que
contratan el servicio con la compañía ascienden a cerca de 143.000, 2,3 veces más que el total
de clientes que contrataron el servicio durante todo el año 2000.

Durante el primer semestre de 2001 se han recibido un total de 821.253 llamadas, un
20,5% más que en el mismo período del año 2000. Las llamadas transferidas a través de la
plataforma suponen el 12,4% del total de las llamadas recibidas, comparado con un 9,9% en el
primer semestre del año 2000.

                                                  
2 Datos auditados por la OJD (Oficina de la Justificación de la Difusión)
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HECHOS SIGNIFICATIVOS DEL PERIODO: FUSIÓ N DE IMI Y ADQUIRA

Como hecho significativo de TPI España está la fusión de su empresa filial IMI con la
empresa Adquira de Telefónica, creando una nueva Adquira cuya oferta de productos y
servicios irá destinada tanto a la gran empresa como a las Pymes. TPI tiene una participación
del 20% en la nueva Adquira, empresa que se capitaliza en 30 millones de dólares.  El
resto de los socios de la nueva compañía son Telefónica de España con un 20% del capital,
BBVA con un 40% y Repsol e Iberia con un 10% respectivamente. Con la fusión de ambas
iniciativas, IMI y Adquira, se clarifica la postura del Grupo Telefónica en el comercio
electrónico B2B, eliminándose las duplicidades de la coexistencia de dos plataformas distintas, y
aunándose esfuerzos en un modelo con mayor solidez y potencial de crecimiento.

La nueva Adquira parte con un activo fundamental, la capacidad de compra de sus
socios que paulatinamente se irán incorporando a la plataforma de compra, y que actuará
además de catalizadora entre compradores y vendedores que verán en la plataforma de Adquira
una substancial mejora tanto en sus procesos de compra como en su capacidad de negociación.

La plataforma estará plenamente consolidada en el año 2005. Sus ingresos se obtendrán
a través de:

?  Ariba Buyer, encargada de la instalación de las aplicaciones electrónicas necesarias y
mantenimiento de las mismas para grandes clientes.

?  Adquira Marketplace, mercado horizontal de insumos, o consumos indirectos, y
cuyos ingresos vendrán por cuotas de subscripción, creación y mantenimiento de
catálogos, y por comisiones en las transacciones y operaciones que se realicen.

?  Por servicios de consultoría y formación a las diferentes empresas, tanto
proveedores como compradores, que formarán parte de la plataforma.
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EVOLUCIÓ N DURANTE EL PRIMER SEMESTRE DE 2001 DEL
RESTO DE EMPRESAS FILIALES

PUBLIGUIAS

Recientemente se ha producido un hecho de significativa importancia para la compañía,
el cambio de la relación contractual con Telefónica CTC (TCTC): Publiguías y TCTC han
negociado un nuevo marco contractual que regirá las relaciones entre ambas compañías para
los próximos 5 años.

Los principales efectos de este nuevo marco contractual son:

?  Cancelación anticipada del anterior contrato, cuya fecha de vencimiento era 31 de
diciembre de 2002.

?  Nuevo marco contractual para los próximos 5 años que incluye entre otros la
edición de Páginas Blancas y la facturación a través de recibo telefónico de TCTC.

Además el nuevo contrato tiene un efecto inmediato sobre los márgenes de la
compañía, al sustituir una comisión del 40% de los ingresos de páginas amarillas y blancas y
unos ingresos por tiraje adicional, por un esquema similar al que TPI España negoció en su día
con Telefónica.

Con las nuevas condiciones contractuales, el principal efecto que se produce es la
mejora del margen de EBITDA, que pasará del 7% a un estimado 25%-30% para el año 2001.

A cambio de la cancelación anticipada del nuevo contrato actual, TCTC recibe un
importe de 20.670 millones de pesos (39 millones de euros a 30 de junio). Dicho importe se
amortizará durante la vigencia del nuevo contrato.

Además, durante el primer semestre del año, la Subsecretaría de Telecomunicaciones
(SUBTEL) ha aprobado un cambio regulatorio relativo a la edición de guías telefónicas,
modificando la periodicidad con la que las operadoras deben publicar y distribuir guías
telefónicas a sus abonados. En concreto, se autoriza a las compañías telefónicas locales a
distribuir a sus abonados una guía telefónica completa cada dos años, entregando los años de
no publicación de la misma un anexo o adendo que contenga las modificaciones y nuevas altas
producidas en ese periodo. Dicho cambio afecta tan sólo a Páginas Blancas.

Publiguías y TCTC han acordado, dentro del marco contractual renegociado, que la
nueva regulación sólo se aplique a la sección residencial de la guía de Santiago, y que el resto de
guías mantengan su periodicidad actual. La edición 2001 de la guía telefónica de Santiago es
publicada como adendo.

Principales datos financieros (Publiguías)

(millones de euros) 1S01 1S00 Var. (%) 2000

Ingresos 10,23 11,92 -14,2% 81,27
EBITDA 4,37- 3,74-  16,7% 5,98
Margen EBITDA -42,7% -31,4% ns 7,4%



Página 12

Durante este semestre se han publicado cuatro guías de páginas amarillas y páginas
blancas, las mismas guías que las publicadas en el primer semestre de 2000. Estas guías han
registrando un crecimiento en ingresos del 1,3% en moneda local, y representaron el 12,1% del
total de ingresos correspondientes al año 2000.

Con respecto al negocio Internet, se reconocen ingresos por primera vez en el ejercicio
2001, que suponen a 30 de junio un total de 0,41 millones de euros.

En páginas habladas cabe destacar el notable crecimiento de los ingresos por tráfico
telefónico que avanzan en moneda local un 180,5%, alcanzando un total de 0,12 millones de
euros.

Los ingresos en euros han experimentado una caída del 14,2%, fundamentalmente
como consecuencia de la depreciación  del peso chileno con respecto al euro.

A 30 de junio la campaña comercial se encuentra prácticamente cerrada, con un avance
del 86%.  La guía de Santiago de Chile se encuentra cerrada y tendrá su reflejo en cuenta de
resultados, a partir del mes de julio, fecha de publicación.
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TPI BRASIL

Los ingresos alcanzados por TPI Brasil durante la primera mitad del año 2001
ascienden a 27,6 millones de euros, un 285% superiores a los obtenidos en el mismo período
de 2000. Del total de ingresos, un 76,5% (21,2 millones de euros) corresponden a la primera
edición de GuiaMais en Sao Paulo capital, que comprende la publicación de 5 guías de páginas
amarillas, así como el desarrollo de su soporte en Internet y en páginas habladas. Del total de
ingresos de GuiaMais, 19,2 millones de euros corresponden al negocio papel, 1,3 millones de
euros a Internet, y 0,7 millones de euros a páginas habladas.  La edición de GuiaMais en Sao
Paulo capital ha superado los 15.000 clientes.

Durante este primer semestre, TPI Brasil ha recibido ingresos procedentes de:

?  Acuerdo comercial con la empresa editora Listel,

?  La edición de GuiaMais en Sao Paulo capital.

Los ingresos procedentes del acuerdo comercial con la editora Listel corresponden a:

?  Publicación de páginas amarillas y guías de calles: Durante los 6 primeros meses del
año Listel ha publicado 13 guías, dos menos que en el mismo período del año
anterior. Los ingresos por este concepto han alcanzado la cifra de 2,34 millones de
euros.  Comparando libro a libro, los ingresos han decrecido un 14,2% debido a la
menor facturación realizada por Listel.

?  Ingresos LTOG y fichero: Listel ha publicado un total de 15 guías de Páginas
Blancas en la primera mitad de 2001 que han supuesto para TPI unos ingresos de
4,1 millones de euros. La comparación con el mismo periodo del año 2000
tampoco es homogénea, debido a variaciones en el calendario de publicación.
Comparando libro contra libro los ingresos percibidos por las 15 guías publicadas,
apreciamos un crecimiento del 22,9% debido, fundamentalmente, al incremento
experimentado en el parque de líneas telefónicas instalado por la operadora Telesp.

Split de Ingresos TPI Brasil (1S01)

GuiaMais
77%

Listel

23%

Principales datos financieros (TPI Brasil)

(millones de euros) 1S01 1S00 Var. (%) 2000

Ingresos 27,65 7,18 285,1% 34,73
EBITDA 16,23- 1,68-   865,0% 4,53-
Margen EBITDA -58,7% -23,4% ns -13,0%
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Los ingresos procedentes de la edición de GuiaMais en Sao Paulo capital representan el
77% del total de ingresos registrados por la compañía en este primer semestre, y ascienden a un
total de 21,2 millones de euros.  Esta primera edición de GuiaMais supone la primera oferta
multiplataforma (soporte papel, Internet y habladas) en Sao Paulo capital.

La compañía aporta al conjunto del Grupo TPI un EBITDA negativo por importe de
16,2 millones de euros respecto a un EBITDA negativo de 1,7 millones de euros en el mismo
periodo del año anterior. Este mayor EBITDA negativo es consecuencia de:

?  Mayor estructura de TPI Brasil, la compañía ha pasado de un total de 227
trabajadores a finales de junio de 2000 (la mayoría de los cuales fueron contratados
durante el mes de mayo coincidiendo con el inicio de la campaña comercial de
GuiaMais), a un total de 345 trabajadores a finales de junio de 2001.

?  Mayores gastos de marketing y producción consecuencia de la publicación de la
primera edición de GuiaMais  en Sao Paulo capital.

Contrato con Listel

Recientemente (22 de agosto) LISTEL ha manifestado su intención de rescindir el
contrato de colaboración comercial firmado entre ambas partes en virtud del cual, TPI Brasil
percibe una comisión sobre los ingresos publicitarios de LISTEL a cambio de la prestación de
los servicios objeto del contrato.

La Compañía ha contestado al requerimiento manifestando su voluntad de cumplir lo
contractualmente pactado por considerar la resolución injustificada.

En cualquier caso, la resolución de esta incidencia, no tendría efecto alguno sobre la
Cuenta de Resultados del ejercicio 2001, estimándose unos ingresos del entorno de 20-25
millones de reales brasileños para el referido ejercicio.

91%
Papel

Internet
6%

Habladas
3%

Split de ingresos GuiaMais
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Nueva regulación de Anatel

Anatel (Comisión reguladora de Telecomunicaciones de Brasil) con fecha 13 de julio de
2001 ha emitido un “oficio circular” por el cual y con carácter experimental por un periodo de
seis meses a un año, exime a las operadoras de la obligación de distribuir la guía telefónica
(LTOG) de abonados siempre que:

?  Se ofrezca un servicio alternativo

?  El abonado no solicite una edición impresa

TPI Brasil es hasta este momento la editora oficial de las guías telefónicas de Telesp.
Para este ejercicio, se ha negociado con Telesp la edición de la guía de empresas, así como una
edición reducida de la guía de residenciales para poder satisfacer la posible demanda de los
abonados que la requieran.

El efecto que supone la no edición completa de la guía de abonados residenciales en el
año 2001 sobre nuestra previsión de ingresos es de aproximadamente 10 millones de reales
brasileños, y no afecta sustancialmente al EBITDA.


