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TELEPIZZA

TelePizza avanza en ¢l modelo de expansion detallado en S Plan
Estratégico

TELEPIZZA O POLLO CAMPERO FIRMAN SENDOS

Y GRUP :

ACUERDOS PARA SU EXPANSION EN MEXICO Y
CENTROAMERICA
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s Los establecimienfos en México de ambas compaiiias operarin
en régimen de “ep.branding”, mientras gque ei Centroamérica
jngtalarin “corners” de TelePizza. en las tiendas del Grupe Pollo
Campero, ¥ cxplotaran conjuntamente los establecimientos de
TelePizza v €l negocio industrial en la zona.

e El Grupo prevé finalizar este afio con un erecimiento del ERITDA
guperior al 36 por cien respecto al del ejercicio 2000 y 181
aueves extablecimientos.

¢ La compania adqoiere un solar de 40.000 m® para S0 DUEVA
plataforma logistica y de fabricacion para Ia Peninsnla Ibérica
con una inversion total de 158 millones de curos.

TelePizza v Grupe Pollo Campero han fGrmado dos acuerdos para
desarrollar sus planes de expansidn en Mexico ¥ Centroameérica.

TelePizza y Grupe Pollo Campero ban suscdto un  acucrdo de
intenciones que preve 1a creacion de una compafiia conjunta para la
explotacion, en régimen de spo-branding”, de sus respectivos negoclos
en Exico. .

gn cuasnlo a Centroameérica, TelePizza y Grupo Polle Campero
desarrollardn un plem piloto mediante 1z inctalacién de diew “corners’
TelePizza en locales de Grupo Pollo Campero y dos establecimientos
“free-standex” de TelePlzza-

tabe recordar que Grupo Pollo Campero e 1z cadena de restaurantcs
Jider det serviclo a demicilio en América Latipa. Pertenece al grupo
gmpresarial centroamericano Grupo Guticrrez. Con treinta anos de
experiencia en el sector, cuenta en la actualidad con 140 restaurantes
en Guaternala. El Salvador, Honduras, Panama. Costa Rica, Ecuador ¥
Nigaragua.

TelePizza. que celebra manana su Junta Ceneral Ordinaria de
Arciomistas. avanza asi en ¢l Plan Estratégice presentado a finales del
afio pasado en el que la compadia contempla continuar profundizando
en la internacionalizacion de 1a actividad. aumentando el nimero de
establecimientos en los palses en que ya csia presente. ¥ ampliando su
presencia a nuevos rerrilorios bajo colaboracion con soclos locales.
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En esta linea. el pasado mes de enero TelePizza Brmd con Goody's, la
empresa griega lder de restauracion rapida, la constituciom de 1a
sociedad TelePizza Hellas, compania masterfrangquiciadora que pralizara
50 aperiuras de establecimientos propios ¥ franquiciados en el pais
helenc hasta el afio 2005,

Por otro Ilado, TelePizza ba adquirido wn solar de 40.000 m? en el
Poligono Indusirial de Daganzo (Madrid), sobre el que construira su
mueva plataforma. logistica y de [abricacién de masas de pizza, cox
capacidad para dar servicio a 1.000 establecirmientos en Espafa ¥
Portugal

Esta nueva platafooma logistca ¥y de fabricaciém. que tendri una
superficie construida de 12.000 m2, supondra una inversién total de 15
millones de euros (2.500 millones de pesetas) y cotrara en
funcionamnienio =z finales del proximo afo 2002. Con esta inversidn
TelePizza contard con  una infraestructura mas modema ¥
dimensionada de acucrdo a las nuevas necesidades previsias por la
compafiia en su Flan Estrategioo 2001-2003 para la Peninsula Ibcrica.

La compafia manticne sus previsionss de finalizar ¢l presente gjercicio
con un EBITDA {Resultado Bruto de Explotacion) de mds de 70 millones
de .euros [mAs de 11.650 millones de pesetas), la gue supondria un
aumenlo superior al 36 por cien, respecto a los 51,71 millones de euros
(8,614 millones de pesctas) con que concluyd el pasado afio 2000.

En este sentido, el EBITDA de TelePizza en cl primer trimestre de 2001
aleanzo 13,29 millones de curos, un 42,4 por cien mas que los 9.33
millones de euros obtenidos en el cuarto trimestre de 2000.

TelcPizza preve Onalizar el presente giercicio 2001 con 1.029
establecimientos, 181 mas gue los 848 con que concluyd el afio 2000.
Para cllo. la compaifiia prevé un total de 83 aperturas en Espana y 98
en el cxtranjern, destacando Ja inauguracion de 60 locales en paises €l
que no c5ta aln prescnte.

Asi. TelePizza cuenia actualmente con una actva presencia comercial

_ en Polonia. Forlugal ¥ Chile, asi como en México, Francia, Reino Unido
¥ Marruecos, si bien en gstos cualro fltimos paises e ha corregido fa
eslrategia de TeleFizza.

Ll prescrte acuerdo con Grupo Pollo Campers Supone la Tedefnicién
del proyecto de TelePizza en Méxjco mientras que. e el caso de Francia,
Iz compania ya fenquicid ¢l pasado 1 de abril la totalidad de los
establecimientos en el pais galo. ranienienclo la actividad industrial.



En cuanto a Espana, de lag 83 aperturas previstas, TelePizza ya
anuncid que 55 serian fruto de la expansion en localidades de menos de
20.000 habitantes. Cabe resaltar que ya hay 43 aperturas firmadas y
13 se cricusntran €n negociacion.

Por okro lado, TelePizza ya ofrece una complela gama de productos de
[ast-food en 425 dc sus establecimientos. tras la instalacion de
cetaciones mixlas en 280 establecimientos propios y 145 franquiciados
lo gque supone que. desde el pasade 1 de €TCIO. 43 maevas fraaquicias
bayan apostado por extender 1a oferta de productes paia cubrir toda la
demanda del mercado de fast-food.
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