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A} AVANCE TRIMESTRAL DE RESULTADROS
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B} EVOLUGION DE LOS NEGOCIOS
(Aunque de forma rezumida debido af caracter sintético de esta informacién trimestral, los comentarios a incluir dentro de aste

apartado, debaran permitir a los inversores formarse una opinion suficiente acerca de [a actividad desarroflada por la empresa y los
resultados obtenldos durante ¢ periodo cubierto por esta informacion trimestral, asi como de su situacidn financiera y patrimonial y
otros datos esenciales sobre [a marcha general de loz asuntos de la sociedad).

El Grupo TelcPizza obtuve un beneficio neto de 20,99 millones de euros (3.492 millones de pesetas) en los primeros
nueve meses del pressnte afo, lo gue representa un crecimiente del 13,58 por cien [rente al mismo penodo del

ejeroicio de 1999,

TelePizza ha obtenido estos resultados tras incrementar un 16,6 por cien el importe neto de la cifra de negocio hasta
los 246,35 millones de curos (41.012 millones de pesetas) frente a log 211,4 millones de euros (35.172 millones de

pesetas) logrados enire enero v septicmbre del ejercicio anterior.
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B} EVOLUCION DE LOS NEGOQCIOS (continuacién)

{Aunque de forma resumlda debido al varacter sintéfice de esta informaegién trimestral, los comentarios a incluir dentro
de este apartado, deberan permitir 7 195 inversores formarse una opinion suficiente acerca de la actividad desarrollada
por la empresa y los resultados obtenidos durante el periodo cubierto por esta Informaclan trimestral, asi como de su
situacién financiera y patrimeonial y otros datos esenciales sobre la marcha general de los asuntos de la sociadad).

De igual lorma, log ingresos lolales de la compatiiz aumentaron un 16 4 por cien hasta 260 millones de
euros (43.260 millones de peseias), misnwas que las ventas totales de la cadens integradas en ¢l Grupo
TelePizza (venla &l consumidor de Gendas proplas v franquicias) ascendieron & 306,1 millones de eurns
(50.932 millones de pesetas] entre enern v septiemnbre del presente afio, un 11,3 por cien mas que los
275 millones de euros (45,757 millones de pesetas) alcanzados en el mismo periodo del gjercicio
anterior.

A lo largo de cstos nucve meses, ol Grupo Teleitizza ha intensificado su actividad en las tres areas de
crecimiente cstratégico planteadas por la compania  (profundizacion en  la  estrategia de
internacionalizacidn, amplincidn de la oferta de productos y blsqueda de nwevas oportanidades de
negocio), alrededor de las cuales se ha coniormado ] Plan Esiratégico 2001-2003,

Parslelamente, la Compafila ha profundizadn en las necesarias reformas estimeturales para aumentar
la eliviencia,

Agl, las wentas obtenidas por el area internacional de In cadena aumentaron un 85,5 por cien en los
primeros nueve meses del presente gercicio, ascendiendo & 68,66 millones de curos (11,424 milloncs de
pesetas) frente a los 37 millones de euros (B.157 millones de pesetag) obtenidos en el mismo periodo de
1999, Conlinds pues la crecienle imporiancia del area internacional en la aclividad de TelePizza, En
este sentido, las ventas procedeontes del arca internacional de la cadena va representan el 22,4 por cien
de las ventas totales, frente al 13 por clen que supusieron en 1999,

Asimismo, TclePizza ha continuado con su csfuerzo en el Area intermacional vy cucnta yva con 304
establecimientos, 107 mas gque en septiembre de 1999 que, unidos a los 549 establecimientos
cxistenles cn Espana, elevan @ 853 ¢l nlumero otal de tiendas del Grupo, un 23,8 por cien més que los
&89 establecimicnties con que concluyo el tereer trimestre de 1999,

De esta [orma, ¢l nmimero de tendas de TelePieza en ol exlranjero suponen va €l 35,6 por cen de los
establecimientos de Telelizza, porcentaje superior al 28 por cien que suponian al clerre del tercer
trimestre de 1999,

TelePizea confirma asl su decidida apuesla por la internacionalizacion de su actividad. En este sentido,
TeleFizza ha rcafirmado su confianzs en csta internacionalizacion en ¢l Plan Estratégioo 2001-2003
recientemente prescntado.

En dichoe Plan, la compania preveé continuar aumentando el nimero de establecimientos en los paises
en que v cstda presente, v ampliando su prosencia & nucevos paises en Latinoameénca, Europa Oriental,
QOriente Medio v Asia.

Asi, la compafia preve aumentar cn 202 los establecimientos abicrtos cn México, Portugal, Polonia,
Chile y Marruecos al cierre del ejercicio de 2003, En aste sentido, cabe resaliar que las ventas en estos
paises (a cxoepeidn de Marmuecos, donde 1o presencla de TelePigea es inferior 2 un afio) han aumentado
en mas de un 24 por cicn, destscando ¢l 140 por cien de aumento en las ventas en México v 1 161 por
cien de incremento cn Polonia.

MNOTA: en caso de ser insuliciente el espacio reservado en estos cnadros para las explicaciones solicitadas, la sociedad

pudrd adjuntar cuantas hojas adicionales considere nevesarias,
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B) Evolucion de los negocios (continuacion)

Ademas, TelePizza estudia actualments extender s presencia a nuevos paises con vl objelo de
aumentar anuabmente su coberfura en 10 millones de viviendas, para lo cual prevé la aperiura de
mas de 430 nuevos establecimientos, Turguia, Grecia, India, Brasil, Venezuela y Arabia Saudi son
alguncs de los paises que estin actualmente bajo cstudio, asi como la zona de Centroameérica.

Tanto en los paiscs en los que TelePlzza va estd presente como en aquellos a los que amplie s
actividad, la companid basard su expansion en acuerdns con socios locales y potenciande la figura
de la franquicia.

Bn cuanto a Espana, la cadena concluyd el tercer trimestre de 2000 con 549 tiendas, lo que supone
57 nuevos cstablecimientos respecto al 30 de septicmbre de 1999,

En nuestro pais, v dentro del Plan Estralégico, TelePizea abordard la expansion de su acltividad en
Espafa mediante la aperturas de 320 nuevas Uendas, de las cuales 200 estaran ubleadas en
localidades de menons de 30.000 habitantes v 120 tendran el formato TelePizza Express, su nuevo
concepto de restauranle, situzado en centros comerciales, centros de oclo y otros lugares de transiio
intenso, con el gque la compafia entra en competencia dircela en ¢l mercado de comida rapidal
orientado al consumo fuera del hogar, desarrollindose asf en un segmento en crecimiento dentro de
mercado de fast food.

Actualmente, TelePizza ya ha abierlo 4 eslablacimientos en chidades de menos de 30.000 habitantes
v proximamente contard con otras 12 que estan slendo actualmente reformadas,

Pars abordar su exgpansion en Espafia, Telelizza polenciard también la figura de la franguicia. Eny
ambos casos, las franquicias de TelePizra ofrccerdn a sus clientes una amplia gama de productos
(sandwiches, hamburguesas y bocadillos) abarcande y salisfaciendo asi todas las neccsidades de
clicnte de [ast food.

Dentro de esta ampliacion en la oferta de productos, TelePizza ya ha implantado estaciones mixtas
=n 376 establecimicnloes, superandeo asi los objotives de la compania. Dichos objefivos cran laJ
implantacion de estas estacioncs cn 240 estublecimientog propios y 100 franquiciados antes de
Dnalizar el presente ano.

Sin embargo, los buenos resultados en ventas han levade a que ya estén instaladas enn 101
ranquicias v, en cuanto & los eslablecimientes pronios, 275 ya cstén ofreciendo estos productos.

De hecho, las ventas procedentes de estos praoductos superan actuaimente el 5 por clen de las
ventas totales, cuando el objetivo de TelePizza es que supongan ¢l 10 por cien de las ventas totales
ent el 2003.

Este hecho es especialmente remarcable si lenemos en cuenta que no sc ha realizado una activa
campafia de comercializacion de estos productos.




1, BASES OE PRESENTACION Y NORMAS DE VALORACION

{En la elaboracion de los datos e infermaciones de caracter financiero-contable ingluidos en Ia presente infoermacion
pablica perlédica, deberdan aplicarse los principios, normas de wvaloracion y criterios contables previsios en la
normativa en vigor para la elaboracion de informacion de caracter financiero-contable a incorporar a las cuentas
anuales y estados financieros intermadios correspondiente al sector al que periensce la entidad, Si
excapeionalmente no se hubieran aplicado a ios datos e informaciones que se adjuntan los principios y criterios de
contabilidad generalimante aceptados exlgidos por fa correspondienta normativa en vigor, este hecho debera ser
scfialado y motivado suficientemente, dehiendo explicarse la influencia que su no aplizacion pudiera teper sobre )
patrimonio, |a situacion financiera y los resultados de la empresa o su grupoe consolidado. Adicionalments, ¥ con un
aleance similar al anterior, deberan mencionarse y comentarse ias modificaciones que, en su caso y en relagion con
las dltimas cuentas anuales auditadas, puedan haberse producids en los criterios contables utilizados en la
alaboracian de las informaciones que se adjuntan. Si se han aplicado los mismos pringipios, criterios y politicas
contables gue en las dltimas cuentas anuales, v sl aquellos responden a lo previsto en la normativa contable en
vigor que ie sea de aplicacion a |z entidad, indiquese asi expresamente),

Se han aplicado los mismos principios vy criterios contables tanio para el ejercicio actual como para
el anterior, dichos principios v criterios aplicados corresponden a los generalmente aceptados por la
normativa en vigar excepto, en o que se refiere al perioda de amortizacion de los Fondos de
Comercio,

El articulo 194 de la Ley de Sociedades Andnimas se ha modificado por la ley 37/1988 de 16 de
noviembre de reforma del mercado de valores, en virtud de |a cual, se amplia hasta veinte afos &l
periodo maxime de amortizacion de los fondos de comercio. Conforme a o dispuesto en la
mencionada ley, el Grupo amplid a finales del ejercicio 1999, el periodo de amortizacian de tos
fondos de comercio de determinadas inverziones hastz veinie anos.

incluyende la medificacian mencionada en el parraio anterior 1os principios y criferios aplicados
carresponden & ios generalmente aceptados por la normativa en vigar.

NOTA: en caso de ser msulicente el espacio reservado en estos cuadros para las explicaciones solicitadas, la
soctedad podrd adjuntar cuantas hojas adicionales considere necesarias,
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D). DIVIDENDOS DISTRIBUIDOS DURANTE EL PERIODO :
(Se hard mencion de los dividendos distribuidos desde el inicie del gjercicio ccondmico).

Informacidn adicional sobre el reparto de dividendos (a cuenta, complementario, etc)

NO SE HAN DISTRIBUIDG DIVIDENDOS

E) HECHOS SIGNIFICATIVOS (%)

1 Adguisiciones o transmisiones de participaciones en el capital de

sociedades cotizadas en bolsa determinantes de la obligaciéon de
corunicar complementada en ef art. 53 de la LMV (5 por 100 y

multiplos)

2. Adquisiciones de autocartera determinantes de la obligacion de

comunicar 5egan |2 disposicion adicianal 1° de la LSA (1 por 100)

2. Otros aumentos vy  disminuciones significativos del nmovilizado
{participaciones superiores al 10% en sociedades no cotizadas,

inversiones o desinversiones matcriales relevantes, ctc.)

4., Aumantos y reducciones del capital social o del valor de los titulos

b, Emisiones, reembolsos o cancelaciones de empréstitos

6. Cambios de [os Administradores o del Consejo de Administracidn

7. Madificaciones de los Esfatutos Sociales

8. Transformaciones, fusiones o escisiones

9. Cambios en [a regulacidn instltuclonal del sector con incidencia
significativa en la situacion econdmica o financiera de 1a sociedad &

del Grupe

10, Pleitos, litigios o conienciosos gue puedan afectar de forma
significativa a la situacién patrimonial de la Sociedad o del Grupo

11. Situaciones concursales, suspensiones de pagos, etc.

L

12. Aeuerdos especiales de limitacion, gesion o renuncia total o parcial, de
les derechos politicos y econdmicos de as acciones de la Sociedad.

13. Acuerdos estratégicos con grupos nacionales o internacionales
{intercarmbie de paguetes accionariales, etc.)

14. Dtros hechos significativos

Marcar con una X" la casilla correspondiente, adjuntando en caso
{*) afirmative anexo explicativo en el que se detalle la fecha de
comunicacidn a la GNMV y a la SRVB.




F) ANEXO EXPLICATIVO HECHOS SIGNIFICATIVOS

Con fecha 12 de Julio de 2000, TeisPizza nombra a D. Ignacio Dolz de Espejo nuevo Director
General de Desarrollo Internacional.

Con fecha 28 de Julio de 2000 TelePirza y Terra Networks constituyen al 50% una sociedad
denominada “A tu hora, 5.A.", como resultado del acusrdo alcanzado por ambas sociedades el 15 de
Jurio de 2000.

Con fecha 29 de Agosto de 2000, se remite informacién y presentacion correspondiente a los
resultados del primer semestre del afio 2000, periodo en el cual el Grupo TelePizza obtuvo un
beneficio neto de 14,68 milones de euros (2442 miliones de pesetas), lo gue representa un
crecimiento del 20,1% frente al mismo periodo del afio anterior.

Con fecha 5 de Septiembre de 2000, la Sociedad comunica la aprobacion por parte de [a
Comision Ejecutiva de 4 de Sepiiembre, de Ia suscripcion del Programa ADR (American Depositary
Receipts), nivel I, que sera desarrollado actuando el Bank of New York como entidad depositaria.

Con fecha 5 de Septiembre de 2000, TelePizza notifica la firma, el dia 4 de Septiembre del
misma. de un Protocolo de Acuerda para la adquisician de la cadena de pizzerias Sapri Pizza.

Con fecha 5 de Septiembre de 2000, TeleRizza presenta su nueve Plan Estratégico para las
préxirmos 3 anos.

Con fecha 15 de Septiembre de 2000, TelePizza S.A. suscribe un contrato con la compaiiia
rercantil griega Goody's A E. por el que acuerdan la constitucion de una nueva sociedad, TelePizzy
Grecia, §.A, (60% a suseribir y desembolsar por TelePizza S.A., 40% restante por Goody's)

TelePizza Grecia sera el titular del master franquiciador para los territorios en los que habra de operar
(Grecia, Chipre y Bulgaria)

Con fecha 3 de Octubre de 2000, TelePizza comunica que el pasado dia 30-09-2000 se ha
concluido una operacion de desinversién en su actividad de trangporte de fdbrica a tienda,
procediende z la venta del 100% de las acciones de [a sociedad filial Delivery Delta, S.A., dedicada
exclusivamente al transporte de los productos dal Grupe TelePizza de fabricas 3 tiendas {propias y
frarquicias) y entre fabricas y centras de almacenamiento (asi como a la venta de sus activos
relacionacos can [a actividad de transporte en Portugal), siando el comprador Studios Orsino, 5.1

Con fecha 3 de Octubre de 2000, D. Carlos Lopez Casas presenta su dimision como Consejero
Delegade vy como Consejero de TeiePizza S.A. Asirnismo, el Consejo de Administracion acuerda =l
nombramiento de D. José Carlos Olcese Santonja como Vicepresidente del Consejo  de
Administracion, con facultades sjecutivas.

Con fecha 2 de Noviembre de 2000, TelePizza comunica que ha alcanzado su establecimiento
nimero 50 en Paolonia

Con fecha 3 de Noviembre de 2000, TelePizza celebra U primera convencién nacional de
franquiciados en la que, con una asistencia de mas dei 90% de las franguicias del Grupo en Espana,
se informa acerca de sus planes de expansion en Espafia y en el extranjero dentro del marco del Plan
Estratégico 2001-2003

NOTA en caso de ser insuficicnte el espacio reservade en estos coadros para las cxplieaciones solicitadas, Ia sociedad
podra adjuntar coantas hojas adicionales considere necesarias.
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F. ANEXO EXPLICATIVO HECHOS SIGNIFICATIVOS

Con fecha 14 de Noviembre de 2000, TelePizza comunica que, en relacion a 1a firma de un
Protocolo de Acuerdo para la adquisicion de |a cadena de pizzerfas "Sapri Pizza" del 4 de Septiembre
dai presente, no se ha procedido al desarrollo ni gjecucion de dicho Protocola dentro del plazo pravisto,
por lo gue el mismo ha resultado sin efecto juridico alguno.

NOTA:



INSTRUCCIONES FARA LA CUMPLIMENTACION
DEL AVANCE TRIMESTRAL DE RESULTADOS

(GENERAL)

- Los datos numericos solicitados, salvo indicacion en contrario, deberan venir expresados en
millones de pesetas, sin decimales, efectudndose los cuadres por redondeo,

-.Las cantidades negativas deberan figurar con un signo menos (-) defante del nimero
correspondienie.

-Junte a sada dato expresado en cifras, saivo indicacién en contrario, debera figurar el del
periodo correspondiente al ejercicio anterior.

-. Definiciones:

(1) El importe Neto de la Cifra de Negocios comprendera los importes de la venta de
productos y los de prestacion de servicios correspondientes a las actividades ordinarias de la
sociedad deducidas las bonificaciones y demas reducciones sobre ventas, asi como el
impuesto sobre el valor afadido y otros impuestos directamente relacionados con la citada cifra
de negocios.
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