NOTA DE PRENSA
PRESS RELEASE

Paginas Amarillas

24/7/2002

El crecimiento sostenido de todas las areas de negocio ha sido la clave de la mejora
significativa de los resultados del Grupo en este primer semestre

El BENEFICIO NETO DEL GRUPO TPI SUPERA LOS 13
MILLONES DE EUROS EN EL PRIMER SEMESTRE DE
2002, CON UN INCREMENTO SUPERIOR AL 69%

LOS INGRESOS CRECEN UN 25% HASTA ALCANZAR
UN TOTAL DE 191 MILLONES DE EUROS

? Los ingresos publicitarios aumentan un 22% y superan los 174 millones de euros.
En productos editoriales y en multimedia, los crecimientos son superiores al 21% y
al 31% respectivamente.

? EI EBITDA del Grupo crece méas de un 153%, con respecto al primer semestre de
2001, consiguiendo un total de 30,5 millones de euros.

? TPI Espafia representa el 66,6 % de los ingresos del Grupo con un crecimiento, en
los primeros seis meses del 11%.

? Los incrementos en ingresos de TPl en Espafia, se han visto favorecidos por un
notable aumento en el uso de Paginas Amarillas tanto en el negocio editorial como
en Internet.

Para mas informacién/ For further information
Telefénica Publicidad e Informacion
Direccion de Comunicacion

Telf: + 34 91 339 63 04
Prensa@paginasamarillas.es

Nota: Los resultados del primer semestre del Grupo TPI no son comparables entre afios ni extrapolables a
final de afio, debido fundamentalmente a variaciones entre periodos en el calendario de publicacion de guias y
a la mayor concentracion en la publicacion de los libros a partir del segundo semestre. En el primer semestre se
deben tener en cuenta los siguientes efectos:

La incorporacion de TPI Peru a las cuentas consolidadas del Grupo TPI

Al nuevo marco contractual entre Publiguias y Telefonica CTC desde el 30 junio de 2001

La pérdida de los ingresos por los contratos con Listel y Telesp por parte de TPI Brasil.

?
?
?
?  Eldiferente calendario de publicacion de Paginas Amarillas y Paginas Blancas en TPI Espafia.
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Madrid, 24 de julio de 2002.

El beneficio neto del Grupo TPI ha superado en el primer semestre del afio
los 13 millones de euros, experimentando un crecimiento del 69,3% en comparacion con
el mismo periodo de 2001. EI crecimiento sostenido de todas las areas de negocio, ha sido la
clave de la mejora significativa de los resultados del Grupo durante los primeros seis meses del
afo.

El EBITDA del Grupo TPI en el primer semestre, crece mas de un 153%, alcanzando
la cifra total de 30,46 millones de euros y el margen de EBITDA mejora también en 8 puntos
porcentuales hasta el 15,9%.

Los ingresos consolidados del Grupo TPI han crecido un 25% en comparacién
con el mismo periodo de 2001 consiguiendo casi 191 millones de euros.

Contintian creciendo los ingresos publicitarios del Grupo, que en el primer
semestre han alcanzado los 174,20 millones de euros, con un incremento del 22%. En el
negocio editorial, los ingresos fueron de 158,57 millones de euros, experimentando un
crecimiento superior al 21%. En el negocio multimedia los ingresos obtenidos han sido
de 15, 63 millones de euros, con un aumento del 31, 3%.

Estos crecimientos se deben fundamentalmente a dos efectos:

& Buena evolucion de los ingresos publicitarios en TPl Espafia, con un crecimiento
del 9,3% alcanzando un total de 118,31 millones de euros.

£ La incorporacion a las cuentas consolidadas del Grupo de TPI Perd, cuyos ingresos
publicitarios han sido de 26,54 millones de euros.

Hay que destacar que durante el primer semestre, el uso de los productos tanto
multimedia como editorial en Espafa, han registrado notables incrementos. De este modo, las
consultas a Paginas Amarillas en papel han crecido un 16,2%, lo que supone un total de
38,7 millones de consultas mensuales. En Internet, las visitas a la red de ‘Sites” de
Paginas Amarillas han crecido un 44,6% y las paginas vistas un 26%.

Asimismo, los ingresos de operadora reflejan un fuerte incremento de mas de
un 80%, con relacion al primer semestre de 2001. Estos ingresos, suponen un total de 14,72
millones de euros y se deben, fundamentalmente, a la edicion de 2 guias de Paginas Blancas en
Per(, 24 en Espafia, 4 en Chile y 15 tiradas reducidas en Brasil.

Una vez mas, hay que sefialar que los resultados semestrales del Grupo TPI no son
comparables entre afios, ni extrapolables a final del afio. Esto es debido, basicamente, a
variaciones entre periodos en el calendario de publicacion de guias, y a la mayor
concentracion en su publicacion a partir del segundo semestre del afio.
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RESULTADOS PRIMER SEMESTRE 2002, GRUPO TPI

Principales Datos Financieros (TPl Consolidado)

(millones de euros) 1S02 1S01 Var. (%) 2001

Ingresos 190,99 152,79 25,0% 511,68
EBITDA 30,46 12,04 153,1% 128,80
Margen EBITDA 15,9% 7,9% 25,2%
Beneficio Neto 13,15 7,77 69,3% 64,90
Recursos Generados @ 29,14 16,35 78,2% 92,79
n°. acciones (30 junio, 2002): 368.234.331

Peso/Euro: 617,28

Tipos de cambios medios del primer semestre 2002: Real/Euro: 2,1913
Sol/Euro: 3,1492
@ Resultado Neto +/- Resultados Extraordinarios +/- Diferencias Cambio + Amortizaciones

GRUPO TPI, PREVISIONES FINANCIERAS 2002

El crecimiento sostenido de todas las areas de negocio permite mantener las
previsiones anunciadas en el primer trimestre, a tipos de cambio medio del semestre. De
mantenerse durante el resto del afio, los tipos de cambio actuales', se mantendrian nuestras
previsiones de EBITDA, si bien la prevision de ingresos podria verse afectada

Previsién de ingresos por linea de negocio (Grupo TPI)

(millones de euros) 2001 *Prev. 2002
Ingresos Publicitarios 448,81 +11/13%
Producto Editorial 425,76 +10/12%
Internet 19,27 +25/30%
Paginas Amarillas Habladas 3,78 +10/12%
Ingresos Operadora 58,93 -18/-20%
Total Ingresos 511,68 +7/9%
EBITDA 128,80 +13/16%

Peso/Euro: 617,28

Tipos de cambios medios del primer semestre 2002: Real/Euro: 2,1913
Sol/Euro: 3,1492

* Estimaciones de acuerdo al perimetro de consolidacion actual

! Tipos de cambio a 23 de julio de 2002
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TPI1 Espafia

Los ingresos de TPI en Espafia en el primer semestre del afio reflejan, una vez mas, la solidez
tanto del negocio editorial como del negocio multimedia con un crecimiento cercano al 11%.

?

En el negocio editorial, los ingresos publicitarios han crecido un 6,4, %. Comparando libro
a libro, el crecimiento en Paginas Amarillas ha sido de un 5,3% y en P4aginas Blancas de un
9,5%.

Durante el primer semestre de 2002, se han publicado 29 guias de Paginas Amarillas, 3 méas
que en el mismo periodo del afio anterior.. En Paginas Blancas, se han publicado 24 libros,
7 més que en el 2001.

Las consultas a Paginas Amarillas en papel han crecido un 16,2%, lo que supone un total
de 38,7 millones de consultas mensuales.

Los productos multimedia han experimentado también importantes crecimientos en
ingresos publicitarios. En Internet mas de un 44% y en Paginas Amarillas Habladas de un
17%. Durante este primer semestre, se han registrado un incremento en el nimero de
llamadas del 82,7%, debido a la incorporacion del servicio de informacion general 098 de
Telefonica de Espafia.

Las paginas vistas han crecido un 26% con respecto al mismo periodo del afio anterior y las
visitas lo han hecho en un 44,6%.

El buen comportamiento de los ingresos publicitarios y la publicacién de un mayor nimero de
guias, han sido las claves fundamentales para la mejora significativa del EBITDA que ha
crecido un 12,3% alcanzando un total de 36,50 millones de euros.

Desglose de Ingresos por linea de negocio (TPl Espafia)

(millones de euros) 1S02 1S01 Var (%)
Publicitarios 118,31 108,19 9,3%
Editorial 105,05 98,69 6,4%
Paginas Amarillas 85,43 86,84 -1,6%
Péginas Blancas 19,62 11,85 65,6%
Multimedia 13,26 9,50 39,6%
Internet 11,44 7,94 44,1%
Habladas 1,82 1,56 17,0%
Operadora ® 5,71 3,38 68,9%
Otros? 1,57 1,67 -5,8%
Total ingresos 125,59 113,24 10,9%

@ ngresos por la Guia Bésica de Referencia

2
@ Incluye ingresos por tréfico telefénico, e ingresos por venta de eilemplares y papel usado
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Publiguias

Los ingresos totales en Publiguias, han experimentado un crecimiento superior al 7% en
moneda local, que con la depreciacién de la moneda local respecto al euro, han sufrido una

caida del 2%, superando los 10 millones de euros.

? Durante el primer semestre se publican un total de 4 guias de Paginas Amarillas y Paginas
Blancas, las mismas que en el mismo periodo del afio anterior, lo que ha supuesto un
crecimiento de libro contra libro de un 2,1%, también en moneda local.

? Los ingresos por operadora, han recogido un incremento del 100,6% en moneda local
debido, fundamentalmente, a las nuevas condiciones contractuales con Telefonica CTC

relativas a la publicacion de Paginas Blancas.

La renegociacion de este nuevo marco contractual, ha supuesto una mejora importante del
EBITDA que, aunque sigue siendo negativo, ha experimentado una mejora importante
pasando de 4,37 a 2,05 millones de euros en este segundo semestre del afio.

Principales datos financieros (Publiguias)

(millones de euros) 1S02 1S01
Ingresos 10,01 10,23
Ingresos publicitarios 8,46 9,35
Ingresos operadora 1,16 0,63
Otros ingresos 0,39 0,24
EBITDA -2,05 -4,37
Margen EBITDA -20,5% -42,7%

Var. (%)
-2,1%
-9,6%
83,4%
61,9%
-53,0%

ns

Var. %
Moneda local
7,1%
-1,1%
100,6%
77,1%
-48,6%
ns

2001
71,39
63,16

7,89

0,34
21,31
29,9%
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TPI Brasil

Los ingresos de explotacion de TPI Brasil durante el primer semestre de 2002 han sido de
22,03 millones de euros, un 9,6% menos que los obtenidos en el mismo periodo del pasado
afo, en moneda local. Esto se ha debido, principalmente a:

& Los menores ingresos publicitarios como consecuencia, en gran parte, de la
cancelacién del contrato con la empresa editora Listel, y el saneamiento en la cartera de
clientes en San Pablo capital.

& Menores ingresos por operadora, como consecuencia de la decision de TELESP de
publicar una edicion reducida de Paginas Blancas en el Estado de Sao Paulo en lugar de
la versién completa publicada el afio anterior.

? Durante el primer semestre de 2002, se ha publicado la segunda edicién de Guia Mais en la
capital de Sao Paulo, con un crecimiento en ingresos, en moneda local, del 1,1%. También
ha habido un incremento en cuanto al nimero de clientes en el negocio editorial de un
8,8%, superando la cifra de 14.700 clientes registrados.

? Los ingresos en Internet han aumentado, en moneda local, un 36,9% hasta los 1,53
millones de euros.

? Tras el cierre de la segunda edicion de Guia Mais en Sao Paulo, la cuota de mercado ha
pasado de un 20% a un 27%.

Durante el primer semestre, TPI Brasil ha obtenido un EBITDA negativo de 13,18 millones
de euros, lo que ha supuesto una mejora con respecto al mismo periodo del afio anterior del
7,9%.

Principales datos financieros (TPI Brasil)

Var. %
(millones de euros) 1502 1S01 Var. (%) Moneda local 2001
Ingresos 22,03 27,65 -20,3% -9,6% 53,80
Ingresos publicitarios 19,37 23,50 -17,6% -6,5% 28,38
Ingresos operadora 2,66 4,14 -35,8% -27,2% 25,42
EBITDA -13,18 -16,23 -18,8% -7,9% -16,59
Margen EBITDA -59,8% -58,7% ns ns -30,8%

Pagina 6




TPI Peru

Durante el primer semestre de 2002, los ingresos totales de TPI Peru han alcanzado la cifra de
31,73 millones de euros, con un crecimiento sobre el mismo periodo del afio anterior del 9,3%
en moneda local.

? Los ingresos publicitarios con la publicacion de la guia de Limay zona Sur han ascendido
a 26,54 millones de euros, con un crecimiento en moneda local del 6,7%.

? Hay que destacar que solo la guia de Lima, representd el 80% de los ingresos publicitarios
conseguidos en el 2001.

? Mejora significativa del EBITDA, debido a la renegociacion del contrato con Telefdnica
del Per, para la edicion de las Paginas Blancas.

TPI Per( ha registrado un EBITDA de 9,10 millones de euros, lo que ha supuesto un
incremento sustancial, respecto al primer semestre del afio 2001, del 74,4% en moneda local.

Principales datos financieros (TPI Peru)

Proforma Var. %

(millones de euros) 1502 1S01 Var. (%) Moneda local
Ingresos 31,73 28,99 9,4% 9,3%

Ingresos publicitarios 26,54 24,83 6,9% 6,7%

Ingresos operadora 5,19 3,92 32,3% 32,1%

Otros ingresos 0,00 0,23 -98,0% -98,0%
EBITDA 9,10 5,21 74,6% 74,4%
Margen EBITDA 28, 7% 18,0% ns ns

EN EL ENVIO A LOS MEDIOS DE COMUNICACION, SE
ADJUNTA TAMBIEN EL FICHERO CON EL INFORME SOBRE
LOS RESULTADOS DEL PRIMER SEMESTRE ENVIADO A LA
CNMV.
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