COMUNICACION DE HECHO RELEVANTE

Madrid, 27 de abril de 2005.

De conformidad con lo previsto en el articulo 82 de la Ley 24/1988, de 28 de julio, del Mercado
de Valores, por medio de la presente se procede a comunicar para su incorporacion a los
registros plblicos de esa Comision Nacional del Mercado de Valores, el siguiente hecho
relevante:

Con fecha de hoy, 27 de abril de 2003, ha tenido lugar la celebracion en segunda convocatoria
de la Junta General Ordinaria de Accionistas de Tele Pizza, S.A.. la Junta ha quedado
vilidamente constituida con asistencia, entre presentes y representados, de accionistus de I
Sociedad titulares de un total de 122.849.036 acciones (675.980 presentes vy 122,173.056
representadas), representativas del 54.94% del capital social,

De conformidad con los puntos del Qrden del Dia propuestos a la consideracion y aprobacién de
la Junta General Ordinaria, se han adoptado los acuerdos siguientes:

Primero.- Examen y aprobacion, en su caso, de las Cuentas Anuales (Balance, Cuentas de
Pérdidas y Ganancias y Memoria) e Informe Jde Gestién, propuesta de Aplicacion de
Resultados asi como de la Gestion Social referidos al ejercicio cerrado al 31 de Diciembre
de 2004, de la Sociedad y de su Grupo Consolidado.

Lt acuerdo ha sido aprobado con el voto a favor del 94,86%.

Segundo.- Reeleccion de Consejeros,

El acuerdo ha sido aprobado con el volo a favor del 94,84%.

Tercero.- Autorizacion para la adquisicion derivaliva de acciones propias de conformidad
con lo previsto en el Art. 75 y concordantes de la Ley de Sociedades Andénimas dejando sin
cfecto, por el plazo no transcurrido, el acuerdo cuarto adoptado por la Junta General
Ordinaria de Accionistas de 29 de Junio de 2004,

El acuerdo ha sido aprobado con el voto a favor del 94,84%,.

Cuarto.- Designacion de auditor de cuentas para el gjercicio 2005,

El acuerdo ha sido aprobado con el voto a favor del 94,86%.
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Quinto.- Delegacion de facultades en favor del Conscjo dc Administracién para la
interpretacion, aplicacion, ¢jecucion, formalizacidn, desarrollo y, en su caso, subsanacion
de los anteriores acuerdos.

El acuerdo ha sido aprobado con el voto a favor del 94,84%,

Bexto.- Ruegos y preruntas.

Dos accionistas hicieron uso de su turno de intervencidn en este punto del Orden del Dia, no

‘habiendo ruegos y preguntas dignos de mencion.

En relacién con los anteriores puntos det Orden del Dia, los textos de las propuestas que han
sido aprobadas en la Junta celebrada en el dia de hoy fueron comunicados a esta Comision
Nacional de Mercado de Valores como Hecho Relevante el dia | de abril de 2003,

Adjuntamos nota de prensa que serd distribuida a 1o largo del dia de hoy.

Atentamente,
Fdo. D. Javier Gaspar Pardo de Andrade
Secretario-Consgjero de Tele Pizza, S.A.
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La compaiiia iniciard una politica de recompra de titulos

TELEPIZZA APRUEBA UN PLAN DE RETRIBUCION AL ACCIONISTA

Telepizza ha aprobado hoy un plan de retribucién al accionista fruto del
compromiso de continuar la politica iniciada durante el ajercicio 2004.

Dicha politica consiste en “apostar firmemente por la creacién de
procedimientos de retribucion al accionista” sefiald Pedro Ballvé,
Presidente de Telepizza.

- Asi, el Consejo de Adminisiracién ha aprobadeo seguir una politica por ia
que destinard a dividendos una parte del beneficio neto consclidado
(“pay out"] similar a la del ejercicio 2004, que se elevé al 46 por ciento.

Asimismo, se ha aprobado la puesta en marcha de un plan de
recomprd de titulos.

En cuanto a la actividad en 2004, [a compaiia presentd sus diferentes
lineas de actuacién. Como sefiald Pedro Ballvé a los accionistas, “la
busqueda de nuevos candales de venta nos ha llevado a iniciar nuevos
proyectos que se han converfido en fructiferas reclidades”

Uno de estos nuevos canales es “Telepizza on line". Desde diciembre de
2004 la compafia tiene disponible en todas sus tiendas propias en
Espafia la venta de sus productos @ través de Internet. De este modo, Ia
compania pone a disposicion de sus clientes un vehiculo sencillo y
seguro para readlizar vy pagar sus pedidos ya gue permite abonar el
pedido directamente al repartidor que reglice la enfrega.

El presidente de la compaiia afadid ofro ejemplo de nuevo canal de
venta, “Telepizza Roomservice", el proyecto de la compafia por el que
més de 200 hoteles de diferentes cadenas pueden ofrecer una carta de
productos de Telepizza que reciben directamente en su habitacion.

Ballve destacd que “la compafia extiende sus dmbitos de actuacion, y
cada vez o haremos en mayor medida. Otra prueba de ello es el
desarrollo de nuevos modelos de negocio que nos han permitido
rebagjar la dimension de la poblacién en que podemos astar presentes
salvaguardando esiricios criterios de rentabilidad”

Asimismo, el presidente de la compafia recaled que Yla franguicia sigue
siendo el sisferna de gestion por el que gpuesta la compania”. :

- En cuanto al drea internacional, Ballvé recordd el liderazgo de Telepizza
en todos los paises en que estd presente, asi como Ia reciente apertura
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telepizza®

en Chequia “aprovechando los recursos de due disponemos en Ig
cercana Polonia". '

"A o largo de los Ultimos anos”, recordd Ballvée, “hemos venido
frabajando en una Telepizza mds rentable, saneada Y que precisard de
un menor nivel de recursos para su funcionamiento mientras que, al
mismo tiempao, tuviera en ig generacion de caja uno de sus objetivos
econémico-financieros”. ‘

El cumplimiento de esos objetivos permitié que durante el ejercicio se
destinaran a dividendos 8.9 millones de euros con cargo a los resuitados
obtenidos en 2004. “Esto significa la distribucion de mas del 46 por ciento
del beneficio neto consolidado de Ig compania".

Ballvé manifestd que "queremos ser una compafia que esté orientada
a la venta activa e individudlizada a cada uno de sus clientes”,
manteniendo que “la blsqueda de o rentabilidad v la eficiencia
seguirdn siendo objetivos fundamentales que estardn presentes en
- fodas nuestras decisiones”,

"Seguiremos frabajando para que nuestros consumidores puedan
disfrutar de Ios productos de Telepizza en cualquier sitio y a cualquier
hora, aurnentando asf ias ocasiones de consumo de nuestros clientes”.

Por su parte, José Carlos Olcese, vicepresidente ejecutivo de Telepizza
recordé el crecimiente del 9,6 por ciento dlcanzado en el EBITDA
(Resuvitado Bruto de Explotacion) que ascendid o 54.05 millones de
euros, asi como la fuerte mejora de lo rentabilidad que, en términos de
margen sobre EBITDA, se elevd al 19,8 por ciento respecto al 18,1 por
ciento del ejercicio anterior,

Olcese subrayd el cumplimiento de los objetivos fijados para 2004 de
acomeier el proceso de modernizacion, consolidar el iderazgo en los
mercados en que opera la compafia y el desarrolio de alianzas
estratégicas con marcas lideres para cubrir nueves nichos de mercado.
Asimismo, enfre los objetivos para Espana figuraban el dotar a lg
compaftia de las heramientas necesarias Parg un crecimiento de Ia
venta en 2005.

Por ello, se realizd una fransicién hacia un marketing segmentado, se
establecieron alianzas con socios comerciales, se reenfocd la estructura
para una gestion local mas eficiente y se desarrollaron nuevos canaies
de venta. :

Para estar lo mdas cerca posible al cliente Y un mejor conocimiento de
las dreas en que frabaja la compafia, se PUSO en marcha una
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descentralizacion  de  las acciones ' de marketing, incentivando y
promoviendo las acciones de rmarketing local.

A ello se anadieron las mejoras de eficiencia alcanzadas con el

- desarrollo del Plan Director Industriai, mediante la automatizacién de

todos los procesos, la reduccién ‘de desperdicios y las mejoras
efectuadas en planificacion logistica.

Por otro lado, Olcese recordd el aqcuerdo marco de estabilidad
- dleanzado con los franquiciados, que reguia los precios de transferencia
y las condiciones de renovacion, y al que se adhireron el 87,5 por ciento
de los franquiciados. |

Respecto al drea internacional, Olcese reqlizd un repaso sobre las

operacicnes de [os paises en que Telepizza estd presente. La compania

ha consolidado su liderazgo en. todos estos paises, con cuotas de

- mercado que van del 45 por ciento en Chile a é0 por ciento en
Portugal. | ‘ |

Olcese expuso el incremento de la rentabilidad dlcanzade en las
- Operaciones, que han permitido concluir 2004 con un ROE {rentabilidad
sobre fondos propios) del 46,3 por ciento y un ROA (rentabilidad sobre
activos medios) del 13,6 por ciento.

Todo ello ha sido compatible con una reduccidn superior al 90 por
ciento en el endeudamiento bancario neto en el €jercicio 2004 y con un
fortalecimiento de la estructura financiera.

- Como conclusiones del ejercicio 2004, Qlcese considerd que, fruto de la
gestion redlizada, la compaRia estd ahora preparada para crecer en
venias, con una base industrial moderna y eficiente, operaciones
intemacionales rentables y una compahia sin deuda.

Los accionistas de Telepiza, que recibieron una prima de asistencia de

2 céntimos de euro por cada 100 acciones presentes o representadas,
aprobaron ia gestion reqlizada en el ejercicio 2004.

Madrid, 27 de abril de 2005



