Resultados Primer Semestre 2004
.Madrid, 27de julio de 2004
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® Magnitudes financieros
® Desarrollo del negocio

® Adquisicion de Geopost Logistics




Magnitudes financieras
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millones € 1S04 1S03 %
Ventas econdémicas 243,6 228,6 +6,6%
Rdo. Bruto de Explotacion 64,6 57,0 +13,4%
Rdo. Neto de Explotacion 51,3 47,1 +8,9%
Beneficio neto 37,9 36,7 +3,4%
No. acciones 46,3 47,0

BPA (€) 0,82 0,78 +5,0%
Payout (%) 40% 40%

Margen RBE 26,5% 24,9%

Margen RNE 21,1% 20,6%
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Plan organico de inversiones

millones € 2003 2004E 2005E Total
Mantenimiento 6,4 7,0 7,0 20,4
Almacenes 13,1 3,0 10,5 26,6
Nuevas inversiones 3,8 9,6 4,2 17,6
IT 7,8 7,6 8,0 23,4
Total 31,1 27,2 29,7 88,0

® Durante el primer semestre la inversion realizada asciende a 17,6 millones de
euros
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e Dividendos: Ratio Pay Out: 40%

v Distribuciéon de un dividendo complementario de 0,29 euros por
accion (junio de 2004)

v Distribuciéon de un dividendo a cuenta de 0,41 euros por accion
(noviembre de2003)

v Crecimiento del 11,1% respecto al periodo anterior

e Recompray Amortizacion de acciones

v La JGA del 1 de junio 2004 aprobo la amortizacion de 600.000
acciones (1,3% del capital)

v Cuarto afno consecutivo de politica de recompra y amortizacion
de acciones
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Desarrollo del negocio
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DESGLOSE VENTAS ECONOMICAS

Servicios
logisticos

Logista
Pharma

Publicaciones
y Libros

Transporte
17%

Tabacoy
Documentos

(*) Courier, express and parcel logistics
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Ventas econdmicas (miles €) 1S04 1S03 %
Tabaco y Documentos 90.446 84.206 +7,4%
Publicaciones y Libros 41.810 39.286 +6,4%
Servicios Logisticos 39.038 34.568 +12,9%
Logista Pharma 4.215 1.332 +216,4%
Transporte 72.215 70.661 +2,2%
Ajustes de consolidacion -4.419 -1.457

TOTAL 243.575 228.596 +6,6%
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Desarrollo organico del negocio
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Crecimiento organico (I)

e F
BRITISH AMERICAN SWEDISH MATCH l Imperial
TOBACCO Tobacco
o TIEMPO ~ =0
CITA e Vil o BOLA
ader R i
- NDigest CEAC CAJA MADRID
3 i TOTAL
Caja Espaia Yr~h
. f 7/
JUTECO i
PERFUMERIAS "TPLPR %PEPSK:O

1 iﬁwiiﬂl



LOGISTA ha renovado el acuerdo de distribucion con CITA, segundo
fabricante de cigarrillos negros en Espana, hasta el afio 2007

Las maquinas instaladas para larecarga electronica de tarjetas telefonicas
asciende a 9.000, iniciAndose pruebas piloto para su uso en otros sectores
como los tickets transporte.

La distribucion editorial contindia su tendencia alcista con la cpatacion de
editores (TALLER DE EDITORES, EDICIONES 62, ROSELL FANTASY,...)
asi como con el éxito conseguido por nuestros clientes en sus lanzamientos. A
través de nuestra filial LIBRODIS se han captado contrato como WOLTERS
KLUVER

La distribucion de productos de conveniencia a estaciones de servicios,
refleja el crecimiento organico por la implantacion de gasolineras en las
nuevas radiales, asi como la captacion de BP y TOTAL en Portugal, donde en
la actualidad LOGISTA mantiene una cuota de mercado del 27%.
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e Las actividades de LOGISTA FARMA de servicios logisticos a los laboratorios
farmacedticos continlan su expansion, incoporando como nuevos clientes a
DR. ESTEVE, CHIESI y AVENTIS BEHRING. Continta el desarrollo y la
puesta en marcha de nuevos servicios para la industria farmaceutica desde la
distribucién directa a las farmacias o las actividad es de co- packing y material
promocional.

e La logistica promocional, para los sectores de tabaco, editorial, bancay
consumo, ha reflejado una gran actividad en el ultimo trimestre como
consecuencia del contrato con COCA COLA para LISBOA 2004.

e Las actividades de LOGIREST incorporan un nuevo cliente de restauracion
rapida, la cadena de franquicias doméstica “100 MONTADITOS” que cuenta
con 40 locales en la actualidad y un ambicioso plan de expansion.
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Desarrollo via adquisiciones
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Adquisiciones / JV selectivas

Nuestra vision: “Tratamos de formar parte de joint ventures y adquisiciones que nos
doten de competencias que actualmente no poseemos o que extiendan el alcance

geografico de nuestro negocio actual”

Focalizados en el sur de Europa: Espafia - Portugal - Francia - Italia
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e LOGISTA ha llegado a un preacuerdo con Gepost (Grupo La Poste) para la
adquisicion de GEOPOST LOGISTICS HOLDING (GLH), primer operador de
logistica promocional en Francia.

e El precio inicial del 100% del capital se establece en 12,8 millones de euros
e La deuda neta asumida se situa en 13,3 millones de euros

e Las principales magnitudes de la compafiia en el ailo 2003 (en millones de
euros) fueron de:

v Ventas: 69,4
v EBITDA: 2,5

e La operacion no seréa dilutiva en términos de caja desde el primer afio.

e La operacion no generara fondo de comercio
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® GLH es el operador lider en Francia en logistica promocional y de marketing.

e Su actividad prinicpal es la distribucion a redes minoristas de articulos
promocionales y de marketing, articulos para publicidad, promocion y soporte
comercial en punto de venta.

e Posee una amplia, solida y diversificada cartera de clientes, tales como Total,
Air France, Orange, Renault, Peugeot, Cegetel, Free, Esso o La Poste
e Principales magnitudes operativas:
v~ 115.000 m2 de capacidad de almacenaje, en 10 plataformas
v~ Cobertura nacional
v 659 empleados
v Flota subcontratada

e Desde al afio 2001, la compaiiia ha abordado un plan de reestructuracion, que
el equipo directivo considera finalizado en al actualidad.
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Competidores

VENTAS 2003
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e El sector de la logistica promocional es un sector de crecimiento no solo en
Francia sino también en Esparia, donde la tendencia hacia la promocién del
punto de venta y la fidelizacidon del cliente son crecientes en detrimento de la
publicidad en medios de comunicacion.

e La adquisicién de GLH supone para LOGISTA la entrada en el mercado
francés de la mano de un lider en el sector de logistica promocional.

e LOGISTA ya posee experiencia y “know how” en esta actividad clave en
Espafa, donde ha obtenido en los ultimos afios unos crecimientos medios
anuales del 30% hasta los 15 millones de euros en la actualidad, realizandose
mas de 2 millones de envios anuales.

e LOGISTA proporcionara a GLH su experiencia en la aplicacion y desarrollo
tecnoldgico para el sector, en la gestidon administrativa de redes minoristas, asi
como en la contrataciéon de flotas de transporte.
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