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A) AVANCE TRIMESTRAL DE RESULTADOS

Uds.:Millones de Pesetas

! ctual et

1.452]  141.501 6.080

16.612 19.869 20.349
S DI S 13.900 12.352
a Socios Externos =277 -566
mRe i 13.623 14.786

3.641|
80| 51j 6.395 2.756|

B) EVOLUCION DE LOS NEGOCIOS

{Aungue da forma resumida debldo al cardctar sintético de esta Informacian trimastral, los comentarios a neluir dantro de eate apartada,
deberan permitir a los Inversores formarse una opinién suflclente acerca de 1a actividad desarroflada por la empresa y los resultados
obtenidos durante el periode cublerto peor asta Infermacicn trimestral, asi como de su situacién financlera y patrimeonlal y otres dates
aaanclaias eakrs In marcha asparal de log acnntee de s anciadady

Ver anexo |
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ANEXO I
GRUPO PRISA

RESULTADOS TERCER TRIMESTRE DEL EJERCICIO 2000

RESUMEN

MAGNITUDES FINANCIERAS DEL TERCER TRIMESTRE

Millones de pesetas Millones de euros
Sept. 2000 | Sept. 99 | Var.% Sept.2000 | Sept. 99 | Var.% |
Ingresos 141.501 66.080 114% 850,44 397,15 114%
Resultado de explotacion 21.123 10.954 93% 126,95 65,83 93%
Resultado antes de impuesios 19.869 20.349 -2.4% 119,42 122.3 -2.4%
Beneficio neto 13.623 11.786 15,6% 81,88 70,84 15,6%

( Datos reales. El ejercicio 1999 no incluye Santillana, Mateu Crome ni GDM)

Prisa ha obtenido durante los primeros 9 meses del gjercicio 2000 un resultado neto de
13.623 millones de pesetas ( 81,88 millones de euros), frente a los 11.786 millones de
pesetas (70,84 millones de euros) registrados en el mismo periodo del gjercicio anterior,
lo que supone 1 incremento del 15,6%.

Los ingresos de explotacién han alcanzado los 141.501 millones de pesetas, ( 850
millones de euros), lo que supone un 114% mds que los ingresos registrados durante el
mismo petiodo del afio anterior. Este significativo incremento obedece a dos razones
fundamentales:

= La contribucién por primera vez en el gjercicio 2000 de los negocios de
Saptillana, Mateu Cromo y GDM

s La consolidacién de las actividades ya existentes asi como ¢l crecimiento y
excelente desarrollo de las actividades de reciente creacion.



El resultado de explotacién (EBIT), presenta un incremento del 93% alcanzando los
21.123 millones de pesetas (126,95 millones de euros) frente a los 10.954 millones de
pesetas (65,83 millones de euros) registrados durante el mismo periodo el gjercicio
anterior. La diferencia respecto al incremento experimentado en los ingresos de
explotacién obedece principalmente a la contribucién por primera vez a las cifras del
gjercicio 2000 de las aciividades de reciente creacién de Misica e Internet. Dichas
umidades de negocio hap aportade conjuntamente un resultado negative de 1.875
millones de pesetas (11 millones de euros).

En cuanto al resultado antes de impuestos, cabe resaltar que las cifras del gjercicio
1909 se vieton influenciadas por una setie de efecios exiraordinarios, principalmente
plusvalias derivadas de la Oferta Priblica de venta y suscripcion de Sogecable, 5.A,
cuyo importe ascendid a 16.168 millones de pesetas, (97,17 millones de euros)
compensadas en parte por amortizaciones apticipadas de fondos de comercio
procedentes de inversiones efectuadas en el ¢jercicio 1999 por un importe de 6.856
millones de pesetas (41,20 millones de euros) , lo que produjeron unos ingresos
extraordinarios netos de 9.312 millones de pesetas (55,96 millones de pesetas). Este
efecto conileva a que ¢l resultado antes de impuestos en el gjercicio 2000 haya
ascendido a 19.869 millones de pesetas (119,42 millones de euros) frente a los 20.349
millones de pesetas ( 122,30 millones de euros ) registrados en el gjercicio anterior.

Es de destacar que durante el tercer trimestre del gjercicio 2000, los diferentes negocios
del grupo han mostrado una evolucién ain més favorable que durante ¢l primer
semestre del gjercicio, lo que ratifica una vez més las enormes sinergias existentes entre
todas lag Unidades de Negocio del Grupo y su liderazgo en los distintos medios.

DATOS PROFORMA

Si incluimos en las cifras del ejercicio 1999 las cotrespondientes & los negocios de
Santillana, Mateu Cromo y GDM, los resultados obtenidos serian los signientes:

Millones de pesetas Millones de euros
Sept. 2000 | Sept. 99 | Var.% | Sept.2000 | Sept. 99 Var.%
Ingresos 141.501| 121.138 16,8% 850.44| 728,05 16,8%
Resultado de explotacidn 21.123 20.121 3% 126,95 120,93 5%
Resultado antes de impuestos 19.869 28.487] -303% 115,42 171,21 -30,3%
Beneficio neto 13.623 17424 -218% 81,38 104,72 -21,8%




INGRESOS DE EXPLOTACION POR LINEA DE ACTIVIDAD

a) Ingresos de explotacién

Millones de pesetas Millones de euros
Sept. 2000 | Sept. 99 | Var.% | Sept. | Sept. Var.%
2000 99

Ventas de periddicos y revistas 30.483 29.399 3,7% | 183,21]176,69 3,7%
Ventas de libros v derechos 48.058 573 -; 28883 344 -
Ventas de publicidad 56.901 38310| 48,5%| 341,98]23025] 48,5%
()iros ingresos 22.545 8.004| 179.6%| 135,50| 4847] 179,6%
Ajustes de consolidacion 16.486 10.266 60,6%| 99,08] 61,70 60,6%
Total cifra neta de negocios 141.501 66.080 114% | 850,44]397,15| 114%
(Datos reales. 1999 no incluye Santillana, Mateu Cromo ni GDM).
A efectos de comparebilidad, si se inchiyeran en las cifras del gjercicio 1999 las
correspondientes a las Unidades de negocio de Santillana, Mateu Cromo v GDM, &l

importe total de la cifra neta de negocios experimentarfa un incremento del 16,8%,

siendo el desglose de incrementos por linca de actividad el siguients:

Millones de pesetas Millones de euros
Sept. 2000 | Sept. 99 | Var.% | Sept. Sept. | Var.%
2000 99

Ventas de periddicos y revistas 30.483 29,399 3,7% 183,21]176,69 3,7%
Ventas de librog y derechos 48.058 40.426 18,9% | 288.83|24295| 189%
Ventas d¢ publicidad 56.901 46.821| 215%| 341,98[281.40| 21,5%
Qtros ingresos 22.545 18.872] 195%| 13550|113,42] 195%
Ajustes de consolidacion 16.486 14.380 14,6%| 99,08| 8643 14.6%
| Total cifra neta de negocios 141.501] 121138 16.8% | 850,44 |728.05| 16,8%

( Datos proforma. 1999 incluye Santillana, Mateu Cromo y GDM).

Este fuerte incremento experimentado en los ingresos de explotacion obedece al
excepcional comportamiento de todas las lineas de actividad, entre las cuales los
mejores comportamienios s¢ producen en la venta de Iibros y derechos gue son
generados mayoritariamente por Santillana y que han experimentado un incremento
respecto al ejercicio anterior del 18,5% y en las venfas de publicidad donde el
incremento més fuerte se produce en la Unidad de Negocio de El Pais con un +24,9%
respecto a los ingresos generados en ¢] mismo periodo del gjercicio anterior .




GASTOS DE EXPLOTACION FOR LINEAS DE ACTIVIDAD

b) Gastos de explotacién

Millones de pesetas

Millones de euros

Sept. 2000 | Sept. 99 | Var.% | Sept. 2000 | Sept. 99 | Var.%
Compras, CONsSunos y aprov. 54.097 25653 110,9% 325,13 154,18 110,5%
Servicios exieriores y olros 21.433 13.159|  63,0% 128,94 79,09| 63,0%
Gastos de¢ personal 32,131 14.677| 1i8.9% 193,11 88,211 1189%
Dotacion amortiz, y ptov. 11.342 3.120| 263,5% 68,17 18,75] 263,5%
Otros gastos de explotacidn 17.841 8.783| 103,1% 107,22 5278 103,1%
Ajustes de consolidacion 16.486 10.266( 60,6% 99.03 61,70 60,6%
Total gastos de explotacién 120.378 55,126 1184% 723.49| 331,31| 118,4%

(Datos reales. 1999 no inchuye Santillana, Mateu Cromo ni GDM).

A efectos de comparabilidad, si se incluyeran en las cifras del gjercicio 1999 las
correspondientes a las Unidades de negocio de Santillana, Maten Cromo y GDM, el
desglose de los gastos de explotacién seria el signiente:

Millones de pesetas

Millones de euros

Sept. 2000 | Sept. 99 | Var.% | Sept. 2000 Sept. 99 | Var.%
Compras, CONSUMOS y aprov. 54.097 47.048 15% 325,13 282,76 15%
Servicios exteriores y otros 21.453 18.547 15,7% 128,94 111,47] 15,7%
Gastos de personal 32.131 27.107 18,5% 193,11 162,92 18,5%
Dotacion amortiz, y prov. 11.342 9.818 15,5% 68,17 59,011 15.5%
Otros gastos de explotacidn 17.841 12.876 38,6% 107,22 77.39| 38.,6%
Ajustes de congolidacion 16.486 14,380 14.6% 99,08 86,43 14,6%
Total gastos de explotacién 120.378| 101017 19.2% 723,49 607,12} 19,.2%

( Datos proforma. 1999 incluye Santillana, Mateu Cromo y GDM)

Las variaciones mds significativas experimentadas en los gastos de explotacion se

producen principalmente por:

» [Incorporacién en cifras del 2000 de los megocios de Santillana, Mateu Cromo y

GDM

= Incorporacion en el gjercicio 2000 de nuevas lineas de actividad entre las que se
encuentran la prensa local en Andalucia, y el comienzo de las actividades de
Muisica e Internet fundamentalmente
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EVOLUCION POR UNIDADES DE NEGOCIO

La evolucién de las distintas Unidades de Negocio del Grupo durante los primetros
nueve meses del ejercicio 2000, respecto al mismo periodo del afio anterior ha sido la
siguiente:

INGRESOS
Millones de pesetas Millones de euros
Sept-00 | Sept-09 | Var (%) | Sept-00 Sept-99 | Var (%)
El Pais 37382 32376 15,5%| 224,67] 19458[ 135.5%
Prensa Esp. 4514 21.437] 14.4%| 14733 128.84| 144%
Radio 21773 | 18.713| 16,4%| 13086 11247| 164%
Santillana 43307| 40.7581 18,5%] 290,33| 24496| 18.5%
Intemnet 538 93 - 3,23 0,57 -
Miisica 2.277 308 - 13,69 1,85 -
Trmprentas 113607 11.754| -3,3% 65,28 70,64 -3,3%
GDM 10.133 85551 184% 60,90 51,42 184%
Otros 1.703 1.523 11,9% 10,24 9.15] 11.9%
Ajustes -16.486| -14.380] 146%| -99.08 86,431 14.6%
Total 141.501 ] 121,138 16,8% | 85044 728,05| 16,8%

RESULTADO DE EXPLOTACION (EBIT)
Millones de pesetas Millones de euros
Sept-00 | Sept-99 | Var (%) | Sept-00 Sept-99 | Var (%%)
El Pais 7.991 6.475 23,4% 43,03 38,92 23 4%
Margen s/vtas | 21,4%; 20,0% 14% | 214% ] 20.0% 1,4%
Prensa Esp. =249 934 -126,6% -1,50 5,61 -126,6%
Margen 5/vias -1% 4,4% -3,3% -1% 4,4% -3.3%
Radio 3.573 3.269 9,3% 21,47 19,65 9,3%
Margen s/vtas | 16.4% | 17.5% -1,1% | 164%| 17.5% -1.1%
Santillana 9.650 7.590 27.1% 58 45,62 27.1%
Margen 5/vtas 20% | 18.6% 1,4% 20% | 18,6% 1,4%
Internet -1.688 -38 - -10,15 -0,23 -
Margen s/vias - - - - - -
Muisica -187 13 - -1,12 0,08 -
Margen 5/vias -3,2% 4.3% - -8,2% 4.3% -
lmprentas 1.947 1.687 15,4% 11,70 10,14 15,4%
Margen s/vias | 17,1% | 144% 2.8%| 17,1%| 14.4% 2.8%
DM 713 517 8% 4,29 3,11 38%
Margen s/vtas 7% 6% 1% 7% 6% 1%
OHrog 627 -326 92,5% -3.77 -1,96 92.5%
Total 21,123 20.120 5% | 126,95] 120,92 5%




EL PAIS

Las ventas de publicidad mnestran un fuerte comportamiento con un incremento del
24.9% en comparacién con los nueve Primeros meses del ejercicio anterior .

Los ingresos por venia de periodicos permanecen estables. El Pais, durante los
primeros nueve meses del afio ha alcanzado una difusién media diaria de 440.791
gjemplares frente a los 441.897 ejemplares registrados durante ¢l mismo periodo en el
ejercicio anterior. La difusion de los domingos ha sido de 708,284 ejemplares frente a
tos 716.605 del ejercicio antetior.

Como aspectos significativos cabe resaltar la subida en septiembre de un 20% del precio
del periédico pasando de 123 a 150 pesetas.

PRENSA ESPECIALIZADA

E! lanzamiento de nuevos productos, la mejora de los existentes y la compra de prensa
local en Andalucia han producido un incremento en los ingresos de publicidad del
45 6% v en las ventas de gjemplares del 6,4%.

Cabe resaltar el excelente comportamiento de Diario As desde su relanzamiento a
principios del ejercicio 2000.La difusion media diaria alcanzada por Diario As en log
primeros mueve meses del afio ha sido de 16].222 gjemplares lo que supone un
incremento del 11,10% respecto al mismo periodo del ejercicio anterior. Cinco Dias ha
aleanzado una difusion de 28.432 ejemplares frente a los 28.118 ejemplares alcanzados
en el mismo periodo del gjercicio anterior.

En el resultado de explotacién, se¢ produce una disminucién respecto al regisirado
durante el mismo periodo del ejercicio anterior por el lanzamiento de nuevos productos
como El Dia de Valladolid 6 la Mirada y la incorporacién de la actividad de los
petiddicos locales en Andalncia.

RADIO

Las ventas de publicidad se han incrementado en un 15,5% . Esta buena evolucion se
produce tanto por el buen comportamiento del mercado publicitario como por la
incotporacién a las cifras del ejercicio 2000 de las actividades internacionales en las que
se encuentra la actividad de GLR que aporta resultados positivos.

EDITORIAL (SANTILLANA)

El total de los ingresos de explotacién han experimentado un crecimiento del 18,5%. La
inea de actividad de libros de texto se incrementa un 18,4%, mientras que los libros de
interés general han experimentado un crecimiento del 25% respecto al mismo periodo el
gjercicio anterior.
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INTERNET

Esta Unidad de Negocio ha alcanzado unos ingresos de 53% millones de pesetas, de 10s
cuales nn 17% proceden de ingresos de publicidad.

Las inversiones realizadas en la campafia de lanzamiento de Inicia y los gasios
destinados a contratacién de personal para ¢l desarrollo de los proyectos han hecho que
el resuitado de explotacién sea negativo en 1.688 millones de pesetas.

Las cifras de esta Unidad de Negocio no incluyen por ¢l momento Jas correspondientes
a las actividades digitales del resto de Unidades de Negocio del Grupo.

El mimero de clientes de Inicia a 30 de septiembre ascendia a 131.685.
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IIl. BASES DE PRESENTACION Y NORMAS DE VALORACION

{En la elaboraclén de los dates e informaciones da caracter financlero-contable incluldos en la presents informacién
piblica periédica, deberdn aplicarse los principios, normas de valoracidn y critedios contablas previstos an la
normatlva en vigor para la elaboracién de Informacién de caracter financiero-contable a Incorporar a las cuentas
anuales y astados financleros intarmedios correspondiente al sector al que pertenace la entldad. Si excapelonalments
no se hubleran aplicade a los datos e informacionas que se adjuntan los princlplos y criterios da contabilidad
generalmante aceptados exigidos por la correspondiante normativa en vigor, este hecho dabera ser sefialado y
motivado suflelentemente, deblendo explicarsa la Influencla que su no aplicacién pudiera tener sabre el patrimenio, la
sltuacién financiera ¥ los resultados de [a empresa o su grupo consolidado. Adicionalmente, y ¢on un alsanca similar
al anterior, deberin menclonarse y comentarse las modificaclones gua, en su ¢aso y €n relaclén con las Glitimas
cuentaz anuales auditadas, puedan haberse produclde en las criterios contables utllizados en la elaboraclén de las
informaciones que se adjuntan. $i se han aplivada los mismos principlos, criterios y politicas contables gua en las
filtimas cuentas anuales, y si aguellos responden a lo pravisto en la normativa contable en vigor que le sea de
apllcaclén a la entidad, indiquase asi exprasaments).

Sa han aplicado los mismos principios, criterios y politicas contables que en las Ultimas cuentas
anuales y que en la ditima comunicacién de raesuitados.

NOTA: en caso de ser insuficiente el espacio reservado en estos cnadros para las explicaciones solicitadas, la sociedad
poded adjuntar enantas hojas adicionales considere necesarias.
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D). DIVIDENDOS DISTRIBUIDOS DURANTE EL FERIODO :
{Se hara mencién de los dividendos distribuidos desde ¢l inicio del ejercicio econdmico).

3.600,00

Informacién adicional sobre el reparto de dividendos (a coenta, complementario, cte}

E) HECHOS SIGNIFICATIVOS (%)

4. Adquisitiones o fransmislones de participaciones en el capital de
sacladades cotizadas en bolsa determinantes de la obligaclén de
comunicar complementada en el art. 53 da la LMV (5 por 100y multiplos)

2. Adquisiclones de autocartera determinantes de la obligacién de
comunicar seqiin la disposiclén adicional 1° de la LSA (1 por 100)

%, Otros aumentos y disminuciones significativos del inmevliizado
{participacionas superiores al 10% en sociedades no cotizadas,

invarslones o desinversiones materiales relevarttes. etc,)

4. Aumentos v reducciones del capital social o dal valor de fos titulos

5. Emlslones, reembalsos o cancelaclones de empréstitos

8. Cambios de log Administradores ¢ dal Congejo de Adminlstracién

7. Madificaciones de log Estatutos Sociales

B, Transformaclones, fusiones o escisiones

[ I I {

A B B B B

9. Camblos en la regulacién instituclonal del sactor con incidencia
slgnificativa en ka sltuacidn econdmica o financlera de la sociadad o del
Grupo

10. Pleitps, litigios o© contenciosos que puedan afectar de forma
slgnificativa a la situacién patrimonial de 1a Socledad o del Grupo

41. Situaciones concursales, suspensionas de pagos, otc.

12, Acuerdos especiales de limitacién, cesién o renuncia total ¢ parclal, de
los derechos politicos y econdmicos de las acciones de la Sociedad.

43. Acuerdos estratégicos con grupes naclenales o internacionales
{intercambio de paquetas accionariales, atc.)

14. Otros hechos significativos

Marcar con una "X" Ia casllla correspandionts, adjuntande en caso
(*) afirmative anexo explicative en el que se detalle la fecha de
comunicacitn a la CNMV vy a [a SRVE.




F) ANEXO EXPLICATIVO HECHOS SIGNIFICATIVOS

13.- El dia 6 de julio de 2000, ge firma un Acuerdo entre UNIVERSAL MUSIC GROUP v
PROMOTORA DE INFORMACIONES, S.A. El Acuerdo tiene por objeto la creacion de MUXXIC
LATINA, una nueva multinacional discogréafica que tendra como objetivo el lanzamiento mundial
de artistas de musica en lengua espafiola.

La nueva compafiia, con sede en Miami, estara participada en un 75% por PROMOTORA DE
INFORMACIONES, 8.A. v en un 25% por UNIVERSAL MUSIC GROUP y tendra un capital
social de 5 millones de délares. El compromiso entre las dos partes se mantendrd porun
periodo de 3 afios, con |a posibilidad de integrar a un tarcer sacio &n el acuerdo.

MUXXIC LATINA contratars y comercializara artistas de musica latina para 8! mercadoe mundial
desde las diferentes filiales de Universal, que se encargaran de las ventas y de la distribucion
del producto. En el mercado espafiol, Gran Vla Musical, holding musical de PRISA, tendra la
exclusiva para la explotacion y comercializacion del nuevo catalogo de artitas, a través de su
sello discografico MUXXIC. La comparifa estara operativa para iniclar lanzamiantos y fichajes de
artistas a partir del mes de septiembre de 2000.

El dia 13 de julio 2000, se firma en San José de Gosta Rica un acuardo entre GRUPO LATINO DE
RADIODIFUSION (GLR)- empresa participada por PRISA y Caracol Radio al 50%-y €l grupo
costarricense NACION para la creacién de GRUPO LATINO DE RADIODIFUSION COSTA RICA,
en el gque ambas compariias tendrén una participacion del 50%.

GLR Costa Rica, gue posee tres frecuencias radiofénicas que cubren todo el territorio costarricense,
gestionara tres cadenas de radio agl como el desarrallo de otras actividades relacionadas con el secior
en dicho pais. La nueva compafila tiene prevista una inversion inicial superior a los 500 millones de
pesetas y se propone dar comienzo a sus emisiones a partir del préximo mes de octubre.

NOTA: en caso de ser insnficiente el cspacio reservadn en estos cuadros para las explicaciones solicitadas, 1a sociedad
podré adjuntar cnantas hojas adicionales considere necesarias,
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INSTRUCCIONES PARA LA CUMPLIMENTACION
DEL AVANCE TRIMESTRAL DE RESULTADOS

(GENERAL)

-Los datos numéricos solicitados, salve indicacién en contrario, deberan venir expresados en
millones de pesetas, sin decimales, efectudndose los cuadres por redondeo.

-Las cantidades negativas deberan figurar con un signo menos (-} delante del namero
correspondiente.

-.Junto a cada dato expresado en cifras, salvo indicacion en contrario, deberé figurar el del
periodo correspondiente al ejercicio anterior.

-. Definiciones:

(1) €l importe Neto de la Cifra de Negocios comprenderd los importes de la venta de
productos y los de prestacién de servicios correspondientes a las actividades ordinarias de la
sociedad deducidas las bonificaciones y demas reducciones sobre ventas, asl como el impuesto
sobre el valor afadido y ofros impuestos directamente relacionados con la citada cifra de
negocios.




