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NOTA DE PRENSA

Resultados del cuarto trimestre y del ejercicio 2004*
(Para el periodo concluido el 31 de diciembre de 2004)

*Segun las Normas Internacionales de Informacién Financieras (NIIF). Cifras de 2004 sin auditar.

Amadeus supera los 2.000 millones de euros de
Ingresos en 2004

El beneficio neto aumenta un 29,9% hasta los 208 millones de euros y las reservas crecen un
7,6% hasta superar los 454 millones

A propésito de los resultados de la compafia, Jose Antonio Tazén, President y CEO de
Amadeus, comenté:

«En 2004, Amadeus siguié impulsando su negocio tradicional de reservas y distribucion de viajes
y, al mismo tiempo, logré6 notables avances en su diversificacibn hacia las soluciones de
tecnologia de la informacion para aerolineas y el comercio electrénico. En cuanto a los ingresos
totales del ejercicio, hemos superado por primera vez la cifra de 2.000 millones de euros.»

«Los ingresos procedentes de reservas crecieron un 5,4% y los ingresos por servicios de
Tecnologia de la Informacién y comercio electrénico se incrementaron un 10,5%. El beneficio neto
crecio un 29,9% hasta los 208 millones de euros, cumpliendo asi nuestras previsiones.»

«Las reservas totales aumentaron un 7,6% en 2004, un incremento conseguido gracias a nuestra
presencia en 217 mercados de todo el mundo, especialmente en regiones de fuerte crecimiento
como Asia-Pacifico, Oriente Medio y Africa, asi como Europa Oriental.»

«Las reservas no aéreas registraron un aumento del 5,4%?, que incluye el ascenso del 11,2% en
las reservas hoteleras y del 65,2% en las de cruceros. Las reservas efectuadas a través de
Internet crecieron un 53% hasta los 42,7 millones y en estos momentos representan el 10,4%" de
nuestro volumen total».

«En conclusion, nuestros continuos esfuerzos por reducir costes y aumentar el valor de los

servicios que prestamos a una cartera de clientes cada vez mas diversificada nos han permitido
registrar un excelente comportamiento financiero durante el ejercicio 2004.»
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Madrid, 10 de febrero de 2005: Amadeus (AMS: Madrid, ISIN ES0109169013), proveedor tecnoldgico para
el sector de los viajes y el principal sistema de distribucion mundial de reservas o GDS, ha anunciado hoy
sus resultados del cuarto trimestre, asi como los resultados del ejercicio completo 2004, ambos cerrados el
pasado 31 de diciembre.

Datos mas significativos del ejercicio 2004 (cerrado el 31 de diciembre)

(en millones de euros) 2004 2003 % de variacién
Reservas totales (en millones) 454,1 421,8 7,6%
Ingresos 2.056,7 1.929,0 6,6%
EBITDA ¥ 549,4 532,5 3,2%
Beneficio neto 208,0 160,1 29,9%

(1) EBITDA = beneficios de explotacién + depreciacion de explotacion y amortizacion

Los ingresos totales del ejercicio anual concluido el 31 de diciembre de 2004 ascendieron a 2.056,7
millones de euros, lo que supone un incremento del 6,6% respecto a los registrados en 2003. Los ingresos
por reservas aumentaron durante el periodo un 5,4%, equivalente a 78,1 millones de euros, mientras que
los ingresos no procedentes de reservas ascendieron a 523,2 millones, un 10,5% mas que en 2003.

Las reservas totales del ejercicio se situaron en 454,1 millones, lo que supone un incremento del 7,6% con
respecto al ejercicio anterior.

Las reservas no aéreas crecieron un 5,4%?2, registrandose importantes crecimientos en reservas hoteleras
(+11,2%) y de cruceros (+65,2%).

Las reservas por Internet crecieron un 53% interanual hasta los 42,7 millones y representaron el 10,4%?
del volumen total (3,2 puntos porcentuales mas que el afio pasado).

El beneficio de explotacion en 2004 ascendié a 343,4 millones de euros, lo que supone un incremento del
7,1% con respecto a 2003. El EBITDA correspondiente al ejercicio fue de 549,4 millones de euros, un 3,2%
mas con respecto al afio anterior.

El beneficio neto del ejercicio 2004 aumentd un 29,9% hasta los 208,0 millones de euros.

Excluyendo el impacto de la consolidacion de Opodo en los resultados, el EBITDA y el beneficio neto de

Amadeus ascendieron a 570,3 y 216,8 millones de euros, respectivamente.

Datos mas significativos del cuarto trimestre de 2004
(para el periodo comprendido entre el 1 de octubre y el 31 de diciembre de 2004)

(en millones de euros) T4 2004 T4 2003 % de variacién
Reservas totales (en millones) 106,7 103,7 2,9%
Ingresos 493,2 475,6 3,7%
EBITDA ¥ 98,0 123,3 -20,5%
Beneficio neto 30,0 27,8 7,9%

(1) EBITDA = beneficios de explotacion + depreciacion de explotacion y amortizacion

Los ingresos totales correspondientes al cuarto trimestre, concluido el 31 de diciembre de 2004,
ascendieron a 493,2 millones de euros, lo que supone un incremento del 3,7% respecto al mismo periodo
de 2003. Los ingresos procedentes de reservas aumentaron durante el trimestre un 2,0% hasta un total de
358,6 millones de euros, mientras que los ingresos no procedentes de reservas crecieron hasta los 134,6
millones de euros, un 8,4% mas que en el mismo periodo de 2003.

Las reservas totales correspondientes del trimestre ascendieron a 106,7 millones, lo que supone un
incremento del 2,9% en comparacion con el ltimo periodo de 2003.

El beneficio de explotacion fue de 39,9 millones de euros, un 40,9% menos que en el cuatro trimestre de
2003, debido en parte a la consolidacion de los resultados de Opodo.

2 Excluidas las reservas de ocio de Amadeus Germany.



El beneficio neto de Amadeus durante el cuarto trimestre registré un crecimiento interanual del 7,9% hasta
los 30 millones de euros, en linea con nuestras previsiones del tercer trimestre.

Como se preveia tras la adquisicién de Opodo, el EBITDA disminuy6 con respecto a la cifra del cuarto
trimestre de 2003. Excluyendo el impacto de la consolidacion de Opodo en los resultados trimestrales,
el EBITDA y el beneficio neto de Amadeus se situaron en 110,5 millones y 35,2 millones de euros,
respectivamente.

Actividades mas destacadas del cuarto trimestre de 2004

Durante el cuarto trimestre, Amadeus anuncié su modelo actualizado de tarifas 2005 para los servicios de
distribucién que presta a las aerolineas. El 1 de enero de 2005 la compafiia empez6 a aplicar esta segunda
fase de su modelo de precios, que tiene en cuenta las diferentes estrategias comerciales de las aerolineas y
las distintas ventajas o valor que el canal GDS aporta actualmente a estas compaiiias.

Distribucion de viajes

e La aerolinea publica TansPer( firmé un contrato con Amadeus para distribuir su oferta a través de los
mas de 330.000 terminales conectados actualmente al GDS, situados en aproximadamente 67.000
agencias de viajes y 10.000 oficinas de venta de lineas aéreas de todo el mundo.

e Air Madrid, la aerolinea espafiola de vuelos regulares de reciente creacién, comenzé a distribuir sus
plazas a través del Sistema Amadeus. La aerolinea amplia asi sus canales de distribucion, antes
limitados a sus propios centros y pagina web, facilitando la reserva a las agencias de viajes. De este
modo, las mas de 8.000 agencias de viajes espafiolas conectadas a la red de SAVIA Amadeus y las
67.000 agencias de viajes que utilizan Amadeus en todo el mundo pueden acceder a toda la
informacidn sobre las plazas de Air Madrid y efectuar reservas de forma inmediata y directa desde el
GDS.

e United Airlines comenzd a cargar en el Sistema Amadeus sus tarifas web para todos los vuelos
vendidos en EE.UU., Puerto Rico, las Islas Virgenes Estadounidenses, Canada y México.

e Las tarifas publicas de Delta Air Lines, incluidas sus tarifas web, comenzaron a estar disponibles a
través del Sistema Amadeus. Los agentes de viajes estadounidenses pueden reservar las tarifas web
en todos los vuelos de Delta Air Lines con origen en los EE.UU. Con esta incorporacién, son ya cinco
las aerolineas que distribuyen todas sus tarifas puablicas, incluidas las tarifas web, a través de Amadeus:
Delta Air Lines, Continental Airlines, United Airlines, Northwest Airlines y US Airways.

e A finales del cuarto trimestre de 2004, Amadeus Vista, la primera plataforma universal de ventas
basada en navegador para profesionales del sector de los viajes, estaba instalada en 94.000 puntos de
venta de todo el mundo. Amadeus Vista permite a las agencias de viajes mejorar su funcionamiento y
su eficiencia, aumentando la productividad y reduciendo los costes operativos.

¢ Amadeus anuncié oficialmente la inauguracién de una nueva NMC (Compafiia Nacional de Marketing)
en Jordania, con sede en la capital, Amman.

e EI 30 de diciembre, Amadeus compré a Air France el 66% de las acciones de Amadeus France SNC,
aumentado asi su participacion desde el 34% hasta el 100%.

Alguiler de vehiculos

¢ Vantis, la empresa estadounidense de representacién, contratd6 Amadeus Complete Access, un
avanzado nivel de conectividad al GDS para reservas de coches, para sus marcas Midway y U-Save.

e Durante el cuarto trimestre, Amadeus firm6 dos nuevos acuerdos que elevaran a 14 el nimero de
empresas de alquiler de coches disponibles en Amadeus Complete Access Plus, el maximo nivel de
conectividad, a mediados de 2005.

e Atesa acord6 empezar a operar con Amadeus Complete Access el primer trimestre de 2005 y
planea adoptar Complete Access Plus durante el segundo trimestre de 2005.

e Fox Rent-A-Car firmé un acuerdo con Amadeus por el que se convirtid en usuaria de Amadeus
Complete Access Plus. La implantacion esté prevista para el segundo trimestre de 2005.

Cruceros

e Amadeus firmé un acuerdo con BlueWave Solutions por el que ésta incluird en su cartera de
soluciones online la APl de Amadeus Cruise, herramienta especifica para las agencias de viaje
especializadas en cruceros.

e 100 agentes de viajes especializados en cruceros, miembros del consorcio Cruise Planners,
firmaron un acuerdo para contratar la herramienta de reserva de cruceros Amadeus Cruise.



En el Reino Unido, méas de 50 agencias de viajes contrataron Amadeus Cruise en 2004, lo que llev6 a
un aumento de mas del 300% en las reservas de cruceros efectuadas a través del GDS en este
mercado.

Hoteles

En 2004, las reservas hoteleras de Amadeus aumentaron un 11,2% con respecto a 2003.

Envergure, la marca econémica de Louvre Hotels, el segundo grupo hotelero de Europa, comenzé a
distribuir su oferta a través del Sistema Amadeus, sumando 280 nuevos establecimientos.

Las empresas hoteleras Value Inn, Preferred Hotels, Millennium & Copthorne y Reserve Bookings
contrataron el nivel de conectividad al sistema de reservas Amadeus Dynamic Access.

Rosewood Hotels se sumé también a Amadeus Dynamic Access. Con esta incorporacion, ya son
100 las marcas hoteleras disponibles a través de este nivel de acceso al sistema de reservas.

Amadeus elevé su participacion en Optims hasta el 97% en el mes de diciembre, lo que facilitara la
integracion total de la tecnologia de gestién hotelera de Optims en Amadeus.

Sequros

La India y Tailandia incrementaron sus ventas conjuntas de seguros de viaje a través del GDS un
90,5% en el trimestre.

Desde octubre de 2004, todos los agentes de viajes distribuidores de ERV, compafiia aseguradora
alemana, utilizan Amadeus Seguros a través de la plataforma de Amadeus en Alemania.

Ferrocarril

Las reservas de SNCF, compafiia ferroviaria francesa, a través de Amadeus aumentaron un 11,5% en
el cuarto trimestre de 2004, comparado con el mismo periodo del afio anterior.

Las reservas de tren con Amadeus en el Reino Unido cerraron el afio con un crecimiento de casi el
100% con respecto a 2003.

Comercio electrénico (Amadeus e-Travel)

Las reservas procesadas por Amadeus e-Travel, la unidad de comercié electronico de la compafiia,
crecieron un 72,9% durante el afio 2004 y un 45,8% durante el Gltimo trimestre, en comparacion con los
mismos periodos de 2003.
Las reservas procesadas por las mas de 60 aerolineas clientes de Amadeus e-Travel Planitgo
alcanzaron un volumen récord, registrando un aumento interanual del 72% en el ejercicio anual 2004 y
del 42% en el cuarto trimestre.
Amadeus e-Travel Planitgo fue elegido como el Mejor Motor de Reservas por Internet por la World
Travel Association, que reconocid a esta solucidon como la preferida por las aerolineas.
En Latinoamérica, la aerolinea uruguaya Uair eligi6 Amadeus e-Travel Planitgo como su motor de
reservas online. Ademas, Amadeus e-Travel registré6 un aumento superior al 100% en las reservas
procesadas por Planitgo para las aerolineas de la regién en 2004.
Tras el acuerdo de cinco afios alcanzado en junio entre Air Canada y Amadeus por el que el GDS
suministrara tecnologia y servicios para reservas por Internet, Aircanada.com implanté con éxito el
motor de reservas Amadeus e-Travel Planitgo, que incluye Planitgo Flex Pricer [Calendar], la
tecnologia de busqueda de tarifas que ofrece a los usuarios el mayor numero de tarifas posible en
diferentes horarios, fechas y clases, todo en la misma pantalla.
En 2004, Amadeus e-Travel Aergo, la solucidn de gestion online de viajes de empresa de Amadeus e-
Travel, experimentd un crecimiento en las reservas del 76% con respecto al ejercicio 2003. Sdlo en el
cuarto trimestre, las reservas crecieron un 61% gracias a la incorporacién de clientes como Thales, un
grupo internacional de electrénica y sistemas para los sectores de defensa, aeronautica, servicios y
seguridad, y Siam Cement, el mayor grupo industrial de Tailandia.
o EI CNFPT (Centro Nacional de la Funcion Publica Territorial de Francia), entidad encargada de los
programas de formacion de los funcionarios franceses, selecciond e-Travel Aergo para gestionar
los viajes de sus 2.000 empleados de forma eficaz y rentable. Los gobiernos de Dinamarca y
Suecia también estan utilizando Aergo.
Las reservas a través de SAP Travel Management, con tecnologia e-Travel, crecieron un 50% en
2004, gracias a su adopcion por parte de nuevos clientes como Woodside Energy, la empresa lider de
Australia en prospeccion y produccion de gas. Esta solucion ayuda a las compafiias a reducir los
costes directos e indirectos de los viajes y esta totalmente integrada en la plataforma ERP (planificacion
de recursos empresariales) de las empresas.
amadeus.net, el Gnico portal gratuito que ofrece informacion neutral sobre horarios de vuelos, recibio
un 53% mas de visitas que el afio anterior, con un total de 44 millones de paginas vistas.



Servicios de Tl para aerolineas

e Qantas, la mayor aerolinea australiana de vuelos nacionales e internacionales, comenzé a utilizar con
éxito el sistema Altéa Plan, convirtiéndose en la primera aerolinea que procesa sus ingresos unitarios,
sus tarifas y su inventario a través de Amadeus.

e South African Airways firmo un acuerdo de intenciones con Amadeus para contratar Altéa, la gama de
Sistemas integrados de Gestién de Clientes de Ultima generacién, que ayudaran a la aerolinea a
optimizar sus operaciones y a aprovechar al maximo el valor de sus clientes.

e Amadeus continué desarrollando con éxito Amadeus Altéa, su cartera de Sistemas de Gestion de
Clientes, que sera implantada por British Airways, Qantas, Finnair, dbay South African Airways.

e Air Madrid contratdo Altéa Sell, la plataforma de ventas y reservas de Amadeus, comenzando a
distribuir su oferta a través del GDS y a utilizarlo como sistema propio de reservas en sus oficinas de
ventas y centros de atencion al cliente. Con esta incorporacion, son ya 149 las aerolineas usuarias de
Amadeus Altéa Sell.

e En el cuarto trimestre, Amadeus consolidé su liderazgo de mercado en el area de billetaje electrénico.
A dia de hoy, Amadeus suministra infraestructura tecnoldgica de billetaje electrénico a 16 aerolineas
que, en total, mantienen 88 acuerdos de interconexion.

-FIN-

Nota

Este documento contiene ciertas declaraciones e informacién de caracter prospectivo basadas en las expectativas actuales de la
direcciéon de la empresa, asi como supuestos basados en informacién de la que ésta dispone. Estas declaraciones reflejan las
opiniones actuales de la empresa o de su direccion respecto de acontecimientos futuros, y estan sujetas a ciertos riesgos,
incertidumbres y supuestos que podrian hacer que los resultados, el rendimiento o los logros reales de la empresa sean
sustancialmente diferentes de los resultados, el rendimiento o los logros expresados o implicitos en dichas declaraciones de caracter
prospectivo. Se advierte a los lectores que no depositen indebidamente su confianza en estas declaraciones. La empresa no tiene
intencion, y no asume ninguna obligacién, de actualizar ni revisar las declaraciones de caracter prospectivo contenidas en este
documento ni basandose en informacién nueva o acontecimientos futuros ni en otros datos.

Notas a redactores

Amadeus (MAD: AMS)

Amadeus es el principal sistema de distribucion mundial de reservas (GDS) y proveedor tecnoldgico que se encarga de
satisfacer las necesidades de marketing, ventas y distribucién del sector del viaje y del turismo a nivel mundial. Su
centro de procesamiento de datos da servicio a mas de 66.000 agencias de viajes y mas de 10.000 oficinas de venta de
lineas aéreas, que, en total, suman alrededor de 330.000 puntos de venta en mas de 215 mercados de todo el mundo.

A través del Sistema Amadeus, las agencias de viaje y las oficinas de venta de lineas aéreas pueden efectuar reservas
en el 95 por ciento de los billetes de avion que se reservan en el mundo. El sistema permite acceder ademas a 53.000
hoteles, alrededor de 45 empresas de alquiler de vehiculos con méas de 29.000 oficinas, asi como a otros grupos de
proveedores, como los de ferry, tren, cruceros, aseguradoras y turoperadores.

Amadeus es un proveedor lider de servicios de tecnologia de la informacion (TI) para aerolineas. Mas de 145 aerolineas
utilizan Amadeus Altéa Sell como su sistema interno de ventas y reservas en sus oficinas para ofrecer a los pasajeros
un servicio integrado y de calidad a un coste 6ptimo.

Entre las soluciones para la gestion de clientes de dltima generacion de Amadeus, destacan Altéa Plan (sistema de
gestion de inventario) y Altéa Fly (sistema de control de salidas). British Airways, Qantas y Finnair son las primeras
aerolineas en implantar estas soluciones.

e-Travel, la unidad de negocio de comercio electrénico de Amadeus, es el lider mundial en tecnologia para viajes online
y en soluciones para la gestion de viajes de empresa. Ofrece servicios a agencias de viajes en 90 paises y su
tecnologia esta detras de los webs de méas de 260 empresas y mas de 60 aerolineas y hoteles.

Amadeus tiene su sede principal en Madrid (Espafia) y cotiza en las bolsas de Madrid, Paris y Frankfurt. Su centro de
datos se encuentra en Erding, cerca de Munich (Alemania), y su centro de desarrollo esta en Sophia Antipolis, cerca de
Niza (Francia). En todo el mundo, la compafiia cuenta con 5.300 empleados de 95 nacionalidades.

Si desea mas informacién sobre Amadeus, visite www.amadeus.com




Cuenta de pérdidas y ganancias

Para el cuarto trimestre y para el ejercicio

2004, ambos concluidos el 31 de diciembre

Cifras en millones de euros
Ingresos

. 1
Gastos operativos @

EBITDA @

Amortizaciones
Amortizacién fondo de comercio

EBIT®

Ingresos (gastos) financieros
Otros ingresos no operativos

Beneficio antes de impuestos
Impuestos

Beneficio después de impuestos

Beneficios (pérdidas) de asociadas
Amortizacion fondo de comercio de

asociadas
Total asociadas
Intereses minoritarios

Beneficio neto

BPA (Beneficio por accion)
Margen de EBITDA

Margen de EBIT

Margen de beneficio neto
Tipo impositivo

(1) Los gastos de explotacion excluyen amortizaciones.

T4
2004

493,2
395,2
98,0

48,8
9,3

39,9

(6.1)
(0.5)

33,4
8,9

24,4
1,2
(2,4)
(1.1)
6,7

30,0

0,05

19,9%

8,1%
6,1%

26,8%

T4
2003

475,6
352,3
1233

44,8
10,9

67,5

(54)
04

62,5
23,6

38,9
(5.6)
(5.5)

(11.2)

0,0
27,8
0,05

25,9%

14,2%

5,8%
37,7%

(2) BAIIA — Beneficio antes de impuestos, intereses y amortizaciones

(3) BAIll—- Beneficio antes de impuestos e intereses

%
variacion

3,7%
12,2%
(20,5%)

8,8%
(15,3%)

(40,9%)

11,9%
n/d

(46,7%)
(62,1%)

(37,3%)
n/d
(57,2%)

(89,7%)
n/d

7,9%

7,8%
(6,1) p-p.
(6,1) p.p.

0,2 p.p.
(11) p.p.

Ejercicio
2004

2.056,7
1.507,3
549,4

1771
28,9

343,4

(10,2)
0,4

333,7
129,0

204,6
5,0
(13.3)
(83)
11,7
208,0
0,36
26,7%
16,7%

10,1%
38,7%

Ejercicio
2003

1.929,0
1.396,5
532,5

1721
39,8

320,6

(17,6)
3,0

306,0
1222

183,8
(6.6)
(17,0)
(23,6)
(0,0)
160,1
0,28
27,6%
16,6%

8,3%
39,9%

%
variacion

6,6%
7,9%
3,2%

2,9%
(27 ,4%)

7,1%

(42,5%)
(86,7%)

9,1%
5,6%

11,3%
n/d
(21,9%)

(65,0%)
n/d

29,9%
29,5%
(0,9) p.p.
0,1p.p.

1,8 p.p.
(1,3) p.p.




Reservas

Para el cuarto trimestre y para el ejercicio
2004, ambos concluidos el 31 de diciembre

Cifras en miles

Reservas por tipo

Aéreas
No aéreas

Reservas por region

Norteamérica
Europa
Resto del mundo

Reservas por canal de distribuciéon

Agencias de viajes (indirecto)
Directo

Tradicional y comercio electrénico

Tradicional
Comercio electrénico

Total reservas, excluidas las reservas de
ocio de Amadeus Germany

Reservas turisticas de Amadeus
Germany

Total reservas

T4
2004

88.219
8.412

7.740
64.066
24.824

74.525
22.106

86.431
10.200

96.631

10.083

106.714

T4
2003

85.766
7.733

8.238
62.466
22.795

71.938
21.561

86.235
7.264

93.499

10.217

103.716

%
variacion

2,9%
8,8%

(6,0%)
2,6%
8,9%

3,6%
2,5%

0,2%
40,4%

3,3%

(1,3%)

2,9%

(1) Cricinas de venta de aerolineas en aeropuertos y ciudades;y webs de aerolineas.

Ejercicio
2004

380.550
30.659

37.641
269.403
104.164

321.155
90.053

368.488
42721

411.209

42.868

454.077

Ejercicio

2003

356.393
29.078

36.948
257.733
90.790

302.040
83.432

357.609
27.863

385.471

36.338

421.809

%
variacion

6,8%
5,4%

1,9%
4,5%
14,7%

6,3%
7,9%

3,0%
53,3%

6,7%

18,0%

7,6%




CONCILIACION RESUMIDA DE LOS ESTADOS FINANCIEROS PREPARADOS DE ACUERDO CON
NIIF'Y CON PCGA ESPANOLES EN RELACION A LOS INGRESOS Y AL RESULTADO NETO

Amadeus Global Travel Distribution, S.A. (“la Sociedad”) junto con sus filiales (en su conjunto “el Grupo”) prepara
estados financieros consolidados de acuerdo con Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF), asi como
con Principios Contables Generalmente Aceptados en Espafia (PCGA espafioles).

A continuacion se detallan las principales diferencias que afectan a los ingresos y al resultado neto para el ejercicio
terminado el 31 de diciembre de 2004:

Reconciliaciéon

Miles de euros Nota Ingresos Resultado Neto

PCGA espafioles 2.057.017 216.367

Ajustes para NIIF:

Adquisicion de Amadeus Operations KG 1 - 23.826
Acciones propias y otros instrumentos _ (5.602)
financieros relacionados con acciones propias 2 '
Amortizacion de costes de OPS 3 - 2.512
Diferencias positivas de cambio no realizadas 4 - 1.718
Contabilizacién de instrumentos financieros 5 (337) (1.868)
Instrumentos financieros relacionados
con acciones 6 - (26.437)
Impacto debido a nuevas adquisiciones
realizadas a partir del 31/03/04 y otros 7 - (2.484)
NIIF 2.056.680 208.032

Anélisis explicativo de las diferencias:
1.  Adquisicion de Amadeus Operations KG

Diferente tratamiento contable entre PCGA espafioles y NIIF en relaciéon a la adquisicion, llevada a cabo a finales de
1997, de la sociedad alemana Amadeus Data Processing GmbH. De acuerdo con PCGA, la mencionada transaccion se
contabilizé6 como una adquisicion, registrandose el fondo de comercio correspondiente, mientras que, bajo NIIF, esta
comparfiia se contabilizé tal y como si esta entidad hubiese sido, siempre, una sociedad dependiente de la Sociedad. La
principal diferencia que afecta a la cuenta de resultados es la contabilizacién bajo PCGA de la amortizacion del fondo de
comercio.

2. Tratamiento de acciones propias adquiridas y otros instrumentos financieros relacionados con acciones
propias

De acuerdo con NIIF, las acciones propias y otros instrumentos financieros relacionados con acciones propias
(incluyendo contratos “equity swap” cuando no incluyen liquidaciones de caja en periodos intermedios) se presentan en
el balance de situacibn como una minoracidn, por su precio de adquisicion, del patrimonio neto. Segin PCGA
espafioles, las acciones propias y otros instrumentos financieros relacionados con acciones propias, se presentan en el
activo del balance de situacion y se valoran a precio de adquisicién o valor de mercado, el menor de los dos, lo cual
supone un impacto en la cuenta de resultados. Asimismo, segun PCGA espafioles, los resultados derivados de la venta
de acciones propias se reflejan en la cuenta de resultados, mientras que bajo NIIF se recogen directamente en el
patrimonio neto.

3. Gastos de Oferta Publica de Suscripciéon (OPS)
De acuerdo con NIIF, los gastos derivados de la Oferta Publica de Suscripcidon de acciones se consideran como menor

valor del patrimonio, reduciendo la prima de emision. Segin PCGA espafioles los mencionados gastos se activan y se
amortizan en un periodo de 5 afios.



4. Diferencias positivas de cambio no realizadas

De acuerdo con NIIF, las diferencias positivas de cambio no realizadas se reconocen como ingresos en la cuenta de
pérdidas y ganancias. Segun PCGA espafioles, las diferencias positivas de cambio no realizadas se difieren, en general,
hasta su realizacion efectiva.

5. Contabilizacién de instrumentos financieros

El Grupo utiliza instrumentos financieros derivados para cubrir ciertos riesgos derivados de transacciones en moneda
extranjera y de variaciones en tipos de interés. Las principal diferencia entre PCGA espafioles y NIIF que afecta a la
cuenta de resultados es que, bajo NIIF, los importes de las operaciones de cobertura canceladas permaneceran de
forma separada en los fondos propios hasta que la transaccion esperada o comprometida ocurra, siendo en este
momento reclasificados a resultados, mientras que, bajo PCGA espafioles, se imputa directamente contra la cuenta de
pérdidas y ganancias en el momento de la cancelacion.

6. Instrumentos financieros relacionados con acciones

La principal diferencia entre PCGA espafioles y NIIF que afecta a la cuenta de pérdidas y ganancias es que bajo NIIF,
las ganancias no realizadas procedentes de la revaluacién a valor razonable de los warrants emitidos por la Sociedad,
en los que el portador tiene el derecho a solicitar la liquidacion en efectivo, se imputan en la cuenta de resultados,
mientras que, bajo PCGA, se difieren hasta su vencimiento efectivo.

Asimismo, bajo NIIF, la variaciéon en la valoracion de las inversiones en sociedades en las que el Grupo no tiene
influencia significativa o control se imputa a fondos propios, mientras que, bajo PCGA, se contabilizan al menor de coste
o mercado contra la cuenta de pérdidas y ganancias.

7. Impacto derivado de las nuevas adquisiciones realizadas a partir del 31/03/04 y otros ajustes

De acuerdo con NIIF 3, los Fondos de Comercio derivados de las nuevas adquisiciones realizadas a partir del 31 de
marzo de 2004 no se amortizaran, sino que estaran sujetas a la realizacion de valoraciones periddicas sobre su valor
razonable, registrandose su potencial pérdida de valor en la cuenta de pérdidas y ganancias. Segin PCGA espafioles
los mencionados Fondos de Comercio se amortizaran linealmente durante un periodo de 4 a 10 afios.

Asimismo, bajo NIIF, ciertas deducciones fiscales por inversiones se han imputado contra la cuenta de pérdidas y
ganancias, mientras que, bajo PCGA, se han reversado contra ingresos diferidos.



