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BBVA Y TERRA ACUERDAN INTEGRAR UNOE Y LA
ACTIVIDAD DE CONSUMO DE BBVA FINANZIA

¥ Uno-e ahelantaria al primer semestre de 2003 su entrada en beneficios

* El nuev;n Uno-e estard pardapado envn 67% por BBVA, a través de Finanzia, ¥
en un 33% por Terra Lycos

% Uno-e contard con un balance de 1.400 millones de euros y una cartera de 2,2
millones de clientes
i
3 BBVA Finanzia contard con dos dreas de negocio: Finanzae Personales, a través de
Uno-e, v la actividad de Financiacién de Equipos Industriales y Autombviles
!

Madrid, 15 de mayo de 2002.-BBVA y Terra Lycos anunciaton hoy la foemalizacidn
de un principio de acuerdo para la integracion de su banco online Una-e Bank v Ja Divisidn de
financiacién, al Consumo de BBVA Finanua, propiedad al 100% de BBVA. Lo entidad
resultante, el nueve Uno-e Rank contard con 2,2 millones de clientes y gestionara mas de 1.400
millones de enros.

|
Coni esta operacion, Uno-e Bank adelantaria la entrada en benehcios al pomer semestre

de 2003, y contacd con un halance mis equilibrado, gracias a un aumento considerable de sus
ingresos fingneieros ¥ una importante eeduccion en las costes de captacion de nuevos clientes .
!

Ung-e pondri en marcha un nuevo modelo de banca, con una importante masa crinca
de clientes, mediante la mtegracion de las actividades, totalmente complementarias, de Uno-e v
la financiacipn al consumo de Finanzia.

BB‘;JA, a través de BBVA Finanzia, controlarh el 67% de Uno-e y Terra Lycos el 33%
testante.

La pperaciom se estructrard medianie la aportacién de a actividad de crédito al
consumo de BRVA Finangia al balance de Uno-e.

i

BEVA Finanzia se configura como una potente unidad de negocio, al cansohdar las
actividades icle fnanzas personales, a traves de Uno-g, v la actividad de financiacion de ventas
de equipos ndustriales y de awtomoviles,
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Venta cruzada

“Al inkegrac la Division de financiacién al Consumo de BBVA Finanzia en Unop-2
estamos generando un potencial enorme de venta cruzada, tanto en productos de activo como
. | - - 2oy 1 - - -]
de pasvo bancario”, afirmé Julio Lépez, Director General de Banca al Poc Menor de Espafiay

Portugal de BBVA. “A partir de ahora, las entidades con las que colaboramos podedin ofrecer a
sus clientes servicios bancarios plenos”.

“En Terra Lycos estamos muy satisfechos porque el nuevo Uno-e contari con todas Jas
catacteristicas necesarias pard convertirse en nuestro ptincipal proveedor de productes
fmancieros para clientes y medios de pago”, dijo Joaquim Aput, presidente de Terra Lycos.

|

El nua!vo Uno-¢ desacrollard su propuesta de servicios financieros personales, al
combinar el amplio catilogo de productos del banco online con la capacidad de captacion de
chientes que apotta el modelo de negocio de BBVA Finanzia.
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La If)ivisir:’m de financiacion al consumo de BBVA Finanzia desarrolla productos
financieros —fundamentalmente, tarjetas de crédito y créditos al consumo— para los clientes de
grandes fabricantes y distribuidores. La entidad financiera sporta su expenencia en el negocio
financieto yitoda la operativa bancaia necesatia pars gEsNONAL estos productos. e esta
manera, la entidad asociada puede satisfacer necesidades financiegas de sus clientes,

netalmente bajo su propis mared, con 1o que inceementa el nivel de fidelizacion.
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