A LA COMISION NACIONAL DEL. MERCADO DE VALORES

Telefonica Publicidad e Informacion, 5.A. de conformidad con lo establecido en el articulo 2 dc la Ley
2471998, de 28 de julio, del Mereado de Valores, en cumplimiento de la Orden Ministerial de 22 de
Diciembre de 1999, por la que se cred un segmento especial de negociacién en las Bolsas de Valores,
denominado “Nuevo Metcade™ y de acuerdo con la circular 1/2000 de la CNMV recogiendo 1a obligacidn
de las sociedades admitidas en dicho segmento de informar, al menos una vez al afio dc manecra
especifica, sobre la marcha y cvolucién del nogocio, asi como de las perspectivas del mismo, procede por
medio del presente escrtv a comunicar el siguientes;

HECHO RELEVANTE

1.- EVOLUCION RECIENTE Y PREVISIONES FINANCIERAS 2003

Los resultados atribufble« al Grupo TPI durante el primer trimestre del afio comparadas con las mismas
cifras del afio anterior son los siguientes:

Principales Datos Financieros (TPl Consolidado)

(millones de euros) 1TO3 1TO2 Var. (%) m
Ingresos 66,65 62,91 20,0%
Ingresos publicidad 59,01 55,47 20,0%
-Negocio Editorial 51,48 47,85 22,4%
-Neqgocio Internet 617 6,18 6,3%
-Paginas Amarillas Habladas 0.94 1,44 -28,4%
-Otros 0,42 0,00 ns
Traflco Telefdnico 1,09 0,17 549.1%
Ingresos operadora 6,18 6,64 11,3%
Otros ingresos 0,38 0,64 -32.2%
EBITDA 10,77 7,54 70.6%
Margen EBITDA 16,2% 12,0% 50p.p.
Bensficio Neto 3,27 2,46 63,0%
Recursos Generados @ 10,79 9,99
N acclones (31 marzo, 2003): 368.234.331
Benaro-marzo anero-marzs
2000 2002
Pest/Euro: 787,40 874,71
Tipas de cambios medios ; Real/Euro: 3,74 2,09
Sol/Euro: 373 302

) A tinas de cambio medios enera-maren 2002
@ Resultado Neto 4/~ Resultados Extraordinarios +/- Diferencias Gambio + Amorizacianas

Estos resultados no son comparables entre afios, ni extrapolables al final del perfodo, Esto es debido,
[undamentalmente, a variaciones en el calendario de publicecién de gofas entre perfodos v a la mayor
concentracion de las mismas en el segundo semestre del afio.

Los ingresos del Grupo [Pl crecen un 5,9% (20% a tipos d= cambio constantes) con respecto al primer
fnmestre de 2002, hasta vn total de 66,95 millones de euros; ests variacion se debe fundamental mente a:

«  Crecimiento en los ingresos publicitarios del 6,4% (20% 2 tipos cambio constantes) hasta un total de
59 millones de curos {89% de los ingresos totzles, frente al 8% cn 2002)



Estc crecimiento se debe fundamentalmente a:

— Crecimiento do los ingresos publicitarios de TPI Espafia del 51,9%, debido fundamentalmente al
adclanto en la publicacién de dos guias de Paginas Amarillas, y de tres guias de Piginas Blancas con
respecto al primer i mestre de 2002,

-~ Buen comportanicnte de los ingresos publicitarios en Chile (+9%) y Perd (+6,5%) en moneda
local.

Los ingresos de (lperadora descienden un 6,9% hasta 6,18 millones de ewros ¥y recogen
fundamentalmente los ingresos por 1a edicién de la Guin Bésica de Referencia iras la publicacion de
la Guia de Pigmas Ilancas de Litma en Pertl, ocho guias de Paginas Blancas en Espafa, y tres guias
en Chile.

Los £astos por operaciones se mantienen pricticamentc cstables (+0,9%) con respecto al primer
trimestre de 2002 debido fundamentalmente al afecto combinado de la politica de comtencidn de
costes, junto con ¢l cfocto de tipo de cambio en LATAM.

El Grupo alcanza un EBITDA de 10,77 millones de euros, lo que supone un erecimiento del 42.8%
frente a marzo 2002 (70.6% a tipos de cambio constantes), que se explica fundamentalmente por cl
doble efecto del cambio en el calendario de publicacion de guias en Espafia, ¥ la reduccién del
EBITD'A negativo <e Brasil cn un 57,4% en moneda local debido a la politica de contencidn de
gastos. El margen de EBITDA. del grupo mejora en 4,2 puntos porcentuales hasta el 16,2%.

El resultado neto alcanza los 3,27 millones de euros en el primer trimestre del afio, lo que supone un
grecimiento del 32,6% respecto del mismo periodo de 2002 (63,0% a tipos de cambio constantes).



PREVISIONES FINANCIERAS PARA EL PERIODO 2003

Las previsiones para ¢ afio 2003 estin calculadas a tipos Je cambio medios de 2002.

Prevision de ingresos por linea de negocio (Grupo TPI} en euros

constantes
(millones de euros) Prav 2003 * (Var %) 2002
Total Ingresos +7/9% 532,83
Ingresos Publicitarios +4/6% 483 42
Producto Editorial +3/58% 453,08
Internet +15/20% 25,71
Paginas Amarillas Habladas +15/20% 4,27
Trafico Telefonico +500/600% 2,23
Ingresos Operadora -3/-5% 44,38
EBITDA : +14/17% 150,11
PeosofEura; 675,68
* Cifras en eurss consfantas con fipos de cambio medios de 2002: Real/Eure: 275

SollEurg; 3,31

* Eslfimacionas de acuerdo al perimetro de consolidacion actual

El crecimiento previsto cn los ingresos de las distintas lneac de negocio de 1a compafifa, y la continuada
implementacion de politicas de contencién de gastos en todus las unidades del Grupo, hace que nuesiras
previsiones de crecimiento de EBITDA para el conjunto del afio 2003 se sitten en +14/17% a tipos de
cambio constantes.

[l crecimiento esperado de Ingresos de explotacion del Grupo TP se silia en un en torno del 7% al 9%
eIl euros constantes, con respecto @ 1os obtenidos en 2002, e incorpora:

+ la solidez del neeocio editorial de TPI Espafia, qoe continua creciendo a pesar del estancamiento
del mercade publicitario.

= 1z bueng evolucion de LATAM y su aportacién positiva al EBITDA del Gropo.

» El desglose de este crecimiento para las principales lineas de negocio del Grupo TP, seria ¢l

siguiente:

@ Crecimiento de entre el 4% v el 6% de los ingresos publicitarios,

o Dentro de los ingresos publicitarios, la corpariia espera un crecimiento cn los mgmesos
del producto editonal de entee 39 vy el 5% con respecto al gjercicio 2002,

o [En lo que respecta al negocio Multimedis, la compafifa prevé un crecimiento de los
ingreses de entre cf 15% y «l 20%, con crecimientos entre el mismo rango tanto para el
negocio de internet como de los ingresos publicitarios de Paginas Habladas.

@  Elrango de crecimiento de los mgrosos por trafico esperado por la compafifa, se situaria
entre ¢f 500% v ol 600%, lundamentalmente por la entrada en funciomarmienio del
nuesvo numeroe L1388,

o Los ingresos por operadora experimentarin una caida de entre el 3% y el 5%, que se

fundanienta en ahorros en costes de aprovisionamientos a nivel grupo.

Esta prevision se encuentra respaldada por el hecho de que 3 fmales de marzo, se han cubierto alrededor
del 50% de las ventas previstas para ¢l conjunte del Grupo TPI Pdginas Amarillas. Estas venlas itdn
traduciéndose en ingresos a lo larpo del gjercicio, a medida que las guias se vayan publicando v que los
anuncios en [nternet v Prginas Habladas se vayan produciendo,




2.- PLANES DE ]NVER?I@N Y FINANCIACION PREVISTOS PARA EL
DESARROLLO Y EXPANSION

TPI =e constimye como Grupa con vocacién global co 1999 con la creacién de TP1 Brasil y desde
entonces se ha expandide a Chile (Publigiias et 2000) y Peni (TPI Pen en 2002). La adquisicion de ésta
ilttma decmuestra la apuesta decidida de TPI por ampliar su prescncia intornacional v sitfia a la Compaiifa
eft wna posicion de claro liderazgo en el mercado latinpammericano de directorios. TPI scguird buscando
activamente oportunidades en €nminos ne solo de adquisiciones sino también de asociaciones o alianzas
para continuar desarrollando este proyecto,

Sin embargo TPI no solo ticne su foco puesto en la expansidn internacional. La capacidad de innovacion
y desarrollo, junto con el conocimiento profundo del mercado obtenide en los mas de 30 afios de
expetiencia de la Compaiida, permiton a TPI satisfacer la confianza que clientes y usuarios depositan cada
dia en sus productos, I'or ello, nuestto objetivo se centra también en reinventar nuestro negocio
continuamente de manera que podamos ofrecer a nuestros clientes la posibilidad de adaptarse
continuamente a las cambiantes necesidades de la sociedad de 1z informacion y offccer una cartera de
productos publicitarios wmplia y diversificada en una gren variedad de soportes v plataformas de
distribucion, Entre estos dltmos, cabe destacar ademds del rradicional papel, Intemet v plataformas de
atencidn telefdnics, apliciciones especificas para agendas electrénicas (PDA), o los nuevos avances de la
tecnologfa mdvil como son 108 amuncios en mensaje multimedia (MME). Algunoes ejemplos de esto en el
Glimo afio han sido la extensidn a muevos dmbilos e las Guins Jde Bolsillo en Espafia, la
comercializacion de publicidad en soporte MMS o las utilidades de bisqueda por proximidad en fos
soportes mnltimedia,

Durante el presente ejeteiclo y siguicndo con ¢l proceso de liberalizacion del mercado de las
Telecomunicaciones, el Grupo TPI siendo fiel a su afin de diversificacién ha lanzado ¢l scrvicio de
consulta telefonica 11 8 38, por el que TPI se ha constitmido 2n plonero en el mercado de los servicios de
informacion telefinica a traveés de nimeros cortos, donde la nueva regnlacidn ha abierto una oportanidad
de negorio en la que aprovechar la expericncia obtenida con ruestras PAginas Amarillas Habladas.

Adicionalmente, el Grupo ha iniciado el desarrollo de uns nueva linea de producto: los directorios
sectoriales de aAmbito macional. El primer directorio especializade en lansarse serd la “Cuda de la
Construeeion”, que recientemente ha comenzado a comercializarse y que pretende llenar un hueco en el
sector de la publicidad especializada.

La fuerte generacion de caja del Grupo nos permite no sélo mantener la politica de reparto de dividendos
desde la salida a Bolsa vn 1999 sino también acometer los proyectos de expansin e inversion de la
compahia

[l Grupo presents una situacion sancada que nos permitird acometer los proyectos de futuro que se
consideren ventajosos pata el Grapo eontandoe para ello con las siguientes fuentes de financiacién:

=  Flujos de caja de las :ctividades operativas.
*  Préstamos de Teletfonica, 3.A. v otras crmpresas del Grupo Telefénica, en especial Telfisa.
«  Préstamos de otros buncos e instimeiones financieras,

El Grupo TPI continuard desarrolando su politica financiera en funcién de las circunstancias y simacién
de los mercados financicros, buscando oplimizar la relacion deuda / recursos proplos en sus ostados
financieros.



3.- POLITICA DE GESTION DE RIESGOS

Los resultados gencrado: por las compaiifas participadas en Latinoamérica v su valor de realizacién se
pueden ver afectacos por el riesgo pais, la evolucién del ciclo econdmico con su impacto cn la demanda v
cl consumo v las oscilaciones de los tipos de cambio cruzados.

El Grupo TP1 mantiene una pelitica de cobertura de determinados tiesgos de tipo de cambio que aunque
ha permitido proteger el valor de las inversioncs y los flujos recibidos de las rismas en determinadas
circunstancias, no puede asegurar la supresion del fesgo citado, ni su efectiva proteccion en todas las
circunstancias.

Al ohjeto de establecer su esirategia de cobertura, la compaiifa analiza el efecto de la evolucion del tipo
dc cambio cruzado de las monedas locales de los paises de la inversién con respecto al euro.

No obstante, la condicién de fnversor g largo plazo del Grupo TFI en el édrea, abre la posibilidad de
reeuperar las pérdidas corunturales provocadas por el compatamiento de los factores antes mencionados.

[}

Fda. fo Marti Cirvelos
Direct; eneral de Fina nzas y Control Corporativo



