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FINANCIAL AND OPERATING HIGHLIGHTS

million € 1Q15 1Q14
Total net revenues 220,7 200,4
Total operating costs 174,0 173,5
EBITDA adj (1) 46,7 26,9
EBITDA margin 21,2% 13,4%
EBIT 42,1 22,6
EBIT margin 19,1% 11,3%
NET PROFIT 36,4 12,8
EPS (2) 0,10 € 0,03 €
Net cash position 299,6 103,9

(1) EBITDA Adj, includes TV rights consumption

(2) Excluding treasury sharesat31stdecember.
Mediaset Espaiia registers an operating EBITDA in the first quarter 2015 of €46.7 million, which is 73.6%
higher than in the first quarter 2014 and an EBIT of €42.1 million that is 86.0% higher than the same period
last year.

Total net revenues in the first quarter of 2015 total €220.7 million, with net advertising revenues of
€207.7 million and 13.0 million Euros in "Other income".

¢ According to the latest Infoadex data, total ad spending during the first quarter of 2015 grew by +8.4%
compared to 2014, with the television outperforming the market with an increase of +11.8%. Mediaset
Espaiia, as per Infoadex, has a 43.0% market share.

e Mediaset Espaiia’s operating margin is 21.2% and its EBIT margin is 19.1%, which are substantial
margin increases compared to 2014, 7.8 points ahead of 2014.

e Net profit for the first quarter of 2015 amounts to €36.4 million that is an increase of almost three
times compared to 2014.

e Mediaset Espafia remains debt-free and shows a net cash position of €299.6 million for the first
quarter 2015, which is an increase of €195.7 million compared to the same period of 2014.

e Mediaset Espaia reaches an audience share of 31.4% in 24h Total Day Total Individuals, improving its
record by 2.0 points compared to first quarter 2014.

* Mediaset Espaia achieves an average of 39.1 million unique users and 404.2 million pages viewed in
the first quarter 2015.

e As at 31st of March 2015, Mediaset Espaina held 10% of treasury shares, which equals 40.686.142
shares. The AGM that took place on April 15" approved the cancellation of such shares and therefore a
capital reduction followed in the month of April.

www.mediaset.es/inversores/en
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1. PROFIT AND LOSS ACCOUNT

Table 1: Consolidated Profit and Loss Account

" 1Q2015 1Q2014 % change
Millions of €
TOTAL NET REVENUES 220,68 200,38 10,1%
Rights Amortisation (37,51) (51,12) (26,6%)
Personnel (25,88) (25,85) 0,1%
Other operating costs (110,61) (96,52) 14,6%
TOTAL COSTS (174,00) (173,48) 0,3%
Adjusted EBITDA 46,68 26,89 73,6%
Other amortisations, provisions (2,57) (2,25) 14,3%
Amortisation PPA (2,00) (2,00) 0,0%
EBIT 42,11 22,65 86,0%
Equity Cons. Results and Depr. Fin. Assets 4,97 (6,55) -
Financial results 0,56 (0,48) -
Pre-tax profit 47,64 15,62 205,0%
Income taxes (12,31) (3,00) -
Minority interests 0,05 0,14 (64,1%)
Net profit 36,38 12,76 185,2%
0¥e6
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1.1. Revenues

www.mediaset.es/inversores/en

Table 2: Revenues

Millions of € 1Q2015 1Q2014 % change
Gross advertising revenues 216,54 194,56 11,3%
- Mediaset Espaiia’s Media 204,62 184,41 11,0%
- Third Party Media 11,92 10,15 17,5%
Commission (8,82) (10,75) (17,9%)
Net advertising revenues 207,72 183,81 13,0%
Other revenues 12,97 16,57 (21,8%)
TOTAL NET REVENUES 220,68 200,38 10,1%

Gross advertising revenues for the first quarter 2015 amounted to a total of €216.54
million, an increase of 11.3 %, in line with the evolution of the TV advertising market as
indicated by Infoadex.

Mediaset Espafia’s Multiplex Gross advertising revenues, which comprise the income of
the 6 channels of the group: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA DE FICCION, BOING, DIVINITY,
and ENERGY as well as the advertising on the internet and the teletext group, reach a total
of €204.62 million. First quarter 2014 also includes revenues from the channels La Siete y
Nueve which were closed in May 2014.

The third party media advertising revenue, totaling €11.92 million, represents an increase
of 17.5 % compared to the same quarter 2014.

Net advertising revenues, after commission, increased by 13.0% totaling €207.72 million.
Other income mainly includes the sale and distribution of film rights, co-production,
merchandising and game revenues, amounted to €12.97 million. There have been no film
releases this quarter which explains the revenue difference with 2014 when the “8
apellidos vascos” movie was released.

Finally, net income for the first quarter of 2015 totals €220.68 million, an increase of
10.1%.

Total Net Revenues, Advertising and Others Revenues (mill. €)

Total: 220,68

Total: 200,38

207,72

12,97

1Q2015 1Q2014

HOther revenues ENet advertising revenues
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1.2. Operating costs

Total operating costs for the first quarter 2015 amounted to €176.57 million, which is in
line with the total operating costs in the same period 2014, an increase of just 0.5%. This is
the result of the strict cost control policy put in place by the company.

Table 3: Operating costs

Millions of € 1Q2015 1Q2014 % change
Personnel costs 25,88 25,85 0,1%
Rights amortisation 37,51 51,12 (26,6%)
Other operating costs 110,61 96,52 14,6%
Other amortisation and provisions 2,57 2,25 14,3%
Total Operating Costs 176,57 175,73 0,5%
Amortisation PPA 2,00 2,00 -
TOTAL COSTS 178,57 177,73 0,5%

Operating Costs

62,6%

21,2%

14,7% 1,5%

Personnel Rights amortisation W Other operating costs Other amortisations, P rovisions

The consolidation of the sector has provided opportunities for cost cutting that Mediaset
Espaiia has managed to maximise. This has transformed into a reduction of a 23.4% in its
operating cost for the first quarter 2015, in comparison with the same quarter 2010.

million € 1T2010* 172011 172012 172013 172014 1T2015 Var.

Operating Costs 230,46 205,02 195,60 175,80 175,73 176,57 -23,4%

* Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Telecinco’s Group and Sogecuatro’s Group

) ) (=)
www.mediaset.es/inversores/en 7]
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Content

During the first quarter 2015, Mediaset Espaia operated 6 channels, compared with the 8
channels for the same period 2014. This was due to a Supreme Court ruling that 2 channels
had to be closed in May 2014: La Siete and Nueve. These two channels had most of their
broadcasting hours devoted to in-house production.

In the first quarter 2015 the group’s in-house production represented a 47.4% of the
broadcasting hours, whilst third party rights accounted for the remaining 52.6%.

For the Telecinco channel, 92.1% of the broadcasted hours were in-house production
whereas third party rights accounted for 7.9% of the programming hours compared to
93.6% in-house and 6.4% third party from 2014.

The proportion for the channel CUATRO it is 50.8% in-house and 49.2% by third parties.

As for the other channels, FACTORIA DE FICCION had 71.7% of its contents being in-house
production compared to 28.3% of third party rights, BOING took almost all of its contents,
98,0% from third parties, DIVINITY has 18.4% in-house production whereas third party
production added up to 81,6%. Finally, ENERGY had a 48.4% of in-house production and
51.6% of third party rights.

® In House production Third party rights
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1.3. Operating profit and margins

Adjusted EBITDA reached €46.68 million for the period January to March 2015, an
increase of 73.6% compared to same period last year and a margin of 21.2% over 2015
total net revenues.

Net operating profit (EBIT) amounted to €42.11 million, representing an increase of 86.0%
compared to the first quarter 2014, and 19.1% margin over 2015 total net advertising
revenues.

The Net Profit for the first quarter 2015 reached €36.38 million and improved its margin
over total net revenues (16,5%) by 10.1 points in comparison with first quarter 2014
(6,4%).

Table 4: Margins

102015 1Q2014
Millions of € 2 o
Total net revenues 220,68 200,38
Adjusted EBITDA 46,68 26,89
Adjusted EBITDA Margin 21,2% 13,4%
EBIT 42,11 22,65
EBIT Margin 19,1% 11,3%
Net Profit 36,38 12,76
Net Profit Margin 16,5% 6,4%

Adjusted EBITDA (Mill. €)
Adjusted EBITDA /Total Net Revenues (%)

46,68

1Q2015 1Q2014

0%0
® 70
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1.4. Financial result and equity consolidated companies

Financial income represents a net income of €0.56 million.

The equity consolidated results’ line amounts to €4.97 million and includes as well as the
results on the participated companies, the gain on the exit of La nevera roja investment,
Mediaset Espaia’s first and successful media for equity investment.

1.5. Profit for the period January — March 2015

Pre-tax profit as of 31 March 2015 amounted to €47.64 million and three fold the results
for the same period last year (€15.62 million).

Net profit after taxes and minority interests, reached €36.38 million compared to the
€12.76 million in 2014.

! Companies consolidated by the equity method are: Pegaso Television Inc. (43,7%), A.L.E. (Furia de titanes 2)
(34% indirect shareholding), Supersport TV, S.L. (30%), , Big Bang Media S.L. (30%), Producciones Mandarina
S.L. (30%), La Fabrica de la Tele S.L. (30%), 60DB Entertainment, S.L. (30%), Megamedia TV, S.L. (30% indirect
shareholding).

0%e
g8 O
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2. CASH FLOW GENERATION

The Operating Free Cash Flow for the first quarter 2015 is €49.60 million, an increase of
€40.75 million over the same period last year. Mediaset Espaia has turned most of its
operating profit (EBIT) into cash, which shows the extraordinary performance of the
company in the period.

Table 5: Cash Flow

Change in
Millions of € 1Q2015 1Q2014 = gel
millions of €
Net profit (without minority interests) 36,33 12,62 23,71
Amortisation: 41,75 55,38 (13,63)
- Rights 37,51 51,12 (13,61)
- Other 4,24 4,27 (0,02)
Provisions 0,31 (0,02) 0,33
Other 13,84 6,53 7,31
OPERATING CASH FLOW 92,24 74,52 17,73
Investment in rights (83,27) (80,21) (3,06)
Investments, other (0,66) (1,26) 0,61
Change in working capital 41,29 15,81 25,47
OPERATING FREE CASH FLOW 49,60 8,86 40,75
PRISA stock purchase 0,00 0,00 0,00
Change in Equity (20,23) 1,94 (22,17)
Financial investments/disinvestments 4,50 (0,38) 4,88
Dividends received 0,00 0,00 0,00
Dividend payments 0,00 0,00 0,00
Net Cash Change 33,88 10,42 23,46
INITIAL FINANCIAL POSITION 265,71 93,48 172,23
FINAL FINANCIAL POSITION 299,59 103,90 195,69
0¥06
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Total net investments as of 31° March 2015 reached €83.93 million.

During the first quarter 2015, the total net investment has been in line with previous years.
The investment in third party rights amounted to €71.53 million, in Spanish fiction €11.33

million and in co-productions €0.41 million while investments in tangible and intangible
fixed assets were €0.66 million.

Net investments 1Q2015
€83.93 million

0,66
0,41 11,33

71,53
TV Rights Fiction m TV Rights Non Fiction
Fixed Assets Co-production / Distribution

0%e
10 @
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3. BALANCE SHEET

Table 6: Summary Balance Sheet

March 2015 December 2014
Millions of €
Tangible assets 568,23 569,55
- Financial 306,07 303,61
- Non Financial 262,16 265,94
Audiovisual rights and Pre-payments 274,40 228,64
- Third parties 229,08 182,49
- Fiction 25,65 25,74
- Co-production / Distribution 19,68 20,41
Pre-paid taxes 150,46 164,78
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 993,08 962,97
Current assets 213,95 246,36
Financial investments and cash 311,12 277,09
TOTAL CURRENT ASSETS 525,07 523,45
TOTAL ASSETS 1.518,15 1.486,42
Shareholders equity 1.205,02 1.189,41
Non-current provisions 8,52 9,68
Non-current payables 8,47 10,43
Non-current financial liabilities 11,22 11,15
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 28,21 31,26
Current payables 284,60 265,51
Current financial liabilities 0,32 0,24
TOTAL CURRENT LIABILITIES 284,91 265,75
TOTAL LIABILITIES 1.518,15 1.486,42

The current assets on our balance-sheet includes a large cash position which allowed for a
dividend payment for the amount of €47,60 million on May 4™, and will also be used to
carry on with our share buyback programme approved in July 2014 for the outstanding
amount of approximately €175 million. This will leave a healthy match in the balance-sheet
between our current assets and current liabilities. The liquidity ratio at 31 of March 2015 is
a 184.3%, before completing the share buyback plan.

The mix in the library in the balance-sheet shows the needs of the company towards its
broadcasting strategy, making sure the required contents are available at any time.

00
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4. AUDIENCE SHARE PERFORMANCE®

4.1. TV Consumption
The average TV consumption has

I—Yea“ Minutes ﬁwusandi reduced slightly compared to 2014,
standing at 4.3 hours per person per

1Q2000 = 228  6.123 day, with a daily average of almost 8
1Qo01 "~ 227 7 6.189 million viewers. However, television

r r
1Q2002 227 6.189 consumption remains strong, 4™ pest

F F
1Q2003 , 233 , 6.380 record in the last fifteen quarters,
1Q2004 237 = 6.689 considering  that the level of
1Q2005 = 235 = 6734 unemployment is reported to be
1Q2006 238 6.870 reducing.
102007~ 239 " 6.958

L L
1Q2008 . 238 . 7.023 Also in this first quarter 2015 Mediaset
1Q2005 r 244 v 7411 Espaiia continues increasing the
1Q2010 253 7.696 . . . . .

v v television online consumption both live
1Q2011 236 7825 and on demand and developing new
102012 " 261 " 7.984 . ¢ interactivit .p.tg ¢
102013 © 267 " 8a71 apps to suppc.)r. interactivity in its mos
102014 "~ 263 " 8.097 popular television programs. The use of
102015 © 259 7 7.989 | tablets, phones and PCs allow the

television viewers to participate in the
programs actively, and offers a new way
of enjoying television contents from a
second screen.

267
261 265 ,cq
253 256
244
228 227 227
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2 Source: Kantar Media
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4.2. Group

Table 7: January-March 2015 average audience share for Mediaset Espana

1Q2015 1Q2014

Total Individuals
Total Day

PRIME TIME

DAY TIME

Commercial Target
Total Day

PRIME TIME

DAY TIME

31,4%
30,4%
31,9%

33,2%
31,3%
34,2%

29,4%
28,5%
29,8%

31,5%
29,7%
32,4%

Mediaset Espaia closed the first quarter 2015 with a 31.4% audience share in Total Day
Total Individuals, an increase of 2.0 points in comparison with the same period last year,
and a commercial target of 33.2%, which is an improvement of 1.7 points compared with

2014.

In Prime Time, Mediaset Espana achieves its best-ever audience record with a 30.4%,
which is 1.9 points better than first quarter 2014 and registers a 31.3% in commercial

target.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals (in %) per Group

31,93%

.

31,60%
A

30,84%

—

26,74%

26,63%

26,48%

— —_— —a
16,98% 16,49% 16,66%
H*— —k— !
7,74% 7,69% 7,49%
& L Py
Jan Feb Mar
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4.3. Main Channels

Table 8: January- March 2015 average audience share for Telecinco and Cuatro

TL5 CUATRO
1Q2015 1Q2014 1Q2015 1Q2014

Total Individuals

Total Day 14,9% 14,2% 7,4% 6,1%

PRIME TIME 15,3% 15,1% 6,7% 5,3%

DAY TIME 14,7% 13,8% 7,8% 6,5%
Commercial Target

Total Day 14,0% 13,5% 8,7% 7,5%

PRIME TIME 13,6% 14,1% 8,3% 6,5%

DAY TIME 14,2% 13,2% 8,9% 7,9%

The Telecinco channel reached in Total Day Total Individuals an average of 14.9%
audience share in the first quarter 2015, and a commercial target audience, for the same
period of 14.0% leading audiences in Total Day Total Individuals outperforming its nearest
competitor by 1.4 points. Also, Telecinco has lead audiences 66 days out of 90 in the
period, which is 73.3% of the broadcasting time.

The Cuatro channel, achieved an audience share of 7.4% in Total Day Total Individuals and
8.7% commercial target, an increase of 1.3 points and 1.2 points respectively.

In "prime time", Telecinco leads Total Day Total Individuals with an average share of
15.3% which is 2.3 points greater than its nearest competitor.

Meanwhile the Cuatro channel has an audience share of 6.7% in "prime time” Total

Individuals, increasing its audience share notably, by 1.4 points in comparison with same
period 2014.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals (in %)

15,36%
14,20% Full

15,28%

‘:/TIB%

13,44%

13,82%

10,41%
—

—

10,19%

Py

9,96%

7,74%

7,96%
7,69%
>

7,69%

7,73% %

N

7,49%

7,32%

7,51%

7,51%

Jan
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4.4. New Generation Channels

Table 9: January-March 2015 average audience share for New Generation Channels

1Q2015

Total Individuals Commercial Target

FDF
Total Day 3,6% 4,5%
PRIME TIME 3,2% 3,7%
DIVINITY
Total Day 2,3% 3,0%
PRIME TIME 2,4% 2,9%
BOING
Total Day 1,6% 1,2%
PRIME TIME 1,3% 1,0%
ENERGY
Total Day 1,5% 1,8%
PRIME TIME 1,5% 1,8%

The new generation channels continue to improve their records and Mediaset Espafia managed
to achieve in the first quarter 2015 the same audience share (9.1%) as in first quarter 2014
(9,0%) besides operating 2 less channels.

The FDF channel reached a 3.6% audience share in Total individuals while in its target 13 to 24
year olds it achieved 9.1% audience share and in the 25 to 34 year olds it has a 5.9% audience
share. The Divinity channel achieves an excellent record in its target of 16 to 44 year old women
with 3.6%, while in Total individuals its share is 2.3%. The Energy channel registers a 1.5%
audience in Total individuals while in its target, 25 to 44 year old men reaches a 2.3%. Boing,
the children’s channel, has an audience share in Total individuals of 1.6% while in its target 4 to
12 year olds, it has managed to multiply its record sevenfold, reaching a 12.0% audience share.

Audience Share, 24 Hour

A 3,63% 3,50%
4 N
—A
o
2,35% 21350/0 2,23%
& L A
—A
1,67% 1,56% 1,54%
A A A
©=— = A
1,51% 1,52% 1,54%
Jan Feb Mar
I e FDF | e D|VINTY . BOING . ===l ENERGY . I
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4.5. Internet Audience®

In 2015, Mediaset Espaifia achieves an average for the first quarter 2015 of: 39.1 million
unique users, 404.2 million pages viewed and 86.0 million video streamed.

Unique Users Page Viewed Video Streamed
March 2015 42.972.712 413.462.784 97.670.297
February 2015 36.176.701 398.648.452 79.683.294
January 2015 38.139.054 400.421.299 80.772.404

Mediaset Espafia contents are very popular amongst users as it shows the 508 accounts
registered in the social networks (including Facebook, Twitter, Google+ etc...) with a total of
26.9 million followers. Mediaset Espafia has been leader in the social networks during the
first three months 2015, with more than 17 million comments (as per global Media) which
represent 64% of the total mentions about television on the web. Notably, Telecinco.es gets
almost 15 million comments well ahead of the nearest competitor which achieves 3.2 million
comments.

The site Telecinco.es registers more than 30 million unique users while the Cuatro.com site
registers 10 million. In the month of March, the program Gran Hermano VIP came first as the
most commented program on the web, reaching 2 million comments in a single day.
However, other program releases such as La Voz on Telecinco and ¢Quien quiere casarse con
mi hijo? on Cuatro, are also within the most successful programs on the social networks.

The platform Mitele, which offers both on-line and on demand contents, achieves 37.8
million videos served and 13.3 million live connections. The rest of Mediaset Espafia apps, for
the first quarter 2015, register 8.9 million downloads, the Mitele app being most popular
one, with nearly 3.3 million downloads, followed by Gran Hermano app with 2 million
downloads and La Voz app with 1.4 million downloads.

3 Source: 0JD Nielsen and ComsCore
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PRINCIPALES MAGNITUDES

€ millones 1Q15 1Q14
Total ingresos netos 220,7 200,4
Total costes operativos 174,0 173,5
EBITDA adj ™ 46,7 26,9
Margen EBITDA 21,2% 13,4%
EBIT 42,1 22,6
Margen EBIT 19,1% 11,3%
Beneficio neto 36,4 12,8
BPA @ 010€  0,03¢€
Posicion financiera 299,6 103,9

(1) EBITDArecurrente Adj, incluye el consumo de derechos TV
(2) Se excluye las accionesdeautocarteraa 31 diciembre.

Mediaset Espana registra un EBITDA en el primer trimestre 2015 del €46,7 millones, un 73,6%
superior al registrado en primer trimestre 2014 y un EBIT de €42,1 millones un 86,0% superior al del
afio anterior.

¢ Los ingresos totales netos en el primer trimestre de 2015 suman €220,7 millones, con unos
ingresos netos de publicidad de €207,7 millones y €13,0 millones de “Otros ingresos”.

¢ Segun los Ultimos datos de Infoadex, la inversién publicitaria total durante el primer trimestre de
2015 ha crecido un +8,4% con respecto al 2014, con una mejor evolucién de la inversion
publicitaria en televisién del +11,8%. Segun la misma fuente Mediaset Espaiia tiene una cuota de
mercado publicitario del 43,0%.

e Mediaset Espafia consigue mejorar su margen operativo hasta un 21,2% y su margen EBIT hasta
un 19,1%, lo que supone un importante incremento de los margenes de 7,8 puntos respecto del
2014.

¢ El Beneficio Neto del primer trimestre de 2015 alcanza los €36,4 millones lo que supone un
incremento de casi tres veces en comparacion con 2014.

e Mediaset Espaia conserva un balance libre de deuda y una posicidn neta de caja de €299,6
millones, un incremento de €195,7 millones comparado con el mismo periodo 2014.

e Mediaset Espaia, consigue una audiencia del 31,4% en el Total Dia Total Individuos, mejorando
su registro respecto del primer trimestre 2014 en 2,0 puntos.

e Mediaset Espaiia alcanza una media en el trimestre de 39,1 millones de usuarios tnicos y 404,2
millones de paginas vistas.

e A 31 de marzo 2015, Mediaset Espaina disponia del 10% de acciones propias, lo que supone
40.686.142 acciones. En la Junta General de Accionistas celebrada el 15 de abril 2015, se aprobé la
cancelacion de la autocartera de la compaiiia, por lo que una reduccion de capital tuvo lugar con
posterioridad en el mes de abril.

0%0
2 0O
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1. CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Tabla 1: Cuenta de Pérdidas y Ganancias consolidada

. 1T2015 1T2014 Variacion %
Millones de €
TOTAL INGRESOS NETOS 220,68 200,38 10,1%
Consumo de derechos (37,51) (51,12) (26,6%)
Costes de personal (25,88) (25,85) 0,1%
Otros costes operativos (110,61) (96,52) 14,6%
TOTAL COSTES (174,00) (173,48) 0,3%
EBITDA ajustado 46,68 26,89 73,6%
Otras amortizaciones, provisiones (2,57) (2,25) 14,3%
Amortizacién PPA (2,00) (2,00) 0,0%
EBIT 42,11 22,65 86,0%
Rdo. Participadas y Dep. Activos Fin. 4,97 (6,55) -
Resultado Financiero 0,56 (0,48) -
Beneficio antes de impuestos 47,64 15,62 205,0%
Impuesto de Sociedades (11,31) (3,00) -
Minoritarios 0,05 0,14 (64,1%)
Beneficio Neto 36,38 12,76 185,2%
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1.1. Ingresos
Tabla 2: Ingresos

Indicadores 1T2015 1T2014 Variacion %
Ingresos brutos de publicidad 216,54 194,56 11,3%
- Medios Propios 204,62 184,41 11,0%
- Medios Ajenos 11,92 10,15 17,5%
Comisiones (8,82) (10,75) (17,9%)
Ingresos netos de publicidad 207,72 183,81 13,0%
Otros ingresos 12,97 16,57 (21,8%)
TOTAL INGRESOS NETOS 220,68 200,38 10,1%

Los ingresos brutos de publicidad del primer trimestre 2015 ascienden a un total de
€216,54 millones, un incremento del 11,3%, en linea con la evolucién de mercado
publicitario TV tal como indica Infoadex.

Los ingresos brutos de publicidad de medios propios, que comprenden los ingresos
publicitarios de los 6 canales del Grupo: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA DE FICCION,
BOING, DIVINITY y ENERGY, asi como la publicidad del grupo en Internet y teletexto,
alcanzan el total de €204,62 millones. El primer trimestre 2014 incluye los ingresos de los
canales La Siete y Nueve, que se cerraron en mayo 2014.

Los Ingresos publicitarios de medios ajenos, suman un total de €11,92 millones, lo que
supone un incremento del 17,5% respecto del mismo trimestre 2014.

Los ingresos netos de publicidad después de comisiones crecen un 13,0% y suman €207,72
millones. “Otros ingresos” incluyen principalmente la venta y la distribucién de derechos
de co-produccién cinematografica asi como los ingresos por juego y merchandising. Dichos
ingresos ascienden a €12,97 millones. Durante el primer trimestre 2015, no ha habido
ningun estreno de cine, lo que explica la diferencia en esta linea de ingresos respecto del
2014 cuando se estreno “8 apellidos vascos”.

Finalmente, los ingresos netos del primer trimestre 2015 suman de €220,68 millones, un
incremento del 10,1%.

TotalIlngresos Netos, Publicitariosy OtrosIngresos (mill. €)

Total: 220,68

Total: 200,38

1T2015 1T2014

®Otros Ingresos B Ingresos netos de publicid ad
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1.2. Costes operativos

Los costes operativos totales del primer trimestre 2015 ascienden a €176,57 millones, una
cifra muy similar al mismo periodo 2014, con un incremento de tan solo el 0,5% respecto
del 2014. Ello es el resultado de la estricta politica de control de costes de la compaiiia.

Tabla 3: Costes operativos

172015 1T2014 Variacion %
Millones de €
Costes de personal 25,88 25,85 0,1%
Consumo de derechos 37,51 51,12 (26,6%)
Otros costes operativos 110,61 96,52 14,6%
Otras amortizaciones, provisiones 2,57 2,25 14,3%
Total Costes Operativos 176,57 175,73 0,5%
Amortizacion PPA 2,00 2,00 -
TOTAL COSTES 178,57 177,73 0,5%

Estructura de Costes Operativos

62,6%

21,2%
14,7% 1.5%
Costes de personal Consumo de derechos
M Otros costes operativos Otras amortizad ones, provisiones

La consolidacién del sector media ha propiciado oportunidades de reduccién de costes que
Mediaset Espaiia ha sabido maximizar. Ello ha supuesto un ahorro de costes operativos del
23,4% en el primer trimestre 2015, en comparacién al mismo periodo 2010.

€ millones 1T2010* 172011 1T2012 172013 1T2014 1T2015 Var.

Costes Operativos 230,46 205,02 195,60 175,80 175,73 176,57 -23,4%

*Pro-forma: Consolidado elaborado con criterios contables IFRS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogcuatro
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Contenido

En el primer trimestre 2015, Mediaset Espaia operaba 6 canales en comparacion con los 8
canales del primer trimestre 2014. Esto se debe a la sentencia del Tribunal Supremo que
obligd al cierre de 2 de los canales en mayo 2014: La Siete y Nueve. Estos dos canales
destinaban la mayoria de sus horas de programacion a la produccién propia.

Durante el primer trimestre 2015, la produccion propia de la compaiiia ha representado
un 47,4% de las horas de emisidn, mientras que los derechos de terceros han supuesto el
52,6% restante.

En el canal TELECINCO, el 92,1% de la programacién corresponde a produccion propia y el
7,9% a programacion de derechos de terceros, comparado con el 93,6% produccién propia
y el 6,4% derechos a terceros del 2014.

La composicion de la parrilla de CUATRO es un 50.8% de produccién propia y un 49.2% de
produccién externa.

En cuanto a los demas canales, el canal FACTORIA DE FICCION tiene un 71,7% de
produccién propia frente a un 28,3% de derechos de terceros, el canal BOING nutre casi la
totalidad de su parrilla con contenidos de terceros, un 98,0%, DIVINITY tiene un 18,4% de
produccién propia y 81,6% de derechos de terceros y ENERGY 48,4% de produccién propia
y 51,6% de derechos de terceros.

51,6%

81,6%

= Produccién Propia Produccién Externa
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1.3. Resultado de Explotacion y Margenes

El resultado bruto de explotacién, EBITDA ajustado, asciende a un total de €46,68 en el
periodo enero a marzo 2015, un incremento del 73,6% en comparacién con el mismo
periodo del afio anterior y un margen del 21,2% sobre el total de los ingresos netos 2015.

El resultado neto de explotacion, EBIT, alcanza los €42,11 millones, lo que supone un
incremento del 86,0% comparado con el primer trimestre 2014, y un margen del 19,1%
sobre el total de los ingresos netos 2015.

El beneficio neto del primer trimestre 2015 alcanzé €36,38 millones y ha mejorado los
margenes sobre el total de los ingresos (16,5%) en 10.1 puntos en comparacion con el
primer trimestre del 2014 (6,4%).

Tabla 4: Mdrgenes

: 172015 172014
Millones de €

Total ingresos netos 220,68 200,38
EBITDA ajustado 46,68 26,89
Margen EBITDA Ajustado 21,2% 13,4%
EBIT 42,11 22,65
Margen EBIT 19,1% 11,3%
Beneficio Neto 36,38 12,76
Margen Beneficio Neto 16,5% 6,4%

EBITDA Ajustado (mill. €)
EBITDA Ajustado / Total Ingresos Netos (%)

46,68
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1.4. Financieros, Resultado de Participadas
El resultado financiero representa un ingreso de € 0.56 millones.

El resultado de las compaiiias consolidadas por puesta en equivalencia® arroja un resultado
de €4,97 millones, que incluye ademds del resultado de las empresas participadas, la
plusvalia obtenida por la venta de la participacidn en La nevera roja, que ha sido la primera
y exitosa operacion de “media for equity” de Mediaset Espaiia.

1.5. Resultado del ejercicio

El resultado antes de impuestos y de minoritarios a 31 de Marzo de 2015 asciende a
47,64 millones, y triplica el dato en comparacion al mismo periodo del 2014 (€15,62
millones).

El resultado neto después de impuestos y minoritarios alcanzé la cifra de €36,38 millones
comparado con los €12,76 millones en 2014.

!Las compaiiias consolidadas por puesta en equivalencia son: Pegaso Television Inc. (43,7%), A.l.E. (Furia de
titanes 2) (34% participacién indirecta), Supersport TV, S.L. (30%), Big Bang Media S.L. (30%), Producciones
Mandarina S.L. (30%), La Fabrica de la Tele S.L. (30%), 60DB Entertainment, S.L. (30%), Megamedia TV, S.L.
(30% participacion indirecta).
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2. GENERACION DE CASH FLOW

El flujo libre de caja operativo del primer trimestre 2015 asciende a €49,60 millones, un
incremento de €40,75 millones respecto al mismo periodo del afo anterior. Mediaset
Espafia ha conseguido traducir la mayor parte de su resultado operativo neto del periodo
(EBIT) en caja, lo que demuestra su gran capacidad de generacién de tesoreria.

Tabla 5: Cash Flow
Variacion en €

Millones de € 172015 172014 .
millones
Beneficio Neto antes de minoritarios 36,33 12,62 23,71
Consumo de Derechos y Amortizaciones: 41,75 55,38 (13,63)
- Consumo Derechos 37,51 51,12 (13,61)
- Amortizaciones 4,24 4,27 (0,02)
Provisiones 0,31 (0,02) 0,33
Otros 13,84 6,53 7,31
CASH FLOW OPERATIVO 92,24 74,52 17,73
Inversion en Derechos (83,27) (80,21) (3,06)
Inversiones, otras (0,66) (1,26) 0,61
Variacion Fondo de Maniobra 41,29 15,81 25,47
CASH FLOW LIBRE OPERATIVO 49,60 8,86 40,75
Compra acc. PRISA 0,00 0,00 0,00
Movimientos Patrimonio (20,23) 1,94 (22,17)
Inversiones/Desinversones financieras 4,50 (0,38) 4,88
Dividendos cobrados 0,00 0,00 0,00
Pago de Dividendos 0,00 0,00 0,00
Variacion Neta de Tesoreria 33,88 10,42 23,46
POSICION FINANCIERA NETA INICIAL 265,71 93,48 172,23
POSICION FINANCIERA NETA FINAL 299,59 103,90 195,69

www.mediaset.es/inversores/es
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La inversion neta total a 31 de marzo 2015 alcanzé los €83,93 millones.

Durante el primer trimestre 2015, la inversidn neta total ha estado en linea con la de afios
anteriores. La inversion en produccién ajena ha sido de €71,53 millones, en series de ficcion
nacional €11,33 millones y en co-producciones cinematograficas €0,41 millones, mientras
que las inversiones en activos fijos tangibles e intangibles fueron €0,66 millones.

Inversion Neta 1T2015
83.93 millones €

0,66 0,41 11,33

71,53
Derechos TV Ficcion m Derechos TV No Ficcion
Inversién Activo Fijo Coproduccion / Distribucion

0%0
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3. BALANCE DE SITUACION

Tabla 6: Balance de Situacion

Millones de €

Inmovilizado
- Inm. Financiero
- Otro Inmovilizado

Derechos y Anticipos
- Terceros
- Ficcién

- Coproduccion / Distribucién

Impuesto Anticipado

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

Activo corriente
Activo financiero y tesoreria

TOTAL ACTIVO CORRIENTE
TOTAL ACTIVO

FONDOS PROPIOS

Provisiones
Acreedores no corrientes

Pasivo financiero no corriente
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE

Acreedores corrientes
Pasivo financiero corrientes

TOTAL PASIVO CORRIENTE

TOTAL PASIVO

Los activos corrientes en el balance, incluyen una importante posicion de tesoreria, que se
ha destinado en parte, al pago de un dividendo el 04 de mayo, por importe de €47,60
millones y que también se empleara para continuar con el plan de recompra de acciones
anunciado el pasado mes de Julio, por el importe pendiente de unos €175 millones
aproximadamente. Todo ello muestra una posicién financiera muy saneada entre activos y
pasivos corrientes en la compafiia y un ratio de liquidez a 31 de marzo 2015 del 184,3%,

Marzo 2015

568,23
306,07
262,16

274,40
229,08
25,65
19,68

150,46
993,08

213,95
311,12

525,07

1.518,15

1.205,02

8,52
8,47
11,22

28,21

284,60
0,32
284,91

1.518,15

antes de completar el programa de recompra de acciones.

La libreria, en el balance, recoge el mix para atender las necesidades de programacién que
sirven a la estrategia de la compaiiia, asegurando que los contenidos necesarios estan
disponibles en cualquier momento.

www.mediaset.es/inversores/es

Diciembre 2014

569,55
303,61
265,94

228,64
182,49
25,74
20,41
164,78

962,97

246,36
277,09

523,45

1.486,42

1.189,41

9,68
10,43
11,15

31,26

265,51
0,24
265,75

1.486,42
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4. EVOLUCION DE LA AUDIENCIA?

4.1. Consumo Television

Anos Minutos Miles
172000 228 6.123
172001 227 6.189
172002 227 6.189
172003 233 6.380
172004 237 6.689
172005 235 6.734
172006 238 6.870
172007 239 6.958
172008 238 7.029
172009 244 7.411
172010 253 7.696
172011 256 7.825
172012 261 7.984
172013 267 8.171
172014 263 8.097
172015 259 7.989

228 227 227

233

El promedio de consumo televisivo en el
primer trimestre 2015 es ligeramente
inferior al del mismo periodo del 2014 con
4,3 horas por persona y dia, y una media
diaria de 8 millones de espectadores. El
dato de consumo de televisién se mantiene
elevado, considerando que el nivel de
desempleo esta disminuyendo, siendo el
dato del primer trimestre 2015 el mejor
cuarto registro de los ultimos quince
trimestres.

Ademas en el primer trimestre 2015,
Mediaset Espana continua incrementado
el consumo de television online, tanto en
directo como bajo demanda y
desarrollando nuevas apps para fomentar la
interactividad de sus programas mas
exitosos. El uso de tablets, phones y PCs
permiten a los espectadores participar de
forma activa en los programas de
televisién, ofreciendo la posibilidad de
disfrutar de los contenidos televisivos
desde una segunda pantalla.

261 267 263

259
253 256

244
237 235 238 239 238

F & & F F P S TS R N
VT 3 o (%) () 3 3 a3 () a < () ) ) ()
o« o < L s ’L U B " < 1 « e "> .
ﬁ} {SV g} &5 <§ gx <§ é} g} ﬁ} *5 é} gx {} Q} <

% Fuente: Kantar Media
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4.2. Grupo

Tabla 7: Audiencia media Mediaset Espaia periodo enero-marzo 2015

172015 172014

Total Individuos

Total Dia 31,4% 29,4%

PRIME TIME 30,4% 28,5%

DAY TIME 31,9% 29,8%
Target Comercial

Total Dia 33,2% 31,5%

PRIME TIME 31,3% 29,7%

DAY TIME 34,2% 32,4%

Mediaset Espaiia cierra el primer trimestre 2015 con un 31,4% de cuota de audiencia en
Total Dia Total Individuos, un incremento de 2.0 puntos respecto del mismo periodo 2014 y
un target comercial del 33,2% lo que es un incremento de 1.7 puntos respecto del 2014.

En Prime Time, Mediaset Espaia alcanza su mejor registro de audiencia en su historia con

un 30,4%, lo que es 1,9 puntos superior al primer trimestre 2014 y consigue un target
comercial del 31,3%.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuosen % por Grupos

31,93% 31,60%
30,84% — —
26,74% 26,63% 26,48%
B O ]
16,98% 16,49% 16,66%
T A4 J’\
CZINTT
Py Py -
7,74% 7,69% 7,49%
Ene Feb Mar
b e dliaset Esp . el Anfena 3. el Forta . e TVE .
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4.3. Canales Principales

Tabla 8: Audiencia media Telecinco y Cuatro periodo enero-marzo 2015

TL5 CUATRO
1T2015 1T2014 1T2015 1T2014

Total Individuos

Total Dia 14,9% 14,2% 7,4% 6,1%

PRIME TIME 15,3% 15,1% 6,7% 5,3%

DAY TIME 14,7% 13,8% 7,8% 6,5%
Target Comercial

Total Dia 14,0% 13,5% 8,7% 7,5%

PRIME TIME 13,6% 14,1% 8,3% 6,5%

DAY TIME 14,2% 13,2% 8,9% 7,9%

El canal Telecinco alcanza en Total Dia Total Individuos un el 14,9% de audiencia el primer
trimestre 2015 y un target comercial, para el mismo periodo del 14,0%, liderando las
audiencias en Total Dia Total Individuos y superando a su inmediato competidor por 1.4
puntos. Ademas el canal Telecinco lidera audiencias 66 dias de los 90 dias del primer
trimestre 2015, lo que supone un 73,3% de las horas de emisién.

El canal Cuatro consiguié una audiencia del 7,4% en Total Dia Total Individuos y el 8,7% en
target comercial.

En “prime time”>, total individuos Telecinco lidera con un promedio de 15,3%, lo que
supone un registro 2,3 puntos por encima de su inmediato competidor.

Por su parte Cuatro alcanza una cuota de audiencia del 6,7% en “prime time”, total
individuos incrementado notablemente el dato, en 1,4 puntos, respecto del mismo periodo
2014.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en %

14,20% 15,36% 15,28%

Mz 3% 13,44%
13,82% = —=
10,41%

— 10,19% 9,96%
7,74% 7,96% 7,69%
7,73% 7.69%

N A N

b 7,51%

7,51%
7,32% 7.49%

Ene Feb Mar

by |5 el ATV . e TV/E-1 . FORTA. e CUATRO . b SEXTA .

* Prime Time: Franja horaria de mayor consumo televisivo del dia, de 20:30h a 24:00h.
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4.4. Canales Nueva Generacion

Tabla 9: Audiencia media Canales Nueva Generacion periodo enero-marzo 2015

172015 172015

Total Individuos  Target Comercial

FDF
Total Dia 3,6% 4,5%
PRIME TIME 3,2% 3,7%
DIVINITY
Total Dia 2,3% 3,0%
PRIME TIME 2,4% 2,9%
BOING
Total Dia 1,6% 1,2%
PRIME TIME 1,3% 1,0%
ENERGY
Total Dia 1,5% 1,8%
PRIME TIME 1,5% 1,8%

Los canales de nueva generacidn, continian mejorando sus registros y Mediaset Espaia
consigue en el primer trimestre 2015, el mismo dato de audiencia, (9,1%), que en el primer
trimestre 2014, (9,0%), a pesar de operar en 2015 dos canales menos.

La audiencia de FDF en el Total individuos es de 3,6%, mientras que en su target de 13-24 aiios
es del 9,1% y para el grupo 25-34 es de 5,9%. Divinity consigue un buen registro en su target
mujeres 16-44 anos con un 3,6% de la audiencia mientras que en el Total individuos su
audiencia es del 2,3%. Energy tiene una audiencia del 1,5% en el Total individuos, mientras
gue en su target de hombres 25-44 aiios consigue un registro del 2,3%. Boing, el canal infantil
registra una audiencia de 1,6% en Total individuos, en su target de 4-12 afios llega al 12,0% de
audiencia, casi siete veces su registro anterior.

Audiencias, Prime Time, Total Individuos en %

3,80%

A 3,63%
A 3,50%
4
A
)
2,35% 2,35% .
K K 2,23%
A A R
)
1,67%
1,56% 1,54%
A A —A
1,51% 1,52% 1,54%
Ene Feb Mar

I e [)F s D] INITY BOING ——ENEHGVI
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4.5. Audiencia en Internet®

En 2015, Mediaset Espafia consigue de media en el primer trimestre del afio 39,1 millones
de usuarios unicos, 404,2 millones de paginas vistas y 86,0 millones videos servidos.

Usuarios Unicos Paginas vistas Videos servidos
marzo 2015 42.972.712 413.462.784 97.670.297
febrero 2015 36.176.701 398.648.452 79.683.294
enero 2015 38.139.054 400.421.299 80.772.404

Los contenidos de Mediaset Espaia son muy populares como demuestra las 508 cuentas
registradas en las redes sociales (incluyendo Facebook, Twitter, Google+ etc...) con un
total de 26,9 millones de seguidores. Mediaset Espaiia ha sido lider en las redes sociales
durante los tres primeros meses del 2015, con mas de 17 millones de comentarios (fuente
Global Media), que representan el 64% del total de menciones sobre television en la Web.
El site Telecinco.es, destaca notablemente, con 15 millones de menciones muy por
delante de su inmediato competidor, que registra 3,2 millones de comentarios.

La pagina web Telecinco.es registra mas de 30 millones de usuarios unicos, mientras que
la pagina Cuatro.es registra 10 millones. En el mes de marzo, el programa Gran hermano
Vip fue el mas comentado en la web, alcanzando mds de 2 millones de comentarios en un
solo dia. Por otro lado, programas como La Voz, en Telecinco y ¢Quién quiere casarse con
mi hijo? En Cuatro, también se encuentran entre los programas mas exitosos en las redes
sociales.

La plataforma mitele, que ofrece contenidos en directo y bajo demanda, consigue 37,8
millones de videos servidos y 13,3 millones de conexiones en directo. El resto de Apps de
Mediaset Espaia, en el primer trimestre 2015, consiguen 8,9 millones de descargas,
siendo mitele el app mas popular entre los usuarios con 3,3 millones de descargas, seguido
del app de Gran Hermano con 2 millones y La Voz con 1,4 millones.

* Fuente: OJD Nielsen y ComScore
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1Q15 FINANCIALS

€Millions 1Q15 1Q14 Var.
Total net revenues 220,7 2004 10,1%
Total operating costs 174,0 173,5 0,3%
EBITDA adj* 46,7 26,9 73,6%
EBITDA margin 21,2% 13,4%
EBIT 421 22,6 86,0%
EBIT margin 19,1% 11,3%
NET PROFIT 36,4 12,8 2,9x

Xk %k

EPS adjusted 0,10€ 0,03€
Free Cash Flow 49,6 8,9 40,7
Net cash position 299.,6 103,9 195,7 €

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption
** Adjusted excluding the treasury stocks owned at March 31

1Q15 HIGHUGHTS
1Q15 AUDIENCE SHARE

31,4%

24h Total individuals

11,1%

Z:9% 6,6%
PayTV Others

1Q15 MARKET SHARE

43,0%

6,7%
Source: Kantar media and Infoadex 2
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BROADCASTING

YTD 2015*% 24H AUDIENCE; ALL MEDIASET ESPANA CHANNELS INCREASE

1,5 31,3

1,6

Telecinco Cuatro Divinity Boing Energy MEDIASET
ESPANA

Vs.2014*  +0,7 +1,3 +0,6 +0,6 +0,0 +0,3 +2,0

Source: Kantar media
* Average audience January 15t - April 30t





BROADCASTING

2015 AUDIENCE SHARE EVOLUTION; MEDIASET ESPANA AND TELECINCO LEADS,
INCREASING THE GAP WITH THEIR MAIN COMPETITORS

2015* average audience share per channel
2015* average audience share per groups 14,9%

31,3%

Antena3

Vs. 2014*

15,4 15,3 15,5

11,1%
6,7%
PayTV Others

+0,8 +1,0

14,9 6

15,0

13,6

Antena3
24 Total individuals
Source: Kantar media 5

* Average audience January 15t - April 30t January 1-6 January 7-31 February 1-28 March131  April16  April730  May1-5





) BROADCASTING
BEAUTY CONTEST

RGE1 RGE-2 MPE1 MPEZ2 MPE3

MPE4 MPES **
~ N N\ ( N\ ) N\ ( N\ )
. + ey ~
{m HD %ﬂ“: @ + 9 + [~ ¢ AT Beauty
v/ \E‘_’ HD TELECING |y 1y contest

HD-1
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HD HD Energy Beauty
@ | contest
= HD-2
Beauty S
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@ SD'].
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contest
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SD-3
. J U /) . J U J y Q J
Coverage 98 % 96 % 96 % 96 % 96 % 96 % 90 %
Tuning 95 % 93 % 95 % 95 % 95 % 93 % 90 %

Source: Ministry of industry, Abertis and CENITEL





INTERAET

MEDIASET ESPANA’S WEBS, APPS AND SOCIAL NETWORK PENETRATION

y [ 1 | |
Va | OA CTrrmeenmoaeoen
Unlque br'owser's . Ideo sTreamea .,

(rnill.)
D 39m

Pages viewed ™

I:nl.emqniq.cb
- —
= PRBRFY vascos' i
i “e F ‘{r ot i e .' .
de | . an i Rl L n g
Ty - e
i o —— - :I
T ——— Y T

Source: OJD, Comscore






©

ﬁ O 6
A v E RT! S ! N G MEDIASETespaina.

@ O






MEDIASETESpana.

1Q15 TOTAL ADVERTISING MARKET

€Millions

)

829,0 +8,4%

o

+11,8%

1Q14 1Q15
® TOTAL ADVERTISING MARKET  m TELEVISION

Source: Infoadex

ADVERTISING

1Q15 MARKET SHARE PER MEDIA

_ Outdoor
Cinema 0,7%.,

Television

Press/ Magazines el

1Q15 PERFORMANCE BY MEDIA

Television +50,0€

—

+73€ |Internet Total I\-:Ié(; 9evc:::lution:
— ,9m

+3,0€ Outdoor

I +2,3¢€ Cinema
‘e . €Millions
2.3¢ Press / Magazines

9





ADVERTISING

IMEDIASET ESPANA’S MEDIA 1Q15 TV ADVERTISING MARKET
ADVERTISING REVENUES SHARE

204,6
184,4 ‘

€Millions

1Q14 1Q15
B TV (est. Infoadex) M Others

MEDIASETespana.
o6eene 1Q12TVCOMMERCIAL STRATEGY

Audience Var% Seconds GRP (20”) CI/GRP’s

1Q15 31,4% +6,8%  -16,9% +2,7% +8,4%

Source: Infoadex, Kantar media and Publiespafia 10





MEDIASETESpana.

ADVERTISING

TV ADVERTISING MARKET BY SECTORS

1Q1S sector breakdown
(% on total adv. sales)

Finance __Retail

Automotive 9,6 » Telecoms

18,7 Others

Heah & eauty

-5,0

%
(1Q1S vs. 1Q14)

Automotive 19,1
Retail 18,8
Others

Finance

Telecoms

TV MKT evolution: +11,8%

Source: Infoadex 11
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MEDIASETESpana.

FINANCIALS

1Q15 CONSOLIDATED FINANCIAL RESULTS

€Millions 1Q15 1Q14 VAR %
Net advertising revenues 207,7 183,8 13,0%

Other revenues 13,0 16,6 -21,8%

Total net revenues 220,7 200,4 10,1%
Total operating costs 174,0 173,5 0,3%
Personnel 25,9 25,9 0,1%

TV rights amortisation 37,5 51,1 -26,6%

Other operating costs 110,6 96,5 14,6%

EBITDA adj (1) 46,7 26,9 73,6%
PPA Amortisations 2,0 2,0 0,0%
Amortisations & depreciations 2,6 2,2 14,3%

EBIT 42,1 22,6 86,0%

Pre-Tax profit 47,6 15,6 205,0%

Net profit reported 36,4 12,8 185,2%

EPS * 0,10€ 0,03€ 216,9%
EBITDA adj/ Total net revenues 21,2% 13,4% 7,7pp
EBIT/ Total net revenues 19,1% 11,3% 7,8pp
NET PROFIT Reported/ Total net revenues 16,5% 6,4% 10,1pp

(1) Recurring EBITDA Adj, includes TV rights consumption
* Adjusted excluding the treasury stocks owned at March 31t

1Q EBITDA margin®
46,7

+73,6%

1Q14 1Q15
* EBITDA adj./Total net revenues

1Q EBIT mangin®
42,1

+86,0%

1Q14 1Q15
* EBIT/Total net revenues

13





AMANCIALS

FREE CASH FLOW GENERATION
1Q15 CONSOLIDATED CASH FLOW 106,3%

€Millions 1Q15 1Q14 Diff. in €
million
Initial cash position 265,7 93,5 172,2
Free cash flow 49,6 8,9 40,7
Cash flow from operations 92,2 74,5 17,7
Net investments -83,9 -81,5 -2,5 1Q14 1Q15
Change in net working capital 41,3 15,8 25,5 mFCF m EBITDA adj
Change in equity -20,2 1,9 22,2 NET CASH POSITION
Financial Investments 4,5 -0,4 4,9 299,6
+451,1m<€
Dividends received 0,0 0,0 0,0
Dividend payments 0,0 0,0 0,0
Total net cash flow 33,9 10,4 23,5
Final net cash position 299,6 103,9 195,7 1,5
Free cash flow/EBIT 117,8% 39,1% . 1Q11 1Q12 1Q13 1Q14 1Q15
SRy €Millions

14





MEDIASETESpana.

FINANCIALS

BALANCE SHEET

€Miillions
1T15 FY 2014

Fixed assets 568,2 569,6

-Financial 306,1 303,6

-Non financial 262,2 265,9
Audiovisual rights and pre-payments 2744 228,6

-TV, third party rights 229,1 182,5

-TV, Spanish fiction rights 25,7 25,7

-Co-production / distribution 19,7 20,4
Tax credit 150,5 164,8
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 993,1 963,0
Current assets 214,0 246,4
Financial investments and cash 3111 2771
TOTAL CURRENT ASSETS 525,1 523,5
TOTAL ASSETS 1.518,2 1.486,4
SHAREHOLDERS' EQUITY 1.205,0 1.189,4
Non-current provisions 8,5 9,7
Non-current payables 8,5 10,4
Non-current financial liabilities 11,2 11,2
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 28,2 31,3
Current payables 284.6 265,5
Current financial liabilities 0,3 0,2
TOTAL CURRENT LIABILITIES 284.,9 265,8
TOTAL LIABILITIES 1.518,2 1.486,4

MEDIASET maintains its

liquidity ratie to 184,3% (122% in 1Q14)

525,1

214,0

Current assets

Current payables

284,6

Financial inv. & cash

3118

). 3 Financial liabilities

CURRENT ASSETS CURRENT
LIABILITIES

15





FINANCIALS
THE VIRTUOUS CIRCLE OF MES

45,3% 44,0% 44,1% 44,1% 42,8% 43,0%

1Q10pf**

-151,5

u Audience share « Marketshare  Opex & Netfinancial position

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Telecinco’s Group and Sogecuatro’s Group €Millions 16

Source: Kantar media (24h total individual audience share) and Infoadex





FINANCIALS
SHAREHOLDER STRUCTURE

NEW SHAREHOLDER’S STRUCTURE

Share cancelation:

April 15t 2015
AGM

53,83% o
Cancelation of 40,686,142 shares 46,17%

New share count: 366,175,284 7

N N NN

0,00%
BUYBACK EXECUTION ® Mediaset SpA m Treasury shares Free float
Total buyback amount executed: €324,26m*

Total buyback plan: €500m

€Millions

* information as of March 315t 2015 as communicated to the CNMV 17





MEDIASETESpana. 1Q15 HIGHUGHTS

v Leader in audience share
 Mediaset Espana is the only group increasing audience, with all
the channels recording higher figures than the previous year
v Leader in advertising market share
* Increasing share in a growing market
v' Leader in profitability
« Best 1Q EBITDA since 2011 and second consecutive guarter
margin higher than 20%
v Leader in internet and social network impacts
v Use of cash

18
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AMANCIALS

1Q15 CONSOLIDATED P&L ACCOUNT (1)

eMillions 1Q15 1014 Var %
Gross Advertising Revenues 216,5 194,6 11,3% 1Q EBITDA malrgﬂm]
- Mediaset Espafa's medias 204,6 184,4 11,0% +73.6% 46,7
- Third party's medias 11,9 10,1 17,5% .
Commission -8,8 -10,7 -17,9%
Net Advertising revenues 207,7 183,8 13,0%
Other Revenues 13,0 16,6 -21,8%
TOTAL NET REVENUES 220,7 200,4 10,1%
Personnel 259 259 0,1%
TV Rights amortisation 375 51,1 -26,6% L » 4 3
Other operating costs 110,6 96,5 14,6% 1Q14 | 1Q15
Total operating costs (1) 174,0 1735 0,3%
EBITDA adj* 46,7 26,9 73,6% * EBITDA adj./Total net revenues
EBITDA adj*/NET REVENUES 21,2% 13,4% +7,7pp

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption 20





MEDIASETESpana.

FINANCIALS

1Q15 CONSOLIDATED P&L ACCOUNT (N)

€Millions

1Q15 Q74 Var %
EBITDA adj* 46,7 26,9 73,6%
PPA amortisation (2) 2,0 2,0 0,0%
Depreciation tangible assets & provisions (3) 2,6 2,2 14,3%
Total Costs (1+2+3) 178,6 177,7 0,5%
EBIT 42,1 22,6 86,0%
EBIT/NET REVENUES 19,1% 11,3% +7,8pp
Equity consolidated results 5,0 -6,5
Financial results 0,6 -0,5
EBT 47,6 15,6 205,0%
Income taxes -11,3 -3,0
Minority interest 0,0 0,1
NET PROFIT 36,4 12,8 185,2%
EPS** 0,099 € 0,031¢€ 216,9%
NET PROFIT/NET REVENUES 16,5% 6,4% +10,1pp

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

** adjusted excluding the treasury stocks owned at March 315t

1Q EBIT margin

+86,0% 42,1

1Q14 1Q15

* EBIT/Total net revenues

21





AMANCIALS

NET INVESTMENTS

1QiS: 83.9€ 1Q14: 81.5€

€Millions

= TV Rights Non-Fiction = TV Rights - Fiction
m Co-production/Distribution Tangible & intangible fixed assets

22





FINANCIALS

COST CONTROL POLICY: 53,9M€ SAVINGS (-23,4%) IN 5Y WHILE
INCREASING QUALITY AND QUANTITY OF PREMIUM CONTENTS

230,5

1Q10pf** 1Q11 1Qi2 1Q13 1Q14 1Q15

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Telecinco’s Group and Sogecuatro’s Group 23





BROADCASTING
24H TOTAL INDIVIDUALS AUDIENCE SHARE

31.9| 31,5l ' ;;4"' b
30,8/ 31,0| VIEDI4
l-‘"""rl - —® espana.

26,7
I B I
17,0 165 | 16,7 | 16,7| 175 tv
R . ~ailialing e
77| 77} 75| 75| 7,4 =
B - - - = forta

jan-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15"
15,4 | 15,3 |

2 @

13,4 | B 13,6 | Antena3
13,2 |
| O
10,4 10,5 |
vl w2
eI 63|
La Sexta
jan-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15* || jan-15 feb-15 mar-15 abr-15 may—15*
Source: Kantar media 24

* Audience average 1/5-5/5/15





MEDIASETESpana.

BROADCASTING

24H TOTAL INDIVIDUALS AUIIENCE SHARE

94| A
. 91|
—a— id /9 @ ‘
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38| '
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Source: Kantar media

25

* Audience average 1/5-5/5/15





MEDIASETESpana.

BROADCASTING

MEDIASET’S MULTICHANNEL STRATEGY; EACH CHANNEL DELIVERS EXCELLENT RESULTS

IN ITS CORE TARGET (2015 AUDIENCE®)

4-12Y

X
TI | 13-24Y | 25—34;_1-
9 FDF: young adult’s channel y
N
F 16-44Y
5 Dlvlnlty' ladies’ channel y

Source: Kantar media
* Audience average 1/1-5/5/15

M 25-44Y

Energy- men’s channel

26





MEDIASET@SPana. BROADCASTING

IN-HOUSE PRODUCT ION VS. LIRARY IN TERMS OF BROADCASTED HOURS

47,4%
92,1%

48,4%
71,7%
8,0%

GROUP TELECINCO CUATRO BOING DIVINITY ENERGY

60060600

@D Third party rights @B In-house production 27






BROADCASTING

TELECINCO’S
PROGRAMMING MIX IN 1Q15

IN-HOUSE PRODUCTION VS, LIBRARY
IN TERMS OF BROADCASTED HOURS

MEDIASETESpana.

1 Q14 1 Q1 5 i Live i Recorded
Productions with
0
1Q14: 43,3%
o Produced by
23,2% Mediaset Espafia
1Q14:23,1%
Productions with

29,0% participating companies:
1Q14: 33,6% La fabrica de la tele

Mandarina
s Big Bang
1Q14 1Q15 Super sport

M Third party rights  wIn House production 28






espana.
Investor Relations Department
Phone: +34 971 396 67 83
Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@telecinco.es
WEB: www.mediasel es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset
Espana possible or assumed future performance, are or may be forward looking
statements and in this respect they involve some risks and uncertainties.

Mediaset Espaia actual results and developments may differ materially from the ones
expressed or implied by the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espaha shall not be taken as an
indication of future performance.

The content of this document is not and shall not be considered as, an offer
document or an offer or solicitation to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of
America except pursuant to an effective registration statement under the U.S.
Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid exemption from registration

29
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W‘a

1Q15 (January-March)
results presentation

Madrid, May 6" 2015






MEDIASETespaIIa.

W‘a

Presentacion de resultados 1T15
(enero - marzo)

Madrid, 6 de mayo de 2015





1715 HIGHLUGHTS

1715 CUOTA DE AUDIENCIA

24 Total individues
1715 RESULTADOS FINANCIEROS

€Millones 1T15 1T14 Var.
Total ingresos netos 220,7 2004 10,1%
Total costes operativos 174,0 1735 0,3%
EBITDA adj* 46,7 26,9 73,6%
Margen EBITDA 21,2% 134%

(o)
EBIT 42,1 226 86,0% 1715 CUOTA MERCADO PUBLICITARIO TV
Margen EBIT 19,1% 171,3%
43,0%

Beneficio neto 36,4 128 2,9x
BPA ajustado** 0,10€ 003¢
Free Cash Flow 49,6 8,9 40,7
Posicion financiera 299,6 103,9 195,7 €

6,7%
3,6%

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de marzo
Fuente: Kantar media e Infoadex 2





©

O 6

MEDIASETeSpaHa

@ O

TELEVISION






TELEVISION

LA AUDIENCIA DEL GRUPO DE CANALES DE MEDIASET ESPANA CRECE EN 2015*%

espana

Telecinco Cuatro FDF Divinity Boing Energy MEDIASET
ESPANA

Vs.2014* +0,7 +1,3 +0,6 +0,6 0,0 +0,3 +2,0

24 Total individues

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia de 1 de enero a 30 de abril 4





TELEVISIGHS

IMEDIASET ESPANA Y TELECINCO INCREMENTAN EL DIFERENCIAL DE AUDIENCIA
CON SUS PRINCIPALES COMPETIDORES

Avdiencia en 2015* por grupes Audiencia en 2015* por canales

14,9%

31,3%

=]

Antena3

Vs. ¥ 2014 +0,7

/~ 6
14,9

14,0

13,6
Antena3

12,1

24h Total individues

. 1-6 enero 7-31enero  1-28 febrero  1-31 marzo 1-6 abril 7-30 abril 1-5 mayo
Fuente: Kantar media

* Promedio cuota audiencia 1/1-30/4/15 5





MEDIASETESpana.

CONCURSO DE CANALES

RGE1 RGE-2 MPE1 MPE2 MPE3 MPE4
é N\ [ N\ [ N\ N\ 7/ N\ ™\
o ¢
o HD : : @ * 9 + . &7
v/ \'\3
__' HD TELECINCO HD
& laSexts T EUE". _e
HD HD Energy
. i
Canal a DI
Concurso 2 ﬂ FA(TORIID:FII‘.(ION m.m
clar J | (e
K .
@ SD-2 divinin Cosnlgtigo
. J \_ 7 \\ J J \_ J
Cobertura 98 % 96 % 96 % 96 % 96 % 96 %
Antenizacién 95 % 93 % 95 % 95 % 95 % 93 %

Fuente: Ministerio de Industria, Abertis y CENITEL

TELEVISION

MPES **

r

Canal a

Concurso

HD-1

Canal a

Concurso

HD-2

Canal a
Concurso

HD-3

\

90 %

90 %






INTERAET

PENETRACION DE LAS WEBS, APPS Y REDES SOCIALES DE MEDIASET ESPANA

Navegadores unicos

(mill)
39
- =7 IR
39m

_ Paginas visitadas

- i 00000

mi.emql:niq._fb

Fuente: OJD, Comscore
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SUBLICIDAD

1715 CUOTA DE MERCADO POR MEDIOS

] Exteriores
Cine 0,7%_

MERCADO PUBLICITARIO 1T15

€Millones

Television

—

impresos

EVOLUCION 1715 POR MEDIO

Television +50,0€
B - Radio

+11,8%

1T14 1T15
B MERCADO PUBLICITARIO TOTAL ® TELEVISION +73¢  |nternet Total mercado :
— +69,9€m
+3,0€ Exteriores
I 23 Cine €Millones
23¢ Prensa
9

Fuente: Infoadex





PUBLICIDAD

FACTURACION PUBLICITARIA
MEDIOS DE MEDIASET ESPANA  CUQTA DE MERCADO TV 1T15

204,6

gl

1714 1T15
€Millones BTV (est. Infoadex) ® Otros

060cne ESTRATEGIA COMERCIALTV 1T15

Audiencia Var% Segundos GRP (20”) CI/GRP’s

1T15  31,4%  +6,8% -169%  +2,7%  +8,4%

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespafia 10





MEDIASETESpana.

PUBLICIDAD

MERCADO PUBLICITARIO TV POR SECTORES

ATS cuota de de anunciantes
(% sobre total)

Finanzas
Automocion 9,6

I_)istribucién

Telecos

- 13,7/ otros
Alimentaciéon'|

salud & belleza

Evelucion de sectores
(ATAS vs. ATA4)

Automocion 19,1

Distribucion 18,8

Otros

Finanzas

salud & belleza

Telecos |

Evolucidon de mercado TV: +11,8%

Fuente: Infoadex 11
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ANANCIERDS

RESULTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 1T15

€Millones %
15 T4 vare 4T Margen EBITDA
Ingresos netos de publicidad 207,7 183,8 13,0% +73,6% 46,7
Otros ingresos 13,0 16,6 -21,8%
Total ingresos netos 220,7 200,4 10,1%
Total costes operativos 174,0 173,5 0,3%
Personal 25,9 25,9 0,1%
Consumo derechos TV 37,5 51,1 -26,6%
Otros costes operativos 110,6 96,5 14,6%
EBITDA ajustado (1) 46,7 26,9 73,6%
Amortizacion PPA 2,0 2,0 0,0% ) E1;|1T4DA g 1115
Amortizacion y depreciacion 2,6 2,2 14,3% adj./Ingresos netos
EBIT 42,1 22,6 86,0% 1T ok
margen EBIT
Beneficio Antes de Impuestos 47,6 15,6 205,0% —— 42,1
+00,07%
BENEFICIO NETO después de minoritarios 36,4 12,8 185,2%
BPA * 0,10€ 0,03€ 216,9%
EBITDA Adj/ Ingresos netos 21,2% 13,4% 7,7pp
EBIT/ Ingresos netos 19,1% 11,3% 7,8pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 16,5% 6,4% 10,1pp

iT14 1715
* EBIT/Ingresos netos

(1) Después de consumo de derechos TV
* Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafiia a 31 de marzo 13





MEDIASETESpana.

FLUJOS DE CAJA CONSOLIDADOS 1715

€Millones

1T15 1T14 Dif. en &
millones
Posicion financiera neta inicial 265,7 93,5 172,2
Cash flow libre 49,6 8,9 40,7
Cash flow operativo 92,2 74,5 17,7
Inversiones netas -83,9 -81,5 -2,5
Variacion fondo de maniobra 41,3 15,8 25,5
Movimiento patrimonio -20,2 1,9 -22,2
Inversiones financieras 4,5 -0,4 4.9
Dividendos cobrados 0,0 0,0 0,0
Dividendos pagados 0,0 0,0 0,0
Incremento neto de posicién financiera 33,9 10,4 23,5
Posicién financiera neta final 299,6 103,9 195,7
Cash flow libre operativo/EBIT 117,8% 39,1%

FINANCIERQOS
CASH FLOW LIBRE

106,3%

1T14 1T15
mFCF = EBITDA adj

POSICION FINANCIERA
NETA

299,6
+451,1m€
€Millones
l -
-151,5 14





MEDIASETESpana.

€Millones

FINANCIERQOS

SIMULACION DE BALANCE

1T15 FY 2014

Inmovilizado 568,2 569,6

-Financiero 306,1 303,6 &

-No financiero 262,2 265,9 MEDIASET ESPA mantiene
Derechos audiovisuales y anticipos 274,4 228,6

-Derechos de terceros 2291 182,5 SM [?@{tﬂ@ @ﬂ@ ﬂﬂ@]&ﬂﬁ@ﬂ@z h@S{E@ @"

-Ficcion 25,7 25,7

-Co-produccion / distribucion 19,7 20,4 193% ((122% @n 1T1@}))
Impuesto anticipado 150,5 164,8
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 993,1 963,0
Activo corriente 214,0 246,4
Activo financiero y tesoreria 3111 2771 525,1
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 525,1 523,5

214,0
TOTAL ACTIVO 1.518,2 1.486,4 |
Act. Corriente
FONDOS PROPIOS 1.205,0 1.189,4
Acreedores
Provisiones 8,5 9,7 | , corrientes
Acreedores no corrientes 8,5 10,4 Act. FilgRIETO 284,6
Pasivo financiero no corriente 11,2 11,2 311,1
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 28,2 31,3
). 3 Pas. financiero

Acreedores corrientes 284.6 265,5
Pasivo financiero corriente 0,3 0,2 ACTIVO CORRIENTE PASIVO CORRIENTE
TOTAL PASIVO CORRIENTE 284,9 265,8
TOTAL PASIVO 1.518,2 1.486,4

15





ARANCIERDS

EL CIRCULO VIRTUOSO DE MEDIASET ESPANA

45,3% 44,0% 44,1% 44,1% 42,8% 43,0%

29,4%

28,3%

75,7

103,9

1T10pf** 1T14

-151,5
w Cuota de audiencia & Cuota de mercado - Costes & Posicion financiera neta

**Pro-forma elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro eMillones
Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) y Infoadex 16





ARANCIERDS
ESTRUCTURA ACCIONARIAL

Accionariade

Cancelacion de acciones:

15 de abril de 2015
JGA

HpF4 . 53,83%
Cancelacion de 40.686.142 acciones 46,17%

N N NN

Nuevo numero de acciones: 366,175,284

0,00%

EJECUCION DEL PLAN DE RECOMPRA m Mediaset Spa m Autocartera Free float

Total ejecutado: €324,26m
Total plan de recompra: €500m

* Informacion a 31 de marzo de 2015 tal como se comunico a la CNMV €Millones 17





MEDIASETESpana. 1T15 HIGHUGHTS

v Lider en cuota de audiencia
 Mediaset Espafa confirma su liderazgo con todos sus canales
Incrementando audiencia
v Lider en cuota de mercado publicitario
 Mejora la cuota de mercado en un mercado en crecimiento
v Lider en rentabilidad
 Mejores margenes en 1T desde 2011 y segundo trimestre
consecutivo con margenes superiores al 20%
v Lider en internet y en impactos en redes sociales

v Remuneracion del accionista
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MEDIASETESpana.

FINANCIERQOS

1715 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (1)

€Millones

1T15 1714 Var %
Ingresos brutos de publicidad 216,5 194,6 11,3%
- Medios Mediaset Espania 204.6 1844 11,0%
- Medios ajenos 11,9 10,1 17,5%
Comisiones -8,8 -10,7 -17,9%
Ingresos netos de publicidad 207,7 183,8 13,0%
Otros ingresos 13,0 16,6 -21,8%
TOTAL INGRESOS NETOS 220,7 200,4 10,1%
Personal 25,9 25,9 0,1%
Consumo de derechos TV 37,5 51,1 -26,6%
Otros costes operativos 110,6 96,5 14,6%
Total costes operativos (1) 174,0 1735 0.3%
EBITDA adj* 46,7 26,9 13,6%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 21,2% 13,4% +7,7pp

* Después de consumo de derechos

1T margen EBITDA

+73,6ty 4617

1114 iT15
* EBITDA adj./Ingresos netos
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INANCIEROS

1715 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (i)

€Millones
1T15 1714 Var %
[O)
EBITDA adj* 46,7 26,9 73,6% ﬂ'T m@@ EW
Amortizacién de PPA (2) 2,0 2,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 2,6 2,2 14,3% +86.0% 42,1
Total Costes (1+2+3) 178,6 177.7 0,5% 97
EBIT 42,1 22,6 86,0%
EBIT/Total ingresos netos 19,1% 11,3% +7,8pp
Res. participadas y depr. activos financieros 5,0 -6,5
Resultados financieros 0,6 -0,5
BAI 47,6 15,6 205,0%
Impuestos de sociedades -11,3 -3,0
Intereses minoritarios 0,0 0,1 .
1T14 1T15

Beneficio neto 36,4 12,8 185,2% * EBITDA adj./Ingresos netos
BPA** 0,099 € 0,031€ 216,9%
Beneficio neto/Total ingresos netos 16,5% 6,4% +10,1pp

* Después de consumo de derechos
** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de marzo 21





AANCIERDS

TOTAL INVERSION NETA

ATLS: 83,9€ 1T14: 81,5€

€Millones

® Derechos TV H Derechos TV ficcion
m Co-produccion / Distribucion Activos fijos tangibles e intangibles
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MEDlASETGSp&ﬁ&. FINANCIEROS

FLEXIBILIDAD DEL MODELO DE NEGOCIO Y POLITICA DE FUERTE CONTROL DE COSTES,
QUE LLEVA A MEDIASET ESPANA A UN AHORRO DE €53,9M EN 5 ANOS (-23,4%),
INCREMENTANDO LA CALIDAD Y CANTIDAD DE CONTENIDO PREMIUM

230,5 __

-53.9M€

1T1O0pf** 1T11 1iT12 iT13 iT14 1T15

**Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro €Millones
23





TELEVISION

AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS
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MEDIASETESpana.

TELEVISION

AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS
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MEDIASETESpana.

TELEVISION

ESTRATEGIA MULTICANAL DE MEDIASET: CADA CANAL CONSIGUE EXCELENTES
RESULTADOS DE AUDIENCIA EN SU CORE TARGET (AUDIENCIA HASTA LA FECHA¥)

4 9.1 N A
@
5,9
3,6
TI 13-24Y 25-34Y 4-12Y
" FDF: canal joven ) L Bolng canal infantll
N\ N\
3,7
1,5x 2,3
MJ 16-44Y TI HB 25-44Y
o Dlvlnlty canal femenine | | Energy: canal masculino

Fuente: Kantar media
* Promedio cuota audiencia 1/1-5/5/15
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TELEVISION

MIX DE PROGRAMACION 1T15
PRODUCCION PROPIA VS, AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS

18,4%
] 48,4%
71,7%
92,1%

GRUPO TELECINCO CUATRO BOING DIVINITY ENERGY

666 56 6

@D Produccion ajena @9 Produccion propia 27





TELEVISION
o MIX DE PROGRAMACION 1715
DE TELECINCO

1T15 PRODUCCION PROPIA VS, AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS
i Directo W Grabado

| 47.8% | Produccién con

- empresas
1T14:43,3% ind fient
| 23,2% | _Produccién de
Mediaset Espafia

1T14:23,1%

| 29.0% | Produccién con

©

empresas participadas:

AR La fabrica de la tele
: Mandarina
| 7O Big Bang
1T14 1T15 Saper Sport

w Produccion Externa  wProduccion Propia |
28






espana.
Investor Relations Department
Phone: +34 971 396 67 83
Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@telecinco.es
WEB: www.mediasel es/inversores/es

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset
Espana possible or assumed future performance, are or may be forward looking
statements and in this respect they involve some risks and uncertainties.

Mediaset Espaia actual results and developments may differ materially from the ones
expressed or implied by the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espaha shall not be taken as an
indication of future performance.

The content of this document is not and shall not be considered as, an offer
document or an offer or solicitation to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of
America except pursuant to an effective registration statement under the U.S.
Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid exemption from registration
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MEDIASETespaIIa.

W‘a

Presentacion de resultados 1T15
(enero - marzo)

Madrid, 6 de mayo de 2015






espana.

First Quarter Results 2015 (January - March)

00604500

Consolidated Income Statement

Consolidated Balance Sheet

million € 1Q2015 1Q2014 Var % million € 31-03-2015 31-12-2014
Gross Advertising Revenues 216,54 194,56 11,3% Fixed assets 568,23 569,55
Mediaset Espafia's Media 204,62 184,41 11,0% Financial 306,07 303,61
Third Party Media 11,92 10,15 17,5% Non Financial 262,16 265,94
Commission -8,82 -10,75 -17,9% Audiovisual Rights and Pre-payments 274,40 228,64
Net Advertising revenues 207,72 183,81 13,0% TV, Third Party Rights 229,08 182,49
Other Revenues 12,97 16,57 -21,8% TV, Spanish Fiction Rights 25,65 25,74
Total Net Revenues 220,68 200,38 10,1% Co-production / distribution 19,68 20,41
Pre-paid taxes 150,46 164,78
Personnel -25,88 -25,85 0,1% TOTAL NON-CURRENT ASSETS 993,09 962,97
TV Rights Amortisation -37,51 -51,12 -26,6%
Other Operating Costs -110,61 -96,52 14,6% Current assets 213,95 246,36
Total Costs -174,00 -173,48 0,3% Financial investments and cash 311,12 277,09
EBITDA 46,68 26,89 73,6%
Amortizations & Depreciations -2,57 -2,25 14,3% TOTAL CURRENT ASSETS 525,07 523,45
PPA Amortizations -2,00 -2,00 0,0%
EBIT 42,11 22,64 86,0% TOTAL ASSETS 1.518,15 1.486,42
Equity Consolidated Results 4,97 -6,55 - SHAREHOLDERS' EQUITY 1.205,02 1.189,41
Financial results 0,56 -0,48 - Non-current provisions 8,52 9,68
EBT 47,64 15,62 205,0% Non-current payables 8,47 10,43
Non-current financial liabilities 11,22 11,15
Income Taxes -11,31 -3,00 - TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 28,21 31,26
Minority Interest 0,05 0,14 -64,1%
NET PROFIT 36,38 12,76 185,2% Current payables 284,60 265,51
Current financial liabilities 0,32 0,24
TOTAL CURRENT LIABILITIES 284,91 265,75
TOTAL LIABILITIES 1.518,15 1.486,42
EPS & Margins Shareholders Structure *
* as per 15th April 2015.
EBITDA ajd. margin 21,2% 13,4%
EBIT margin 19,1% 11,3%
Net Profit margin 16,5% 6,4% _
Free-float 46,17%
EPS (€)* 0,10 € 0,03 € 53,83% st
* Excluding treasury shares at 31st March 2015
® Mediaset SpA m Free-float
Cash Flow & Net Financial Position 24H AUDIENCE SHARE TV ADVERTISING MARKET
million € 1Q2015 1Q2014
Operating Free Cash Flow 49,60 8,86
Net Financial Position 299,59 103,90
42,6%
A3M
A3M
26,6%
Net Investments
million € 1Q2015 1Q2014
TV Rights Non-Fiction 71,53 64,47
TV Rights - Fiction 11,33 14,48
Co-production 0,41 1,27
Tangible 0,66 1,26





