UNION FENOSA

MOODY’S MEJORA EL RATING DE UNION FENOSA Y DESTACA LA EVOLUCION
DE SU NEGOCIO Y PERFIL FINANCIERO

e Laagencia calificadora valora el cumplimiento del Plan BIGGER.
e Laintegracion del negocio, clave en la sélida posicion de la compaiiia en el sector
eléctrico espafiol.

Madrid, 9 de junio 2008.- La agencia Moody’s ha subido al nivel A3 desde Baal, la
calificacion crediticia de UNION FENOSA, con perspectiva estable, reconociendo asi el
progreso de la compafia en la mejora de sus actividades y su esfuerzo por mantener

un sdlido perfil financiero.

UNION FENOSA ha demostrado, de acuerdo con Moody’s, un fuerte historial de
resultados en el cumplimiento de su plan estratégico, que se ha visto acompafiado por
una mejora en el riesgo de su negocio gracias a la buena planificacion de las
desinversiones y las alianzas estratégicas previstas en el Plan BIGGER. El perfil
financiero de UNION FENOSA se ha visto reforzado, ademas, con el crecimiento del
flujo de caja y la venta de activos no estratégicos.

Ademas, la agencia ha destacado que la integracion vertical del negocio es clave para
UNION FENOSA para mantener su sdlida posicion en el sector eléctrico espafiol, con
una cartera de generacion equilibrada y acceso a las materias primas en condiciones

favorables.

Con respecto al futuro, Moody’s prevé una mejora gradual del perfil financiero de
UNION FENOSA mientras que el caracter “estable” de las perspectivas apunta a que la

compariia mantendra su perfil de negocio y de riesgo sin deteriorar su deuda.

Al cierre del primer trimestre de ejercicio UNION FENOSA mejor6 su ratio entre deuda
y EBITDA hasta 2,8 veces, dos décimas por debajo del registrado un afio antes, al

tiempo que el apalancamiento bajo al 47,9% desde el 48,6% de marzo de 2007. Estas
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cifras se lograron con un notable incremento del 8,8% en el patrimonio neto, que

alcanzo los 6.441 millones de euros.

Con esta solidez financiera, la compafiia progresa en el cumplimiento de los objetivos
de su Plan estratégico BIGGER para el periodo 2007-2011, en el que se contempla
mantener un apalancamiento del 55% y un ratio entre deuda y EBITDA de 3 a 3,2

VeCes.
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