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-"gh’i‘tﬂ Resumen estratégico 2005

¥» Integracion de Logista Italia y Logista France

¥» Internacionalizacion y extension de actividades a estos paises

¥» Diversificacion en negocios y paises
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-wglogisu

(millones de €)

Ingresos

Ventas Economicas

Beneficio Neto

BPA

2005

Principales magnitudes

5.671,7
768,0
107,2

2,37

Crecimiento

86,6%
49,1%
29,0%

30,6%
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Estrategia de diversificacion

.ﬁgl.ogista

¥» Record historico de beneficio neto

¥ Busqueda de la excelencia en nuestras operaciones

¥» Diversificacion de negocios y geografica

Transporte 20%

Editorial 13%
Distribucidn y servicios
logisticos 67%

Francia 8%

Italia

0,
23% Espafia 63%

Portugal 6%
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Unidades de Negocio

-agl.ogisu

(millones de €) Sectores Vtas Eco 2005 Ebitda 2005 Paises
s Tabaco Espana
41 Documentos y Tarjetas telef.
y e Portugal
Italia
516,4 146,5
= Conveniencia y Restauracion Espafia
3 Farmacia y Cosméticos Portugal
4 Promocional Francia
4 Coleccionables
2 Revistas 190 Espana
s Prensa 101,6 ! Portugal
4 Libros
4 Carga completa £ .
.. . Spana
“ Paqueteria industrial 159,0 15,3 P
* Mensajeria Portugal

Total 768,0* 173,8

*Incluye un ajuste de consolidacién: -9,0 Millones de Euros 5/13



ad de distribucion a redes minoristas

-ﬂgl.ogisu

(millones de €) Principales productos Puntos de entrega Posicién competitiva N© de Entregas
= Tabaco
s Documentos y telefonia ~ 85.000 ~ 3,7 millones

x Conveniencia y Restauracién

Lagista

3 Farmacia y Cosméticos ~135.000

~ 8,6 millones

= Promocional B2C

= Coleccionables

4 Revistas

~ 50.000 ~ 6,5 millones

% Prensa

= Libros

= Carga completa

Paqueteria industrial B2B ~ 17,1 millones

Mensajeria
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-’%h'i‘tﬂ Lineas de Negocio

¥» Introduccion de las nuevas Normas Internacionales de Contabilidad (NIC)

¥» Nuevas lineas de negocio: Distribucién y Servicios Logisticos, Editorial y Transporte

#1
~ . Sl o R = E2a 3 =
WLUERLE Espafia, Portugal, Italia  =weee Mz Altadis @ 308wl g K. JT'

#1
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#1

Espafia

Bayer Baxter ! roviris AstraZeneca%%Zzy @ @cnammm é Isﬂ

#1 D &
*I \!—’ @ @ orange” w
Fra n Ci a PEUGEOT TOYOTA
#1 .,..%;.. 5 IR Scix Barral

Espafia, Portugal

Mensajeria #3

Espafia (& NACEX 'i«nLegr_az &/ Logesta

Paqueteria # 3

Espafa
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Flujos de la cadena de valor

W 7

Fabrlcante Ma orista Mlnorlsta

W7777770777/ A0/

Proveedor Consumidor
I

iﬂgl.ogistd

Integracion completa del flujo de bienes, pagos e
informacion en un Gnico proveedor
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Ventajas competitivas de Logista

» NUmero de referencias /pequefnas unidades _.;'.'-' IT
» Entregas diarias / conveniencia Red propia
» Captura de ordenes IT - TPV
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.ﬁgl.ogista

Exitosa estrategia de expansion

\Ventas econdomicas

768,0
(millones de €)

TACC: +21,2%

Distribucion y Servicios Logisticos
Editorial
519

_100%

.

60%
i’l.ngi Rest . “Hiet

1999 - 2001 2002
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-ﬁh’i‘tﬂ Presencia local en Sur de Europa

=:Logista .
W rortigol . zilogista
o " France
k 30.000 m? de area de almacenaje
B 120.000 m? de area de almacenaje
¥ 3 almacenes regionales

¥ 7 almacenes regionales
¥ 16 almacenes locales
X ¥ Transporte subcontratado
¥>  Flota subcontratada °.

e’} %o

L]
.E..I.oglstu - _:Logista
. Italia
B 537.200 m? de area de almacenaje
¥» 115.000 m? de drea de almacenaje
¥ 11 almacenes regionales
2 2 almacenes centrales
¥ 79 almacenes locales
¥ 14 almacenes regionales

¥ Flota subcontratada

¥ 250 almacenes locales
“1.400 trailers

¥ Flota subcontratada

= 3,150 vehiculos de reparto
“ Red Ferroviaria
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-’%h'i‘tﬂ Posicionamiento Estratégico

¥» Expansion organica y via adquisiciones rentables

¥+ Servicios integrales de valor afadido

¥: Ventajas competitivas

¥+ Diversificacion de los negocios

¥ Red con presencia local en Sur de Europa
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