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EN LOS PRIMEROS SEIS MESES DEL ANO, PRISA ALCANZA UN

RESULTADO OPERATIVO (EBIT) DE 101 MILLONES DE EUROS.

La recuperacion del mercado publicitario, el comportamiento de las promociones, el
crecimiento de la circulacion y el control de costes en los nuevos desarrollos han

impulsado estos resultados.

Los ingresos se incrementan un 11,3% hasta alcanzar los 723 millones de euros,

v el resultado neto fue de 45 millones de euros, un 34% superior.

Los hechos més destacables durante los primeros seis meses del afio han sido:

Crecimiento de los ingresos publicitarios (+9,1%). Destaca el comportamiento
de El Pais (+8,5%) y de la Radio (+4%).

Los ingresos por circulacidn se incrementan un 6,2 %. ElPais alcanza una
difusion media diaria de 512.746 ejemplares (+9%).

Las promociones llevadas a cabo por los periddicos han hecho crecer los
ingresos.

Buen comportamiento de las camparias de venta de libros de texto.

La prensa regional y Prisacom mejoransus resultados impulsados por la
publicidad, la circulacién y el control de costes.

El margen de_EBIT sobre ingresos del Grupo ha mejorado hasta alcanzar el
14% frente al 10% del mismo periodo del ejercicio anterior.

Otros acontecimientos han sido:

La _reestructuracion llevada a cabo en Cinco Dias permite alcanzar resultado
operativo positivo en los primeros seis meses del ejercicio.

La Unidad de Ocio y Entretenimiento_mejora sus resultados tras el acuerdo
alcanzado con Universal.

Radidpolis (México) firma un acuerdo de afiliacion con Radiorama, ampliando
su cobertura al 90% del territorio mexicano.
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Resultados enero-junio 2004

ENERO-JUNIO 2004

Durante los primeros seis meses del ejercicio 2004, E1 Grupo Prisa ha incrementado
sus ingresos un 11,3% hasta alcanzar los 723 millones de euros.

El resultado de explotacion (EBIT) alcanz6 la magnitud de 100,65 millones de
euros, experimentado un crecimiento del 56%. El Ebit se ha visto impulsado por el
aumento de la publicidad (+9,1%), el comportamiento de las promociones llevadas a
cabo en los periodicos y el crecimiento de la circulacion de los diarios.

Continia el control y los ajustes en los nuevos desarrollos’, que en su conjunto
han mejorado su resultado operativo en un 10%. Destacan las mejoras operativas
experimentadas en la Prensa Regional, Prisacom y Ocio y Entretenimiento. La
reestructuracion llevada a cabo en Cinco Dias ha permitido cambiar el signo de sus
cifras, arrojando resultado positivo.

Las campaiias de ventas de libros de texto en el drea sur de Latinoamérica que se
registraron en el primer trimestre tuvieron un buen comportamiento. Buenas
perspectivas de las campafias de México y Espana.

En términos de Grupo, es de resaltar la mejora de_margenes, alcanzando un margen
de ebit sobre ingresos del 13,9% frente al 10,0% alcanzado durante el mismo
periodo del ejercicio anterior.

El beneficio neto ha alcanzado los 45 millones de euros, un 34% superior al mismo
periodo del ejercicio anterior.

PUBLICIDAD

En los primeros seis meses del ejercicio, el mercado publicitario en Espafia ha
mostrado__claros _signos de recuperacion. El conjunto de los ingresos
publicitarios del Grupo (265,14 millones de €) han experimentado un incremento
del 9,1%.

PROMOCIONES

El total de ingresos generados en el grupo procedentes de las promociones, durante
los primeros seis meses del ejercicio, ha ascendido a 83,04 millones de euros, con
una contribucién al resultado de explotacion (Ebit) de 17,66 millones de euros.

En este periodo ha destacado la promocion de La Enciclopedia que se lanzd con El
Pais y que finalizé el 30 de mayo con una media semanal de venta de 330.000
ejemplares.

! Nuevos desarrollos incluye Tv local, Prisacom, Medios Internacional, Ocio y Entretenimiento y Prensa
Regional
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LATINOAMERICA

Latinoamérica en el ejercicio 2004 muestra un entorno de mayor estabilidad politica
y econdmica.

Durante los primeros seis meses del ejercicio 2004, los ingresos procedentes de esta
area alcanzaron los 135,37 millones de euros (19% sobre total ingresos),
procediendo la mayor parte de los mismos del negocio editorial de Santillana que ha
mostrado crecimientos en moneda local en la mayor parte de los paises donde esta
presente. En este periodo, el tipo de cambio ha favorecido los resultados del Grupo
en 1,4 millones de € a nivel de Ebit.

En el afio, todavia quedan por registrar ventas correspondientes a importantes
campafias de educacion como la de México y algunas ventas institucionales en
Brasil, para las que existen buenas perspectivas.

Por lo que respecta al negocio de Medios Internacional, la inversion publicitaria se
incremento un 3,2%, siendo neutral el efecto del tipo de cambio.
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CUENTA DE RESULTADOS

Las principales magnitudes financieras de la cuenta de resultados del grupo durante el
primer semestre del ejercicio 2004 han sido las siguientes:

ENERO-JUNIO

Millones € 2004 2003

%
Ingresos de explotacion 722,54 649,01 11,3
EBITDA 142,26 107,97 31,8
EBIT 100,65 64,71 55,5
Resultado financiero (4,67) (3,21) (45,5)
Resultado puesta en equivalencia (13,33) (1,71) -
Amortizacion fondo de comercio 9,88 7,50 31,7
Resultado actividades ordinarias 72,77 52,29 39,2
Resultado extraordinario (13,29) 0,78 -
Resultado antes de impuestos 59,48 53,07 12,1
Impuesto sobre beneficios 14,38 18,90 (23,9)
Resultado atribuido socios externos (0,12) 0,52 -
Resultado neto 45,22 33,65 344

Los ingresos de explotacion se incrementan un 11,3% alcanzando 722,54 millones de
euros, frente a los 649,01 millones obtenidos en 2003.

Por linea de actividad, el desglose de los ingresos es el siguiente:

ENERO-JUNIO

Millones de € 2004 2003

Ventas de publicidad 265,14 243,12 9,1
Venta de libros y derechos 153,28 145,67 5,2
Venta de periddicos y revistas 122,63 115,50 6,2
Ingresos de productos promocionales 83,04 39,19 111,9
Venta de servicios de impresion 30,82 40,81 (24,5)
Venta de musica 17,82 21,39 (16,7)
Otros ingresos 49,81 43,33 15,0
Total Ingresos de explotacion 722,54 649,01 11,3
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Las ventas de publicidad aumentan un 9,1%.

El incremento de los ingresos publicitarios, se manifestd en todos los medios del
Grupo:

ENERO-JUNIO

Millones € 2003

El Pais 90,91 83,81 8,5
Radio 92,82 89,25 4,0
Prensa especializada 18,83 16,61 13,4
GDM 52,71 43,08 22,3
Medios Internacional 20,92 20,27 3,2
TV local 7,22 4,32 67,1
Prisacom 2,06 0,99 108,1

La evolucién de los ingresos publicitarios fue destacable en:

1- El Pais, cuyo liderazgo dentro de la prensa nacional le ha permitido incrementar
sus ingresos de publicidad en un 8,5%, confirmando la reactivacion del mercado
publicitario en la prensa generalista.

2- Radio, impulsada por la posicion de liderazgo de Prisa en este soporte.

3- La Prensa regional y Localia (Televisiones locales), poniendo de manifiesto el
potencial de crecimiento del mercado publicitario local.

Del total de las ventas consolidadas de publicidad del grupo, El Pais representd un 35%
y la Radio en Espafia un 33%. Por mercados, la publicidad nacional en el conjunto total
del grupo crecié un 12% y la local un 4%.

Las ventas de libros v derechos aumentanun 5,2% con respecto al mismo periodo del
ejercicio anterior, alcanzando los 153,28 millones de euros, a pesar de la depreciacidon
frente al euro de buena parte de las divisas latinoamericanas.

Destaco el buen comportamiento de las ventas regulares de libros de texto en la mayoria
de los paises latinoamericanos en los que las campafias correspondientes tienen lugar en
el primer trimestre, principalmente en Brasil, Chile y Argentina.

En México, las ventas institucionales de libros, parte de las cuales se producen en el
segundo trimestre del afio, se incrementaron un 10,9% con respecto al mismo periodo
del afio anterior.
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Las ventas de periodicos v revistas crecen un 6,2% hasta alcanzar 122,63 millones de
euros.

Los ingresos por productos promocionales se incrementan un 111,9% hasta los 83,04
millones de euros.

Las ventas de servicios de impresién disminuyenun 24,5%, debido a que en 2004 se
han empezado a consolidar por integracion proporcional (40%) los resultados de la
compaiiia de impresion Dédalo, constituida en 2003, a raiz del acuerdo entre el Grupo
Prisa y Polestar para fusionar sus negocios de impresion en Espafia.

Las ventas de musica experimentan un descenso del 16,7% como consecuencia de la
menor actividad, la ausencia de nuevos lanzamientos y del acuerdo alcanzado en abril
con Universal Music Spain, por el que el Grupo Prisa le vende los derechos
discograficos de sus principales artistas y la explotacion de los catdlogos musicales de
sus sociedades filiales Compaiiia Discografica Muxxic Records, S.A, Ediciones
Musicales Horus, S.A y Eurotropical Producciones Discograficas, S.L.

Los otros ingresos de explotacidn se incrementan un 15% debido principalmente a los
mayores ingresos por edicion de revistas por cuenta de terceros, los mayores ingresos
por arrendamientos y las mayores ventas de programacion.

La contribucion de las lineas de actividad a los ingresos totales se muestra a

continuacion:
. . -

Libros
21% 22¢ y
¢ /C Derechos
17% 18% Periodicos
25% 23%

Otros

Enero-Junio 2004 Enero-Junio 2003
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La distribucion geografica de los ingresos durante el primer semestre de los ejercicios
2004 y 2003 ha sido la siguiente:

1S 2004 1S 2003

O Espana O Espana

OlInternacional

O Internacional

81% 78%

El 79% de los ingresos del Grupo generados fuera de Espafia procedieron del negocio
editorial de Santillana, un 17% corresponde a las actividades de radio y otros medios y
un 4% proceden de Dédalo, la unidad de impresion.

El resultado de explotaciéon (EBIT), ha ascendido a 100,65 millones de euros, frente a
los 64,71 millones de euros del primer semestre del 2003, lo que supone un incremento
del 55,5%. Esta evolucion viene fundamentalmente explicado por:

e [as mejoras operativas de El Pais y la Radio

e Mejora del resultado operativo en GDM, Prisacom, Prensa Regional,Ocio y
Entretenimiento y Distribucion.

El resultado financiero asciende a -4,67 millones de euros frente a -3,21 millones de
euros en el primer semestre de 2003. Este empeoramiento ha obedecido a las menores
diferencias positivas de cambio registradas en 2004. El coste financiero de la deuda a 30
de junio era del 2,4%.

El resultado por puesta en equivalencia, recoge principalmente las participaciones en
Sogecable, Antena 3 de Radio e Iberbanda.

La participacion en Sogecable ha pasado a ser del 20% y ha aportado unas pérdidas de
11,97 millones de euros. Iberbanda ha aportado unas pérdidas de 3,75 millones de
euros, mientras que Antena-3 ha aportado un beneficio de 4,01 millones de euros.

La amortizacion del fondo de comercio aumenta un 31,7% debido a los nuevos fondos
originados por el incremento de la participacién en Sogecable y Grupo Latino de Radio.
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El resultado extraordinario asciende a -13,29 millones de euros frente a un resultado
positivo de 0,78 millones de euros en el primer semestre de 2003.

En el primer semestre de 2003 se obtuvieron unos ingresos extraordinarios de 10,8
millones de euros por la inclusién de Iberbanda en el perimetro de consolidacion,
ingresos, que al no producirse este afio, constituyen h principal razén que explica la
variacion negativa del resultado extraordinario con respecto al mismo periodo del afio
anterior.

Consecuentemente, ¢l resultado antes de impuestos se incrementa un 12,1% con
respecto al primer semestre del ejercicio anterior, alcanzando los 59,48 millones de
euros.

Elgasto por impuesto de sociedades asciende a 14,38 millones de euros frente a 18,91
millones de euros del primer semestre de 2003, mientras que el resultado minoritario
se situd en0,12 millones de euros negativos.

El beneficio neto alcanza 45,22 millones de euros frente a los 33,65 millones de euros
registrados el ejercicio anterior, lo que supone una mejora del 34,4%.
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BALANCE DE SITUACION

Millones de euros

ACTIVO 30/06/2004 31/12/2003
INMOVILIZADO 710,61 722,09
Gastos de establecimiento 10,83 11,87
Inmovilizaciones inmateriales 108,22 114,26
Inmovilizaciones materia les 294,71 292,13
Inmovilizaciones financieras 267,14 274,47
Acciones de la Sociedad dominante a L/P 29,71 29,36
FONDO DE COMERCIO DE CONSOLIDACION 331,74 316,34
GASTOS A DISTRIBUIR EN VARIOS EJERCICIOS 14,47 6,85
ACTIVO CIRCULANTE 679,34 581,36
Existencias 101,34 91,06
Deudores 511,50 429,83
Inversiones financieras temporales 25,12 10,14
Tesoreria 23,44 39,31
Ajustes por periodificacion 17,94 11,02
TOTAL ACTIVO 1.736,16 1.626,64

Millones de euros

PASIVO 30/06/2004 | 31/12/2003
FONDOS PROPIOS 686,79 660,67
Capital Suscrito 21,88 21,88
Reservas 619,69 578,19
Resultados atribuibles a la Sociedad Dominante 4522 60,60
SOCIOS EXTERNOS 21,03 28,02
INGRESOS A DISTRIBUIR EN VARIOS 7,05 9,15
EJERCICIOS
PROVISIONES PARA RIESGOS Y GASTOS 19,63 19,84
ACREEDORES A LARGO PLAZO 518,98 481,79
Deudas con entidades de crédito 330,97 296,56
Bonos canjeables 162,30 162,30
Otras deudas a Largo 25,71 22,93
ACREEDORES A CORTO PLAZO 482,68 427,17
Deudas con entidades de crédito 111,77 106,99
Acreedores comerciales 188,70 192,37
Otras deudas a corto 174,60 122,91
Ajustes por periodificacion 7,61 4,90
TOTAL PASIVO 1.736,16 1.626,64
10
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INVERSIONES

El importe total de las inversiones en inmovilizado ha ascendido a 89,74 millones de
euros frente a 50,72 millones de euros en el primer semestre del ejercicio 2003. Por
unidad de negocio, el total de inversiones ha sido:

INVERSIONES Millones de euros
ENERO-JUNIO 2004
Prisa 30,34
Santillana 16,54
Ocio y Entretenimiento 10,82
El Pais 8,69
Impresion 5,69
Radio 5,28
Tv locales 4,69
Otros 7,69
Total 89,74

Las inversiones de Prisa por importe de 30,34 millones de euros, corresponden al
incremento de la participacion en Sogecable por importe de 12,05 millones de euros y a
la adquisicion del 13,24% de Grupo Latino de Radio por importe de 16,51 millones de
euros.

Las inversiones en Santillana corresponden fundamentalmente a prototipos, y en El Pais
e Impresion a la adquisicion de nuevas rotativas.

El desglose de las inversiones por tipo de inmovilizado es el siguiente:

INVERSIONES Millones de euros
ENERO-JUNIO 2004
Gastos de establecimiento 0,68
Inmovilizado material 28,82
Inmovilizado inmaterial 22,87
Inmovilizado financiero 37,37
TOTAL INVERSIONES 89,74

11
@ Grupo PRISA // www.prisa.es // Relacion con Inversores



Resultados enero-junio 2004

POSICION FINANCIERA NETA

La deuda neta a junio de 2004 asciende a 556 millones de euros frente a 516 millones de
euros a 31 de diciembre de 2003.

POSICION FINANCIERA NETA Millones de
30/06/2004 euros
Deuda financiera 605,04
A largo plazo 493,27
A corto plazo 111,77
Tesoreria e inversiones financieras temporales 48,56
Deuda neta 556,48

La deuda financiera del grupo asciende a 605,04 millones de euros y mantiene
adicionalmente lineas de crédito abiertas por importe de 325 millones de euros. Del total
de la deuda financiera a largo plazo, 162,3 millones de euros corresponden a los bonos
canjeables cuya emision se llevo a cabo en diciembre de 2003.

El cupon de los bonos se fij6 en el 1,75%. Teniendo en cuenta que el resto de la deuda

financiera esta referenciada a tipos de interés variable, un 27% de la deuda de Prisa esta
referenciada a tipo de interés fijo y un 73% a variable.

La deuda a largo plazo representa el 82% del total de la deuda financiera y por
monedas, un 69% de la deuda estd denominada en euros y un 31% en ddlares.

18%

OLargo plazo Euros

O Corto plazo ODolares

82%
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ESTADO DE FLUJOS DE FONDOS

EBIT 100,65 64,71
Amortizaciones 36,95 38,58
Variacion de circulante no financiero (48,15) (74,08)
Inversiones operativas (52,37) (52,19)
Flujo de caja operativo 37,08 (22,98)
Inversiones financieras (37,37) (1,28)
Resultado financiero (4,67) (3,21)
Resultado extraordinario (13,29) 0,78
Dividendos y remuneraciones consejo (22,64) (20,09)
Impuestos (14,38) (18,91)
Otros 15,19 12,12
VARIACION DEUDA NETA 40,08 53,58

La generacion de flujo de caja operativo en el primer semestre de 2004 ha sido de
37,08 millones de euros, mejorando respecto al mismo periodo del afio anterior. Esta
mejora viene explicada por el mayor resultado operativo obtenido y por la mejora en la
variacion del circulante no financiero.
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COMPORTAMIENTO DE LAS UNIDADES DE NEGOCIO

El EBIT de El Pais alcanza los 77,12 millones de euros, un 67,5% mas que el
registrado en el mismo periodo de 2003, impulsado por una mejora de los
ingresos publicitarios y de circulaciony por la contribucion de las promociones.
El margen de EBIT sobre ingresos se sitlia en el 34,8% frente al 29,2% del

primer semestre de 2003.
Los ingresos de la Radio en Espaifia crecen un 5,1%, destacando el 4% de
crecimiento en los ingresos de publicidad. El resultado de explotacion (EBIT) de

la Radio mejora un 5,5%.

Buen comportamiento de las campaifias de venta de libros de texto en

América Latina.

La Prensa Especializada y Regional incrementa su resultado de explotacion

un 59,4% con respecto al primer semestre de 2003.

Radidpolis alcanza un acuerdo con Radiorama,_incrementando su cobertura

en México hasta el 90%.

La actividad digital — Prisacom — mejora su resultado operativo.

GDM mejora su resultado operativo, como consecuencia de la recuperacion del

mercado publicitario.

Prisa comienza a consolidar por integracion proporcional (40%) los resultadosde

la nueva compafiia de impresion, Dédalo.
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INGRESOS ENERO-JUNIO

Millones de euros 2003

El Pais 221,89 157,91 40,5
Prensa Espec y Regional 62,27 58,65 6,2
Radio 104,29 99,19 5,1
TV local 16,79 11,24 49,4
Medios Internacional 24,40 23,22 5,1
Educacion y Formacion 157,91 149,60 5,6
Prisacom 7,05 5,97 18,1
Ocio y Entretenimiento 39,55 52,28 (24,4)
Impresion 38,60 57,24 (32,6)
GDM 52,71 43,08 22,4
Distribucion 120,98 102,26 18,3
Otros 13,17 9,75 35,1
Ajustes de consolidacion (137,07) (121,94) 20,3
TOTAL 722,54 649,01 11,3

EBIT ENEROQO-JUNIO
Millones de euros 2003
El Pais 77,12 46,05 67,5
Margen EBIT 34,8% 29,2%
Prensa Espec. y Regional 1,96 1,23 59,4
Margen EBIT 3,2% 2,1%
Radio 21,30 20,20 5,5
Margen EBIT 20,4% 20,4%
TV local (6,02) (5,35) (12,5)
Margen EBIT (35,9%) (47,6%)
Medios Internacional (2,93) (1,84) (59,2)
Margen EBIT (12,0%) (7,9%)
Educaciéon y Formacion 11,22 12,44 (9,8)
Margen EBIT 7,1% 8.3%
Prisacom (3,53) (5,02) 29,7
Margen EBIT (50,1%) (84,1%)
Ocio y Entretenimiento (3,71) (5,36) 30,8
Margen EBIT (9,4%) (10,2%)
Impresion 1,50 3,91 (61,7)
Margen EBIT 3,9% 6,8%
GDM 3,40 2,68 26,9
Margen EBIT 6,5% 6,2%
Distribucion 1,87 0,38 -
Margen EBIT 1,6% 0,4%

Ajustes y Otros (1,53) (4,61) (58,8)
TOTAL 100,65 64,71 55,5
Margen 13,9% 10,0%

15
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EL PAIS
ENERO-JUNIO
Millones de euros 2004 2003
Total Ingresos explotacion 221,89 157,91 40,5
Total gastos explotacion 144,77 111,86 294
EBIT 77,12 46,05 67,5
%/Ingresos 34,8% 29,2%
EBITDA 83,30 52,71 58,0
%/Ingresos 37.5% 33.4%
Ingresos publicitarios Ingresos de circulacion
M€ {ig;:}:‘l r'f; ;;21
s 500 M€ N
100,0+ 83,8 ’
80,07 100,01 74.4
60,0- 8oy | 680
40,0 00,01
40,0
20,0- 20.0]
0,0_ 0’0.
1S 2003 1S 2004 1S 2003 1S 2004

El Pais ha incrementado de forma muy significativa su solidez y rentabilidad durante el
primer semestre de 2004, con crecimiento considerable de los ingresos (+40%) y una

mejora del 67,5% en el resultado de explotacion. El margen de EBIT sobre ingresos fue
del 34,8%.

- Los ingresos publicitarios se han incrementado un 8,5% respecto al mismo periodo
del afio anterior, confirmando la reactivacidon del mercado publicitario. En el segundo
trimestre estanco, los ingresos por publicidad se incrementaron un 8,9% en términos
interanuales.

- Los ingresos por circulacién, experimentan un crecimiento del 9,4%, hasta los 74,40
millones de euros.
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Enero-Junio Enero-Junio Var

2004 2003 %

Difusion media diaria 512.746 469.879 9,1
Difusion media fin de semana 870.280 829.787 4.9

El éxito de las promociones llevadas a cabo durante el primer semestre del ejercicio (La
segunda edicion de “Un pais de cine”, la segunda edicién de “Los discos de tu vida”,
“El Pais Aventuras”,“La Enciclopedia”, “La Serie negra” y una coleccién de DVD
documentales), ha permitido que los ingresos por productos promocionales
alcanzaron los 55,35 millones de euros frente a los 4,64 millones de euros registrados
el mismo periodo del afio anterior. De manera especial merece la pena destacar el
comportamiento de “La Enciclopedia”.

Los gastos de explotacién se incrementan en una proporciéon menor que los ingresos.
Los gastos por consumo de papel crecieronun 2,5% debido al aumento de las toneladas
consumidas por la mayor circulacion El precio del papel se redujo en un 6,3% en
términos interanuales.

La rentabilidad ha mejorado de forma destacada - el EBIT se incrementa un 67,5% vy
el margen de EBIT sobre ingresos se situa en el 34,8%, frente al 29,2% de 2003. Si se
descontara el efecto de las promociones, el margen de EBIT sobre ingresos seria del
34,5%.
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PRENSA ESPECIALIZADAY

REGIONAL

ENERO-JUNIO
Millones de euros 2004 2003
Total Ingresos explotacion 62,27 58,65 6,2
Total gastos explotacion 60,31 57,42 5,0
EBIT 1,96 1,23 59,4
%/Ingresos 3.2% 2,1%
EBITDA 3,49 2,64 32,2
%/Ingresos 5,6% 4,5%

Ingresos de explotacion

M€
40
28,4

30

20 10,9 13,6
8,7

10

0.
As Cinco Dias Prensa Revistas

Regional

Resultado de explotacion (EBIT)

M€

As Cinco Dias Prensa Revistas
Regional

El crecimiento de los ingresos que experimentan la Prensa Regional y las Revistas,
junto con el esfuerzo generalizado en la contencidén de gastos, ha permitido que esta
unidad de negocio mejore su resultado de explotacién un 59,4%, obteniendo un EBIT
de 1,96 millones de euros, frente a 1,23 millones de euros del primer semestre del

egjercicio anterior.

- La evolucion del Diario AS durante la primera mitad del ejercicio ha venido

caracterizada por:

e Un incremento del 17% de los ingresos publicitarios en el segundo trimestre

estanco, por lo que en el acumulado a junio se incrementan un 7,2% con
respecto al mismo periodo del afio anterior.

e Una disminucion de bs ingresos de circulaciéon, que se redujeron un 1,6%,

debido a un descenso de la difusion. La difusion media diaria alcanz6 194.174
ejemplares frente a 206.452 ejemplares en el mismo periodo del ejercicio

anterior.
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- Cinco Dias obtiene un EBIT positivo frente a pérdidas operativas de 0,69 millones de
euros en el mismo periodo del ejercicio anterior. El incremento de los ingresos
publicitarios (+4%), y la reduccién de los gastos de explotacién, como consecuencia de
las medidas de reestructuracion adoptadas en enero de 2004, explican esta mejora
operativa.

La difusién media diaria_del Cinco Dias alcanzé los 24.172 ejemplares (frente a
24.527 ejemplares en el mismo periodo del ejercicio anterior).

- La Prensa Regional obtiene un EBIT de 0,77 millones de euros frente a los 0,48
millones de euros del ejercicio anterior, lo que supone un crecimiento del 59,1%. Esta
mejora ha obedecido principalmente a:

e Los mayores ingresos publicitarios, que crecen un 13,4%, explicado en gran
medida por la evolucion positiva de la publicidad local.

e Al crecimiento de las ventas de periodicos, que se incrementan un 34,6% con
respecto al mismo periodo del afio anterior.

- Los ingresos de las revistas se han incrementado un 24,3%. En esta linea destaca la
evolucion de la difusion de Cinemania (70.890 ejemplares de difusion) y Rolling
Stones y el favorable posicionamiento de la revista Gentelman en el mercado.
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Resultados enero-junio 2004

RADIO
ENERO-JUNIO

Millones de euros 2004 2003

Total Ingresos explotacion 104,29 99,19 5,1
Total gastos explotacion 82,99 78,99 5,1
EBIT 21,30 20,20 5,5
%/Ingresos 20,4% 20,4%

EBITDA 23,78 22,66 4,9
%/Ingresos 22,8% 22,9%

Durante el primer semestre del ejercicio 2004, los ingresos de la radio en Espafia se
incrementaron un 5,1%.

e Los ingresos publicitarios subieron un 4%, hasta los 92,82 millones de euros.

e Aumentaron también los otros ingresos y muy significativamente los derivados
de la “tarjeta 40” ( acuerdo con la Caixa) que crecieron un 15,4%.

El EBIT creci6 un 5,5% con respecto al mismo periodo del ejercicio anterior.

La segunda ola del Estudio General de Medios (EGM) confirm¢ el liderazgo de
audiencia de la SER, tanto en radio convencional como en radio formulas. La SER con
5.387.000 oyentes obtuvo 187.000 oyentes mas que en la misma ola del afio anterior.

De acuerdo con la segunda ola del EGM, resalta la cuota de audiencia de la SER
comparado con el resto de los grupos radiofénicos en Espaiia:

Formula convencional Radioformulas
COPE
COPE 11%
20%

ONDA CERO

SER 69%

56%
24%
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TV LOCALES
ENERO-JUNIO

Millones de euros 2004 2003

Total Ingresos explotacion 16,79 11,24 49,4
Total gastos explotacion 22,81 16,59 37,5
EBIT (6,02) (5,35) (12,5)
%/Ingresos (35,9%) (47,6%)

EBITDA (4,69) 4,10) (14,4)
%/Ingresos (27,9%) 36,5%

Los ingresos de la TV local durante la primera mitad de 2004 han experimentado un
aumento considerable:

e Los ingresos publicitarios, (43% de los ingresos de explotacion), se
incrementaronun 67,3%, hasta los 7,22 millones de euros.

e Lasventas de programacion, (42% de los ingresos totales), crecieron un 36,3%
hasta los 7,02 millones de euros.

Ingresos de publicidad Ventas de programacién
@y R
Mé€ —_ Me N
10,01 10,01
8,0 7.2 8,0 7,0
6,0- 43 6,0- 5,1
4,01 4,01
2,01 2,01
0,04 0,04
1S 2003 1S 2004 1S 2003 1S 2004

Segin Sofres, la audiencia acumulada a junio de Localia alcanzd los 9.609.840
espectadores, lo que supone 2.7070.000 mas que su mas directo competidor.
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MEDIOS INTERNACIONAL

ENERO-JUNIO
Millones de euros 2004 2003
Total Ingresos explotacion 24,40 23,22 5,1
Total gastos explotacion 27,33 25,06 9,1
EBIT (2,93) (1,84) (59,2)
%/Ingresos (12,0%) (7,9%)
EBITDA (0,50) 0,40 -
%/Ingresos (2,1%) 1,7%

El detalle de ingresos y EBIT de los distintos negocios que forman la unidad de medios
internacional es el siguiente:

Ingresos de explotacion Resultado de explotacion (EBIT)

121

33

Particip. L L
Radi'o'faﬁn_ IGV (Bolivia) Caracol Radiopolis "arMiciP- |Gy (Bolivia)

Caracol Radiopolis L )
Radio Latin.

Caracol aumentd sus ingresos durante el primer semestre del ejercicio, a pesar de la
depreciacion ligera del peso colombiano frente al euro.

Participaciones de Radio Latinoamericana ha mejorado sus resultados. Los ingresos
se incrementaron un 26,9% con respecto al mismo periodo del ejercicio anterior, y los
gastos se contuvieron por la politica de reestructuraciéon y ahorro. Ello unido al
apalancamiento operativo del negocio de la radio ha motivado que las pérdidas
operativas se reduzcanun 13,8%.

A pesar de la grave crisis politica y economica de Bolivia, las medidas de
reestructuracion y el cambio en el accionariado llevado a cabo en Inversiones Grupo
Multimedia han contribuido a que dicha sociedad obtenga un EBIT positivo frente a
unas pérdidas operativas de 0,28 millones de euros en el primer semestre del ejercicio
anterior.
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En Radiépolis, los ingresos en moneda local se han incrementado un 2%. Sin embargo,
la depreciaciéon del peso mexicano frente al euro ha llevado a una disminucion de la
facturacion en euros del 13,1%.

En junio de este afio Radidpolis ha logrado un acuerdo con Radiorama, mediante el cual
amplia su cobertura en México al 90% de la audiencia potencial. El acuerdo incluye la
incorporacion a la actual red de Radidpolis de 41 estaciones alcanzando un total de 71
estaciones en las ciudades mas importantes del pais. Radiopolis proveera a Radiorama
sus contenidos de noticias, entretenimiento, deportes, musica con sus marcas W Radio,
40 principales, Ke Buena y Bésame Radio.

Asimismo, Prisa ha adquirido del grupo empresarial y de medios comunicacion
colombiano Valores Bavaria su participacion del 13,24% en el capital social de Grupo
Latino de Radio, S.L. (GLR). De esta manera, la participacion de Prisa en GLR
asciende al 100%.
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EDUCACION Y FORMACION

ENERO-JUNIO

Millones de euros 2004 2003

Total Ingresos explotacion 157,91 149,60 5,6
Total gastos explotacion 146,69 137,16 7,0
EBIT 11,22 12,44 9,8)
%/Ingresos 7,1% 8,3%

EBITDA 27,04 27,70 2.4
%/Ingresos 17,1% 18,5%

En Educacién y Formacion las cifras del primer semestre recogen las campaiias de
educaciénde Santillana en el cono sur, que tienen lugar en el primer trimestre, asi como
también recoge parte de las ventas institucionales que se realizan en México, que se
suelen producir en el segundo trimestre.

En el ambito de las campafas, ha destacado el buen comportamiento de las mismas en
Brasil, Argentina, y Chile.

- En Brasil, los ingresos crecieron un 22,5%. El esfuerzo en la contencion de
gastos permitidé que el EBIT se incrementara un 12,2%. En este pais, ain esta
abierta la venta institucional.

- En Argentina, la mayor estabilidad politica y la mejor situacién econémica han
favorecido el crecimiento de los ingresos por ventas de libros de texto en un
14,1%.

- Las ventas en Chile tuvieron un crecimiento interanual del 19%.

- En México, a pesar de la depreciacion del peso mexicano frente a la divisa
europea, las ventas institucionales en euros se incrementaron un 10,9%,

En relacion a Educacion y Formacion, mencionar que en febrero de 2004, Santillana
adquiri6 una participacion del 50% en la sociedad Suma de Letras, pasando a tener el
100% de su capital social. Suma de Letras se dedica a la publicacion de ediciones de
bolsillo y extiende su actividad por toda Latinoamérica, donde cuenta con filiales en
Meéxico y Argentina y una amplia red de distribucion en el resto de los paises.
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La composicion geografica de los ingresos en el primer semestre de 2003 y 2004 ha
sido la siguiente:

Ingresos 1S 2003 por origen geogriafico Ingresos 1S 2004 por origen geografico

ESPANA
31%

ESPANA
30%

AMERICA
69%

AMERICA
70%
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OCIO Y ENTRETENIMIENTO

ENERO-JUNIO
Millones de euros 2004 2003
Total Ingresos explotacion 39,55 52,28 (24,4)
Total gastos explotacion 43,26 57,64 (24,9)
EBIT (3,71) (5,36) 30,8
%/Ingresos (9,4%) (10,2%)
EBITDA 0,67) (2,08) 67,8
%/Ingresos (1,7%) (4,0%)
Ingresos de explotacion Resultado de explotacion (EBIT)
M€

60,01 52,3

50,01 39,6 0.0

40,01

30,01

20,0 -4,01 37

10,0 -5,4

0,0+ PR —
1S 2003 1S 2004 1S 2003 1S 2004

En Ocio y Entretenimiento, el cambio de posicion del Grupo en este negocio se refleja
en su actividad y en el mejor comportamiento de los resultados operativos.

La reduccion de los ingresos y los gastos obedece a la menor actividad derivada del
acuerdo con Universal por el que el Grupo Prisa le vende los derechos discograficos de
sus principales artistas y la explotacion de los catdlogos musicales de sus sociedades
filiales Compaiiia Discografica MuXXic Records S.A, Ediciones Musicales Horus S.A,
y Eurotropical Producciones Discograficas, S.L.

Las pérdidas operativas mejoran un 30,8% con respecto al mismo periodo del ejercicio
anterior.
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PRISACOM
ENERO-JUNIO

Millones de euros 2004 2003

Total Ingresos explotacion 7,05 5,97 18,1
Total gastos explotacion 10,58 10,99 (3,7)
EBIT (3,53) (5,02) 29,7
%/Ingresos (50,1%) (84,1%)

EBITDA (2,50) 3,82) 34,6
%/Ingresos (35,5%) (64,0%)

Prisacom incrementa sus ingresos un 18,1% debido al crecimiento de la publicidad y la
venta de contenidos.

Ingresos publicitarios Venta de contenidos
i, S,
(r1087) (509
M€ N M€ N
3,07
2,1 2,01
2,01 1,2
1,0 ] 0,8
1,0 1,0
0,0- 0,0+
1S 2003 1S 2004 1S 2003 1S 2004

Los gastos disminuyen un 3,7% en términos interanuales, haciendo que hs pérdidas
operativas disminuyan un 29,7%.

Prisacom comenzo6 a desarrollar en 2003 conjuntamente con Santillana, el negocio de
plataformas educativas en red y ha cerrado acuerdos importantes tanto en Espafia como
en Latinoamérica.

En enero de 2004 se comenzd a consolidar por integracién proporcional la sociedad
Infotecnia®, participada al 50% por Prisacom. El objeto de dicha sociedad es la

prestacion de servicios de informacidn a usuarios por via telefonica.

En junio de 2004 El Pais.es cuenta ya con 33.700 suscriptores.

2 Ntimero de informacién telefénica 11824
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VENTAS DE PUBLICIDAD EN MEDIOS (GDM)

ENERO-JUNIO
Millones de euros 2004 2003
Total Ingresos explotacion 52,71 43,08 22,4
Total gastos explotacion 49,31 40,41 22,0
EBIT 3,40 2,68 26,9
%/Ingresos 6,5% 6,2%
EBITDA 3,57 2,90 23,1
%/Ingresos 6,8% 6,7%

Durante el primer semestre del ejercicio 2004 el mercado publicitario espafiol ha
continuado la senda de la recuperacion niciada en 2003 y ha registrado un destacado
crecimiento.
La mejora se ha visto reflejada en todos los soportes, particularmente en la television y
en la prensa.

La mejoria del mercado ha permitido un incremento de los margenes.Los ingresos netos
de GDM han crecido un 12,5% con respecto al ejercicio anterior.

ENERO-JUNIO
Millones de euros 2003
Ventas de publicidad 52,71 43,08 22,4
Compras, consumos y aprov. 41,42 33,04 25,4
Ingresos netos explotacion 11,29 10,04 12,5

Todo ello ha hecho posible que el EBITDA yel EBIT se incrementen un 23,1% y un
26,9% en términos interanuales.

Tipo de soporte Tipo de cliente

Internet: 1%
Grupo: 56 %

o 36@ c

Radio: 44 % p 19% Sogecable y Terceros: 44%
rensa: o
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IMPRESION
ENERO-JUNIO

Millones de euros 2003

Total Ingresos explotacion 38,60 57,24 (32,6)
Total gastos explotacion 37,10 53,33 (30,4)
EBIT 1,50 3,91 (61,7)
%/Ingresos 3,9% 6,8%

EBITDA 5,40 9,45 (42,9)
%/Ingresos 14,0% 16,5%

En 2004 se ha empezado a consolidar por integracion proporcional (40%) los resultados
de la nueva compaiiia de impresion Dédalo, sociedad que se constituye a finales de
2003 a raiz de la fusion de los negocios de impresion en Espafia de los grupos Prisa y
Polestar.

La participacién de Prisa en Dédalo asciende al 40% y completan su estructura
accionarial, Polestar con un 40% e Ibersuizas, que como socio financiero cuenta con el
20% restante.

El desglose de los ingresos de explotacion ha sido como sigue:

Grupo: 19% Exportacion: 14%

Terceros y asociadas: 81% Nacional: 86%

Durante el 1¥ semestre del 2004, la nueva sociedad fusionada ha completado el cierre
de la planta de “offset comercial” de Altamira situada en el poligono de las Mercedes de
Madrid concentrando la actividad de “offset comercial” en la planta de Mateu Press
situada en Pinto lo que permitird la obtencidon de relevantes economias de escala y
sinergias y una mejora de la posicion competitiva en el citado segmento del “offset
comercial” apoyado también en la nueva rotativa Lithoman IV que ha comenzado a
estar operativa durante el mes de mayo y que absorbera parte de la actividad actual de la
planta cerrada.

Igualmente, durante el I semestre de 2004 Dédalo ha avanzado en los procesos de
integracidn organizativa y operativa ldgicos de una fusion empresarial.
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Para mas informacion:

Grupo Prisa

Departamento de Relacion con Inversores de Grupo Prisa
Gran Via 32, 6 Planta

Telefono: +34- 91-330-10-85

Fax: +34- 91-330-10-88

e-mail: ir@prisa.es

WWW.prisa.es



