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FINANCIAL AND OPERATING HIGHLIGHTS

million € 9IM16 9IM15 Var. (%)
Total net revenues 711,7 674,7 5,5%
Total operating costs -527,2 -530,3 -0,6%
EBITDA adj ) 184,4 144,4 27,8%
EBITDA margin 25,9% 21,4% +4,5pp
EBIT 170,7 131,4 29,9%
EBIT margin 24,0% 19,5% +4,5pp
NET PROFIT 131,8 113,8 15,8%
EPS adj @ 0,39 € 0,32 €
Free Cash Flow 183,0 161,7 +21.3m€
Net cash position 118,4 205,7

(1) EBITDA Adj, includes TV rights consumption
(2) Adjusted excluding the treasury stocks owned atSeptember 30th.

Mediaset Espaiia registers an EBITDA of €184.4 million and EBIT of €170.7 million in the first nine months
2016; these are increases of 27.8% and 29.9% respectively, compared to the same period last year.

e Total net revenues for the period January-September 2016 amount to €711.7 million, with net
advertising revenues of €667.1 million and "Other revenues” of €44.6 million.

¢ Infoadex reports that the television advertising market grew in the nine months to September 2016
6.4% while the total advertising market grew 3.8%. Mediaset Espaiia, as per Infoadex figures, confirms
its leadership in the first nine months of the year with a market share of 43.8%.

e Mediaset Espaiia’s EBITDA margin for the first nine months 2016 is 25.9%, 4.5 pp greater than the
same period last year (21.4%).

¢ Net profit, amounts to €131.8 million, this is an increase of 15.8% in comparison with the same period
2015 (€113.8 million).

e During the third quarter (July-September 2016) Mediaset Espaia had a TV advertising market share
as per Infoadex of 44.2%, and obtained €190.1 million total net revenues, €24.4 million EBITDA and
Net Profit of €14.1 million.

o At the end of September 2016 Mediaset Espaia registers a net cash position of €118.4 million, this is
after paying €167.4 million in dividends on April 19t 2016 and buying €91.4 million own shares in the
period.

e Mediaset Espana obtains an audience share of 30.5% in 24 hours total individuals and a 31.9% in
commercial target, in the nine months to September 2016. In the months of June and July, Mediaset

Espaia broadcasted the Eurocup2016, 23 matches in total.

e In the first nine months of 2016, Mediaset Espaia achieves a monthly average of: 27.2 million unique
users, 269.3 million page views and 88.0 million videos streamed (source OJD and ComScore).

e The share capital of Mediaset Espana, after the cancellation of company’s treasury shares, is
composed of 336,717,490 shares.

e Mediaset Espaiia launched on April 21% its seventh channel Be Mad.

i)

@0
e

www.mediaset.es/inversores/en






r ___J
eS p an a ® Results January-September 2016

1. PROFIT AND LOSS ACCOUNT

Table 1: Consolidated Profit and Loss Account

9M2016 9M2015 % change

TOTAL NET REVENUES 711,68 674,68 5,5%
Rights Amortisation (131,83) (131,37) 0,3%
Personnel (77,99) (78,15) (0,2%)
Other operating costs (317,43) (320,79) (1,0%)
TOTAL COSTS (527,25) (530,31) (0,6%)
Adjusted EBITDA 184,43 144,37 27,8%
Other amortisations, provisions (7,77) (6,95) 11,8%
Amortisation PPA (6,00) (6,00) 0,0%
EBIT 170,66 131,41 29,9%
Equity Cons. Results and Depr. Fin. Assets (1,66) 15,74 -
Financial results (0,69) (0,01) -
Pre-tax profit 168,30 147,15 14,4%
Income taxes (36,69) (33,55) 9,3%
Minority interests 0,23 0,23 (0,5%)
Net profit 131,84 113,83 15,8%

Net profit in the nine months to September 2016 amounted to €131.84 million,
representing earnings per share of 0.39€. Net profit increased by €18.01 million
(+15.8%), compared to the same period 2015 (€113.83 million).

Mediaset Espaia records its best 9 months net profit since 2008.

o]
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1.1. Revenues

Infoadex reports that the total conventional advertising market in the nine months to
September 2016 stands at €2,951.9 million, this is a +3.8% grow, whilst the television
advertising market, in the same period grew +6.4% reaching €1,515.0 million. In this period,
television represents 51.3% of the total conventional advertising market, compared to the
50.1% from the same period last year, an increase of +1.2 pp.

Within the television advertising market as much as 96.5% relates to the free to air
broadcasters whilst pay TV represents a 3.5% of the aforementioned market.

As per Infoadex the first nine months 2016, Mediaset Espafia had a TV market share of 43.8%,
an increase of 0.4 pp compared to same period 2015, confirming its leadership.

Television

MEDIASET
espana.

+1,2pp

Table 2: Revenues

9M2016 9M2015 % change
Gross advertising revenues 692,96 659,24 5,1%
- Mediaset Espaiia’s Media 670,01 626,52 6,9%
- Third Party Media 22,95 32,72 (29,9%)
Commission (25,86) (24,79) 4,3%
Net advertising revenues 667,09 634,45 5,1%
Other revenues 44,59 40,22 10,8%
TOTAL NET REVENUES 711,68 674,68 5,5%

Mediaset Espafia’s Media Gross advertising revenues, add up to €670.01 million in the first nine
months 2016, which is an increase of 6.9% compared to the same period last year (€626.52
million). This line includes revenues from the Group’s 7 channels: TELECINCO, CUATRO,
FACTORIA DE FICCION, BOING, DIVINITY, ENERGY and BE MAD, the new HD channel.

The third party media revenues, include advertising sales for a free-TV regional and various
pay-tv channels, internet and e-Walls, and in the first nine months 2016, add up to a total of
€22.95 million, this is a reduction of €9.77 million compared to the same period 2015, which is
mostly due to the cancellation of the DTS agreement at the end of 2015.

Since March Mediaset Espafia has increased its portfolio of channels by signing new advertising
agreements with TNT and 13TV.
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Total gross advertising revenues, add to a total of €692.96 million for the period January-September
2016, this is an increase of €33.72 million, +5.1% compared to the same period 2015 (€659.24 million).

Net advertising revenues, which are the gross revenues net of commission, reach €667.09 million in
the first nine months 2016, this is 5.1% better than the same period 2015 (€634.45 million).

The other revenues line includes revenues from the Internet, gaming, sale of rights and movie
activities amongst others. This line registered €44.59 million in the nine months to September 2016,
this is an increase of 10.8% compared to €40.22 million in the same period 2015. In this period,
Mediaset Espaiia released 2 big screen movies: “Cien afios de perdon” (February) and “Kiki, el amor
se hace” (April). The two movies together added up to more than 2 million viewers and almost €13
million at the box office. To September the 30™, Cien afios de perdon still ranks in the first position
among the most watched Spanish movies released in 2016, “Kiki el amor se hace” ranks third.

Total net revenues for the first nine months 2016 amount to €711.68 million, an increase of 5,5%
compared to the same period 2015 (€674,68 million).

Total Net Revenues, Advertising and Others Revenues (mill. €)

Total: 711.68

Total: 674.68

S, 5 59

— 5 I W 40,22

9M2016 9M2015

Otherrevenues = Net advertising revenues
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1.2. Operating costs

Total operating costs for the period January-September 2016 reach €535.02 million, compared
to the €537.26 million from the same period last year, this is a cost reduction of 0.4% in the
period.

Despite broadcasting the EuroCup 2016, Mediaset Espaia has managed to arrange its
programming costs to produce savings. In the third quarter 2016 Mediaset Espaia has
achieved savings, in Total Operating Costs, of €6.1 million (from €173.7million 3Q2015 to
€167.6m in 3Q2016), a 3.5% reduction, compared to same period 2015.

Table 3: Operating costs

9M2016 9M2015 % change

Personnel costs 77,99 78,15 (0,2%)
Rights amortisation 131,83 131,37 0,3%
Other operating costs 317,43 320,79 (1,0%)
Other amortisation and provisions 777 6,95 11,8%
Total Operating Costs 535,02 537,26 (0,4%)
Amortisation PPA 6,00 6,00 -

TOTAL COSTS 541,02 543,26 (0,4%)

Operating Costs
1,5% 14,6%

‘ / 24,6%

@ Personnel @ Rights amortisation

® Other operating costs @ Other amortisations, Provisions

Mediaset Espaia reduces it operating costs for the first nine months 2016, by 24.7% in
comparison with the same period 2010 (pro-forma basis). This translates into savings of
€175.63 million in the operating costs line, despite currently operating two more channels.

million € 9M2010* 9M2011 9M2012 9M2013 9M2014 9M2015 9M2016 Var.

Operating Costs 710,65 592,86 596,13 532,55 567,99 537,26 535,02 -24,7%

* Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Telecinco’s Group and Sogecuatro’s Group
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Content

In the first nine months 2016 Mediaset Espana operated 7 channels, one more than the
same period 2015. BE MAD, the new Mediaset Espafia HD channel, commenced emissions
on April 21%,

In the period January to September 2016, the Mediaset Espafia Group dedicated 42.5% of
its broadcasting hours to in-house production and 57.5% to third party rights, this
compares to 45.6% and 54.4% from the same period 2015, respectively.

TELECINCO, in the same period 2016, allocated 92.7% of the programming hours to in-
house production and 7.3% to third parties, in line with the same period last year (91.5%
of in-house production and 8.5% of third party).

CUATRO allocated 56.3% of its grid to in-house production and 43.7% to third party rights,
increasing its in-house broadcasting hours by 4.7pp in the period compared to the same
period 2015 (51.6% In-house , 48.4% third party first).

The average of the two main channels of Mediaset Espana shows that 75.3% of their
broadcasted hours are internally produced versus 24.7% of third party rights. This is an
increase of 3.0 pp in comparison with the same period 2015, where the average of
internally produced hours was 72.3%.

The rest of the channels, for the first nine months of 2016, have the following allocation:
FACTORIA DE FICCION, dedicated 70.1% of its broadcasted hours to in-house production
compared to 29.9% of third party rights, BOING the third party rights take up almost all of
the broadcasted hours with 99.0%, DIVINITY has 12.3% in house production whilst third
party production adds up to 87.7%, ENERGY has 27.5% in house production and 72.5%
third party rights. The newly launched channel, BE MAD allocated 33.2% of its broadcasted
hours to in-house production and 66.8% to third party.

L 7,3%

MEDIASET  TELECINCO CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY BeMad
ESPANA

= In House production Third party rights
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1.3. Operating profit and margins

Mediaset Espafia gross operating profit, adjusted EBITDA, amounts to a total of €184.43
million, during the first nine months 2016, this is an increase of €40.06 million (+27.8%)
compared to the same period 2015 (€144.37 million). The Adjusted EBITDA margin for the
period is 25.9% over total net revenues, which is 4.5 pp better than the same period 2015
(21.4%).

Net operating profit (EBIT) reaches a total of €170.66 million, representing an increase of
€39.25 million (+29.9%) compared to the same period last year, with a margin of 24.0% over
2016 total net revenues, 4.5 pp better than same period 2015 (19.5%).

Mediaset Espaia records its best 9 months margin since 2008.

Table 4: Margins

9M2016 9M2015

Total net revenues 711,68 674,68
Adjusted EBITDA 184,43 144,37
Adjusted EBITDA Margin 25,9% 21,4%
EBIT 170,66 131,41
EBIT Margin 24,0% 19,5%
Net Profit 131,84 113,83
Net Profit Margin 18,5% 16,9%

Adjusted EBITDA (mill. €)
Adjusted EBITDA / Total Net Revenues (%)

184,43

12780 144,37

9M2016 9M2015
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1.4. Financial result and equity consolidated companies

Financial income represents, in the first nine months 2016, a net expense of €1.66 million.

The equity consolidated companies? line includes the compensation paid by Telefonica
relating to the increase in the number of DTS subscribers since the date on which they
took control of the asset as per the agreement signed at the time of the sale.

The difference with last year’s result (€15.74 million) is mainly due to, on the one hand, to
the exit from La Nevera Roja and on the other, the revenues from the Telefonica earn-out
after the sale of Prisa’s stake in DTS.

1.5. Profit for the period January — September 2016

Pre-tax profit for the first nine months of the year is €168.30 million compared to €147.15
million from the same period 2015, this is an increase of €21.15 million in the period
(+14.4%).

Net Profit, after tax is €131.84 million, for the period January to September 2016, this
compares to the €113.83 million from the previous year, an increase of €18.01 million
(+15.8%). Mediaset Espana registered 18.5% net profit margin for the period (over total

Revenues).
Net profit (million €)
Net profit/Total net revenues (%)
£131,84
€113,83

* 18,5%

€40,73 ek

€22,14 €25,21
4 3{}5
. 3 8%

oOM12 9M13 SM14 SM15 9M1e

O Net profit (€ million) @ Net profit margin

1 Companies consolidated by the equity method are: Pegaso Television Inc. (43,7%), A.L.E. (Furia de
titanes 2) (34% indirect shareholding), Supersport TV, S.L. (30%), Producciones Mandarina S.L. (30%),
La Fabrica de la Tele S.L. (30%), Megamedia TV, S.L. (30%), Edica 8Tv (34,7%) and Aunia (50%).
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2. CASH FLOW GENERATION

The operating free cash flow for the period January-September 2016 amounted to
€182.97 million, this is €21.26 million increase compared to the same period 2015
(€161.71 million).

At the end 2015, the company had €192.41 million net cash position, and after the
shareholder remuneration to September 2016, €258.80 million (€167.40 million in
dividends paid April 19t and €91.40 million buyback program throughout January and
February), the company registered €118.43 million net cash position at the end of the
period.

Mediaset Espaia’s cash conversion rate equal to 99.2%: Ebitda (€184.43 million) to
free cash flow (€182.97 million), which is one of the most distinctive characteristic of
Mediaset Espaiia business model.

Table 5: Cash Flow

9M2016 9M2015 change €
Net profit (without minority interests) 131,62 113,60 18,01
Amortisation: 145,22 144,11 1,11
- Rights 131,83 131,37 0,45
- Other 13,39 12,74 0,65
Provisions 0,38 0,18 0,20
Other 22,68 20,78 1,90
OPERATING CASH FLOW 299,90 278,68 21,22
Investment in rights (151,77) (142,43) (9,34)
Investments, other (6,83) (7,84) 1,01
Change in working capital 41,68 33,30 8,38
OPERATING FREE CASH FLOW 182,97 161,71 21,26
Own stock purchase (91,40) (170,25) 78,86
Change in Equity 1,46 0,91 0,55
Financial investments/disinvestments (1,28) (6,93) 5,65
Dividends received 1,67 2,10 (0,43)
Dividend payments (167,40) (47,54) (119,86)
Net Cash Change (73,98) (60,01) (13,97)
INITIAL FINANCIAL POSITION 192,41 265,71 (73,30)
FINAL FINANCIAL POSITION 118,43 205,70 (87,27)
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Total net investment as of 30t of September 2016 reached €158.61 million.
In the first nine months 2016, Mediaset Espaifia invested a total of €158.61 million, of which
€111.71 million were invested in third party rights, €27.47 million in local fiction, €12.60

million in co-productions/distribution and investment in tangible and intangible fixed
assets was €6.83 million.

Net investments 9M2016
€158.61 million

12,60
6,83 27,47

@ TV Rights Fiction @ TV Rights Non Fiction

©® Fixed Assets Co-production / Distribution

o
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3.  BALANCE SHEET

Table 6: Summary Balance Sheet

September 2016 December 2015

Tangible assets 573,68 581,11
- Financial 317,00 317,82
- Non Financial 256,68 263,29
Audiovisual rights and Pre-payments 220,56 201,24
- Third parties 170,36 163,82
- Fiction 28,29 22,80

- Co-production / Distribution 21,92 14,62
Pre-paid taxes 111,84 134,51
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 906,08 916,86
Current assets 201,87 257,74
Financial investments and cash 134,57 211,55
TOTAL CURRENT ASSETS 336,44 469,29
TOTAL ASSETS 1.242,52 1.386,15
Shareholders equity 944,18 1.069,90
Non-current provisions 9,29 10,39
Non-current payables 8,79 8,48
Non-current financial liabilities 12,97 7,54
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 31,05 26,41
Current payables 264,10 278,22
Current financial liabilities 3,19 11,61
TOTAL CURRENT LIABILITIES 267,29 289,84
TOTAL LIABILITIES 1.242,52 1.386,15

Mediaset Espana has a healthy balance between its current assets and liabilities as shown
by its liquidity ratio of 1.26x.

The movement in the equity group, down €125.72 million, in the first nine months 2016, is

mainly due to the dividend payment (a total of €167.40 million) and the share buy-back
program, carried out in the period.
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television

4. AUDIENCE SHARE PERFORMANCE?
4.1. TV Consumption
Consumption
Thousand
Years _ Non :
Linear _ @ Total TV viewers
linear
9M2000 206 206 5.524 The average total
SM2001 204 consumption in the period January-
204 5.546 September 2016 is 231 minutes, this
9M2002 207 207 5.641 is three hours and fifty minutes per
9M2003 207 207 >5.668 person per day and the average daily
9M2004 214 214 6.067 viewers stands at 7.0 million.
9M2005 212 212 6.075
9M2006 213 213 6.144 Number of TV consumption is strong
9M2007 219 219 6.391 when compared to the pre-crisis
9M2008 222 222 6.540 levels, where the improvement in
9M 2009 221 221 6.729 unemployment, is making this figure
9M2010 230 230 6.997 to drop steadily.
omM2011 234 234 6.425 . o )
OM2012 241 241 7368 Llne::'\c:'1 Tz\glcsops;;ptl?n t|n the nine
9M2013 241 241 7.300 months £05518 227 minutes. -
The total non-lineal TV consumption
oM2014 239 239 7.278 . . .
in the period is 4 minutes.
9M2015 232 2 234 7.164
9M2016 227 4 231 7.014
9M TV Consumption
230 234 241 241 239 234 333
222 599
214 213 219
206 94 207 207 212

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Dlinear

2 Source: Kantar Media
3 No previous measurement available
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4.2, Group audience*

Table 7: January - September 2016 average audience share for Mediaset Espaia

9M2016 9M2015

Total Individuals

Total Day 30,5% 31,3%

PRIME TIME 30,5% 30,3%

DAY TIME 30,5% 31,8%
Commercial Target

Total Day 31,9% 33,4%

PRIME TIME 31,3% 31,6%

DAY TIME 32,2% 34,2%

Mediaset Espaiia obtained, in the first nine months 2016, a 30.5% audience share in
total individual total day this is 3.5 pp ahead of its nearer competitor and confirms its
leadership by achieving the best audience records in the Spanish media sector, for the
29" consecutive month.

Regarding the commercial target audience share, Mediaset Espafia reached 31.9% in

total individual total day, in the period, which is +2.1 pp ahead of its nearest competitor
(+1.5 pp in 1S2016).

Audiencie Share, 24 Hours, Total Individuals in% per Group

33,69%
|
30.15% 30,72% 30,7V...\31,41% 20.30%
29,27% ! — ! 29,48% !
28,95% : — ' —
.;_-’! \. n
28,06% 28,12% 27,41% 27,49% 27,05% .!~._./2--- .
26,17% 6,90%
25,75% 25,36%
19,71%
16,67% 16,64% 16,56% 16,52% 17,00% 15,98% 17'1_3% 16,06%
8,03%
7,72% ° 7,56% 7,46% 7,39% 6,92% 7,06% 6,76% 7,21%

!__-_ﬁ!_!_!h!_!_._!

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Ago Sep

ammMediaset =®@=Antena3 ew=Forta TVE

In Prime Time®*, Mediaset Espaiia registers in the first nine months 2016 a 30.5% audience
share, this represents an increase of +0.2 pp, in the third quarter 2016 and records a 31.3%
in commercial target, which also increases, in the third quarter, by +0.4 pp, compared to
the same period 2015.

4Prime Time: time slot between 20:30h and 24:00 h.
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Mediaset Espafia broadcasted 23 matches from the Euro2016 during the months of June
and July, 21 of these matches in Prime Time, which helped to support the current good
audiences of the company, that registered its best Prime Time in a third quarter, with an
audience of 31.0% since 2007.

Audiencie Share, Prime Time, in% per Group

.!.wm%
36,14% -
29,12% 29,73%  2985% 3045 \Q”% 29,80%

—

28,15% | —— .—!
.‘_E_’<§j ! m,
28,13% 2821%  28,30% 28,77% zs,sm. 24'2£V!
25"9"1%\_-__! 26,60%
24,48%
19,41%
16,89% 16,44% 16,52%
’ 15,99% 9 , o 16,17% 9
o 15,69% . 14,90% . 15,72%
7,97% 8,14%
’ 7,46% 7,38% 7,19% 6.53% 7,06% 7,14% 7,49%
.—_-_\._ ,237
! ._.—\.—!_.—.
r T T T T T T T T 1
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Ago Sep
e=s=|\ediaset =®=Antena3 em=Forta TVE

4.3. Main channels audience

Table 8: January - September 2016 average audience share for Telecinco and Cuatro

TL5 CUATRO
9M2016 9M2015 9M2016 9M2015

Total Individuals

Total Day 14,7% 14,8% 6,7% 7,3%

PRIME TIME 15,8% 15,3% 6,1% 6,6%

DAY TIME 14,2% 14,6% 6,9% 7,7%
Commercial Target

Total Day 14,0% 14,3% 7,7% 8,4%

PRIME TIME 14,6% 14,1% 7,7% 8,0%

DAY TIME 13,7% 14,4% 7,7% 8,6%

In_total day Telecinco channel registers 14.7% audience share in total individuals total
day, in the first nine months 2016, in line with the same period last year, and 2.0 pp better
than its main competitor (12.7%). Regarding the commercial target audience share,
Telecinco obtained 14.0% in the period.
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Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in %

17,1%

L]
154% 1519
14,7% 14,7% n ’ 4,7%
13'9%/_!_——!/' i - 14,1%
m, 5 o
A%

12,8% 13’00/ l_.§./12.3°/

0
10,1% 10,2% 99% 10,0% 10,2% 11,8%

’ 9,5% 9,5% 9,4%
’ 10,5%

) T T T T T T T T 1
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep
apeTL5., =e=A3TV. TVE-1.

In the Prime Time slot, the Telecinco channel obtains 15.8% audience share, an increase of 0.5
pp compared to the same period 2015 and 2.7 pp ahead of the Antenatres channel. In
commercial target, Mediaset Espafia also increased its share to 14.6%, this is 0.5 pp better
than the same period last year. Some of the most successful programs in the third quarter
2016 were: The Voice, with a 28.3% audience share and 3.4 million viewers and Big Brother (in
its 17™ edition) registered a 20.4% audience share and 2.2 million viewers. Both formats
achieved excellent records in their targets: youngsters 13-24 year olds, recording 41.1% and
33.1% respectively.

Telecinco channel also registers good results from the Euro2016, the 23 matches broadcasted
obtained an average audience of 37.7% and 5.6 million viewers improving the Euro2012
results, that registered an audience of 36.4% and 5.3 million viewers, in 31 broadcasted
matches.

At the end of September 2016, Telecinco channel has upheld its leadership and recorded 25
consecutive months as the most watched Spanish channel. In the first nine months 2016 has
lead audiences 198 out of the 274 days of the period (72.3%).

Audience Share, Prime Time, Total Individuals in %
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In total day, Cuatro achieved a 6.7% audience share in total individuals total day and 7.7%
in commercial target.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in %
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In Prime Time Cuatro channel reached 6.1% audience share and 7.7% commercial target
in the first nine months 2016.

Some of its most successful programs in the third quarter were: Farmer Wants a Wife, 5%
season, with a 9.0% audience share and 1.3 million viewers and First Dates with 8.9%
audience share and 1.4 million viewers. These programs performed very well in their
target youngsters 25-34 year olds with a share of 15.0% and 12.9% respectively.

Audience Share, Prime Time, in %
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4.4. Targeted channels

Table 9: January - September 2016 average audience share for the targeted channels

9M2016

Total Individuals Commercial Target

FDF
Total Day 3,2% 3,9%
PRIME TIME 2,8% 3,2%
DIVINITY
Total Day 2,4% 3,0%
PRIME TIME 2,2% 2,5%
BOING
Total Day 1,5% 1,0%
PRIME TIME 1,2% 0,8%
ENERGY
Total Day 1,8% 1,9%
PRIME TIME 2,1% 2,1%
BEMADtv (*)
Total Day 0,5% 0,8%
PRIME TIME 0,5% 0,8%

*BeMad commenced emissions April 21 2016.

From January to September 2016, the audience share of the targeted channels represents a
total of 9.4% and a 10.6% commercial target.

FDF channel reached a 3.2% audience share in Total individuals while in its target 13 to 24
year olds it achieved 8.7% audience share and in 25 to 34 year olds a 5.1%. Divinity channel
has an audience in its target of women 16 to 44 years old of 3.6%, while in Total individuals
its share is 2.4%. Energy channel, achieves a 1.8% audience in Total individuals while in its
target, men 25 to 44 years old achieves 2.0%. Boing, the children’s channel, has an audience
share in Total individuals of 1.5% while in its target 4 to 12 year olds; it has managed to
multiply its record almost ninefold reaching a 12.6 audience share. Be Mad, launched on April
215, registers an audience of 0.5% whilst its target men 25-54 years old achieves a 0.9%
share.

Audiencie Share, 24 Hours, Total Individuals in %
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5. Internet?®

In the period January to September 2016, Mediaset Espana registered 27.2 million unique
users, 269.3 million pages viewed and 88.0 million videos viewed (all figures monthly
average).

Unique Page Viewed Video Streamed
Browsers
September 2016 28.814.944 313.869.490 89.284.739
August 2016 22.770.875 167.277.208 53.737.241
July 2016 26.058.634 192.832.405 77.026.418
June 2016 27.533.192 229.024.452 105.279.820
May 2016 25.493.595 254.842.648 108.965.696
April 2016 28.780.209 307.827.956 94.796.427
March 2016 28.129.202 330.822.216 79.529.492
February 2016 29.514.837 332.956.010 93.858.895
January 2016 28.112.516 294.625.352 89.478.249

-/

Sources: OJD Nielsen, Comscore (video streams)

Mediaset Espafia has offered coverage of the Euro2016 through its Apps and websites. The
company developed tools that enhanced the experience of the users, such as the “bot”, a tool
providing customised information to the user, and an interactive football match calendar and
others, with great success amongst users. The total live connections streamed through Mitele
during the Euro2016, were 3.9 million, where the Spain-ltaly match led with 420,000
connections.

Telecinco.es records an average of 7.7 million unique users in the first nine months 2016, ahead
its nearest competitor, whilst Cuatro registers 3.0 million in the same period, (source: ComsCore,
data: Pc only).

Mediaset Espafia as at 30™ September 2016 has 180 active accounts on the main social
networks: Facebook, Twitter and Instagram. The company registered more than 32.7 million
comments in the first nine months 2016 that is a 50.1% of the total television related comments
on the social networks, well ahead of its competitors.

As at September the 30, Mediaset Espaiia apps, registered a total of 12.8 million downloads,
the most popular ones being: Mitele 5.5 million, GH 3.2 million and The Voice 1.7 million
downloads.

Mitele is Mediaset Espaina OTT platform, which provides contents both live (more than 60 hours
a day live broadcasts from Telecinco, Cuatro, Be Mad and the regional channel 8TV) and on
demand (with a catalogue of more than 73 series, 236 programs and 42 movies). The most
demanded programmes on Mitele in the first 9 months 2016 were: Mujeres y Hombres y
Viceversa 50.8 million, and La que Avecina (local fiction) with 32.4 million videos streamed.

1,9,@’
0

@ 0
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Mitele is present in the Smart TVs through a commercial agreement with one of the main
players in this market. The latest IAB report, states that, 44% of the total Smart TVs in the
territory are connected, and this percentage is growing.

Radioset maintains the second position within the radio sites, in the first nine months 2016,
with an average of 1.1 million unique visitors, ahead of Cope.es, EuropaFM.com and
Ondacero.es.

5Source: 0JD Nielsen and ComsCore

6. Media for Equity

Mediaset Espaiia is working with a number of start-ups through Media for Equity
agreements, with the aim of investing in the most promising companies, following a
well-defined financial and investment criteria.

Mediaset Espana designs tailor made solutions for start-ups who see the potential
benefits of television, and offer advertising space in exchange for a stake in the
company or performance based cash campaigns.

Mediaset Espana’ exit strategy consists in realizing these investments when they are

mature and the optimal conditions apply, though most of its investments are quite
recent.

202
[ 2]
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7.

Relevant Facts 2016

Mediaset Espana has filed with the regulator, in the first nine months 2016, the
following relevant facts:

Date Relevant Fact
27/07/2016 Interim financial information 2Q16.
04/05/2016 Interim financial information 1Q16.
20/04/2016 Shares cancellation
19/04/2016 Payment of the ordinary dividend
13/04/2016 Agreements of the general shareholder’s meeting
11/03/2016 Proposal of agreements of the general shareholder’s meeting.
Call of the general shareholder’s meeting.
25/02/206 Dividend distribution proposal.
Board of director’s annual remuneration statement.
Annual Corporate governance report.
Interim financial information FY2015.
23/02/2016 End of the share buy-back program
22/02/2016 Shares buy-back 15-19 February 2016
15/02/2016 Shares buy-back 8-12 February 2016
08/02/2016 Shares buy-back February 1-5 2016
01/02/2016 Shares buy-back January 25-29 2016
25/01/2016 Shares buy-back January 18-22 2016
18/01/2016 Shares buy-back January 11-15 2016
11/01/2016 Shares buy-back January 4-8 2016
04/01/2016 Shares buy-back December 28-31-12

All these relevant facts are available from our investor web site:

http://www.mediaset.es/inversores/en/
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8. Contact us

e Corporate web site:
www.mediaset.es

e Investor relations department contact details:
Telephone: (00 34) 91 396 67 83

Email: inversores@mediaset.es

Address: INVESTOR RELATIONS CENTER
MEDIASET ESPANA COMUNICACION, S.A.
Calle Federico Mompou, n2 5 bis
28050 - MADRID

o]
www.mediaset.es/inversores/en s






MEDIASETESpanas.
006056000

RESULTADOS 9 MESES 2016
Enero — Septiembre 2016

Madrid, 26 de octubre 2016

INDICE:

Principales magnitudes
Cuenta de pérdidas y ganancias
Generacion de cash-flow
Balance de situacion
Evolucidn de la audiencia
Internet
Media for equity
2016 hechos relevantes
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Conference Call / Web cast details
26 octubre 2016 at 18:00 CET

Teléfono desde Espafia: +34 917 900 867
Teléfono desde UK: +44 (0) 207 1070 685
Teléfono desde USA: +1 866 305 9104

Via Webcast en el siguiente link:
http://edge.media-server.com/m/p/4rafyf3p

O a través de la péagina de Inversores:
http://www.mediaset.es/inversores/es/
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PRINCIPALES MAGNITUDES

€ millones 9M16 9IM15 Var. (%)
Total ingresos netos 711,7 674,7 5,5%
Total costes operativos -527,2 -530,3 -0,6%
EBITDA adj ! 184,4 144,4 27,8%
Margen EBITDA 25,9% 21,4% +4,5pp
EBIT 170,7 131,4 29,9%
Margen EBIT 24,0% 19,5% +4,5 pp
Beneficio neto 131,8 113,8 15,8%
BPA adj @ 0,39 0,32
Free Cash Flow 183,0 161,7 +21,3m€
Posicion Financiera 118,4 205,7

(1) EBITDA recurrente Adj, incluye el consumo de derechos TV .
(2) Excluye la autocartera a 30 septiembre 2015.

Mediaset Espaina obtiene un EBITDA de €184,4 millones y un EBIT de €170,7 millones en los primeros nueve
meses 2016, esto supone un incremento del 27,8% y 29,9% respectivamente, en comparacion con el mismo
periodo del afio pasado.

o El total ingresos netos del periodo enero-septiembre 2016 suman €711,7 millones, con unos ingresos
netos de publicidad de €667,1 millones y €44,6 millones en la linea de “Otros ingresos”.

Segun Infoadex, el mercado publicitario de TV crecié en los nueve primeros meses del afo, un 6,4%,
mientras que el mercado publicitario total crecié un 3,8%. Mediaset Espaiia, segun Infoadex, confirma su
liderazgo en los primeros nueve meses del afio, con una cuota de mercado del 43,8%.

El margen EBITDA del periodo es del 25,9%, 4,5 pp superior al mismo periodo del afio pasado (21,4%).

El beneficio neto suma €131,8 millones, un incremento del 15,8% en comparacién con el mismo periodo
2015 (€113,8 millones).

Durante el tercer trimestre del aino (julio-septiembre), Mediaset Espafia registré una cuota de mercado,
segun Infoadex, del 44,2%, y obtuvo unos ingresos publicitarios netos de €190,1 millones, €24,4 millones
EBITDA y un beneficio neto de €14,1 millones.

A finales de septiembre 2016 Mediaset Espaiia, registra una posicién neta de caja €118,4 millones, una vez
realizado el pago de €167,4 millones en dividendos el 19 de abril y €91,4 millones de compra de
autocartera en el periodo.

Mediaset Espafia obtiene una audiencia del 30,5% en 24 horas total individuos y del 31,9% en target
comercial en los primeros 9 meses 2016. Mediaset Espaia emitié 23 partidos de la Eurocopa2016 durante
el mes de junio y julio.

Mediaset Espafia consigue en los primeros nueve meses 2016, un promedio mensual de: 27,2 millones de
usuarios Unicos, 269,3 millones de paginas vistas y 88,0 millones de videos servidos (fuentes OJD y

ComsCore).

El capital social de Mediaset Espaia, tras la cancelaciéon de la autocartera de la compafiia, asciende a
336.717.490 acciones.

Mediaset Espaiia lanzo su nuevo canal HD, Be Mad, el 21 de abril 2016.

www.mediaset.es/inversores/es
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1. CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Tabla 1: Cuenta de Pérdidas y Ganancias consolidada
9M2016 9M2015 Variacion %

TOTAL INGRESOS NETOS 711,68 674,68 5,5%
Consumo de derechos (131,83) (131,37) 0,3%
Costes de personal (77,99) (78,15) (0,2%)
Otros costes operativos (317,43) (320,79) (1,0%)
TOTAL COSTES (527,25) (530,31) (0,6%)
EBITDA ajustado 184,43 144,37 27,8%
Otras amortizaciones, provisiones (7,77) (6,95) 11,8%
Amortizacién PPA (6,00) (6,00) 0,0%
EBIT 170,66 131,41 29,9%
Rdo. Participadas y Dep. Activos Fin. (1,66) 15,74 -
Resultado Financiero (0,69) (0,01) -
Beneficio antes de impuestos 168,30 147,15 14,4%
Impuesto de Sociedades (36,69) (33,55) 9,3%
Minoritarios 0,23 0,23 (0,5%)
Beneficio Neto 131,84 113,83 15,8%

El resultado neto de los nueve meses 2016, asciende a €131,84 millones, esto supone
un beneficio por accion de €0,39. El Beneficio Neto se incrementd en €18,01 millones
(+15,8%), en comparacién con el mismo periodo 2015 (€113,83 millones).

Mediaset Espaia presenta su mejor beneficio neto de los nueve meses, desde 2008.

www.mediaset.es/inversores/es
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1.1. Ingresos

Segun Infoadex, el mercado publicitario convencional en los nueve primeros meses 2016, se
sitia en €2.951,9 millones, lo que supone un crecimiento del 3,8%, mientras que el mercado
publicitario de la televisidon crecié un +6,4% alcanzando los €1.515,0 millones. La publicidad en
television supone, en este periodo, el 51,3% del total de la publicidad del mercado
convencional, en comparacion con el 50,1% del mismo periodo 2015, un incremento de 1,2 pp.

En los nueve primeros meses del ailo, un 96,5% del mercado publicitario de television

pertenece a los operadores en abierto, mientras que el 3,5% del citado mercado pertenece al
pay TV.

Infoadex confirma el liderazgo de Mediaset Espafia con una cuota de mercado del 43,8% en el
los primeros nueve meses de 2016, un incremento de 0.4 pp en comparacién con el mismo
periodo 2015, lo que confirma el liderazgo de Mediaset Espaia.

Exteriores

Cine

Television

+1,2pp

Prensa

Tabla 2: Ingresos

9M2016 9M2015 Variacion %
Ingresos brutos de publicidad 692,96 659,24 5,1%
- Medios Propios 670,01 626,52 6,9%
- Medios Ajenos 22,95 32,72 (29,9%)
Comisiones (25,86) (24,79) 4,3%
Ingresos netos de publicidad 667,09 634,45 5,1%
Otros ingresos 44,59 40,22 10,8%
TOTAL INGRESOS NETOS 711,68 674,68 5,5%

Los ingresos brutos de publicidad de medios propios, en los primeros nueve meses del afio,
ascienden a un total de €670,01 millones, un incremento del 6,9%, en comparaciéon con el
mismo periodo del afio anterior (€626,52 millones). En esta linea se incluyen los ingresos
generados por los 7 canales en abierto que el grupo gestiona: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA
DE FICCION, BOING, DIVINITY, ENERGY y desde el 21 de abril BE MAD, el nuevo canal HD.

www.mediaset.es/inversores/es
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Los ingresos brutos de publicidad de medios ajenos, que incluyen la venta de publicidad de
canales regionales en abierto asi como varios canales de pago, internet y e-walls, alcanzan en
los nueve primeros meses 2016 €22,95 millones, lo que supone una disminucion de €9,77
millones respecto del 2015, dicha disminucién se debe, fundamentalmente a la finalizacién del
contrato de DTS a finales de 2015. Desde el mes de marzo Mediaset Espafia ha incrementado su
cartera de clientes con la suma de nuevos acuerdos con TNT y 13TV.

El total de ingresos brutos de publicidad, suman €692,96 millones en el periodo enero-
septiembre 2016, un incremento de €33,72 millones, un crecimiento del 5,1% que en el mismo
periodo 2015 (€659,24 millones).

Los ingresos netos publicitarios, ingresos después de comisiones, alcanzan los €667,09 millones en
los primeros nueve meses 2016, un incremento del 5,1% respecto del mismo periodo 2015 (€634,45
millones).

La linea de otros ingresos incluye los ingresos de: Internet, el juego, venta de derechos y actividad
cinematografica entre otros. Esta linea de ingresos registrd, en los nueve primeros meses del afio,
€44,59 millones, un incremento del 10,8%, en comparacion con €40,22 millones del mismo periodo
2015. En este periodo, Mediaset Espaiia estreno dos titulos de cine: “Cien afios de perdon” (febrero)
y “Kiki, el amor se hace” (abril). Ambos titulos, en conjunto, obtuvieron mas de dos millones de
espectadores y mdas de €13,00 millones de taquilla. A 30 de septiembre 2016, “Cien afos de
perddén” es la pelicula mas taquillera de los estrenos de cine espaiol en 2016 y “Kiki, el amor se
hace”, la tercera.

Total de ingresos netos, en los primeros nueve meses 2016, suman €711,68 millones un incremento
del 5,5% en comparacion con el mismo periodo 2015 (€674,68 millones).

Total Ingresos Netos, Publicitarios y Otros Ingresos (mill. €)

Total: 711,68

Total: 674,68

e

J ;
W 50 40,22

9M2016 9M2015

Otros Ingresos = Ingresos netos de publicidad

www.mediaset.es/inversores/es
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1.2. Costes operativos

Los costes operativos totales de los nueve primeros meses 2016, ascienden a €535,02 millones,
en comparacion con los €537,26 millones del mismo periodo 2015, lo que supone una reduccién

de costes del 0,4% en el periodo.

A pesar de la emisidn de la Euro2016, Mediaset Espafia ha conseguido reorganizar sus costes de
emision lo que le ha permitido una disminucion de los mismos. En el tercer trimestre del afo,
Mediaset Espafia ha obtenido ahorros en el Total de Costes Operativos de €6,1 millones, (desde
€173,7 millones en 3Q2015 a €167,6 millones 3Q16), una reduccién del 3,5%, en comparacion con

el mismo periodo 2015.

Tabla 3: Costes operativos

Variacion %

9M2016 9M2015
Costes de personal 77,99 78,15
Consumo de derechos 131,83 131,37
Otros costes operativos 317,43 320,79
Otras amortizaciones, provisiones 777 6,95
Total Costes Operativos 535,02 537,26
Amortizacion PPA 6,00 6,00
TOTAL COSTES 541,02 543,26

Estructura de costes operativos
1,5% 14,6%

= Costes de personal + Consumo de derechos

(0,2%)
0,3%
(1,0%)

11,8%
(0,4%)

(0,4%)

24,6%

Otros costes operativos + Otras amortizaciones, provisiones

Mediaset Espana reduce sus costes operativos en un 24,7%, en los nueve primeros meses
2016 en comparacién con el mismo periodo 2010 (pro-forma basis). Esto se traduce en
ahorros de €175,63 millones en la linea de Total Costes Operativos, a pesar de operar en la

actualidad dos canales mas.

€ millones 9M2010* 9M2011 9M2012 9M2013 9M2014 9M2015 9M2016 Var.

Costes Operativos 710,65 592,86 596,13 532,55 567,99

537,26 535,02 -24,7%

*Pro-forma: Consolidado elaborado concriterios contables IFRS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogcuatro

www.mediaset.es/inversores/es
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Contenido

Mediaset Espaiia, ha operado en los nueve primeros meses 2016, 7 canales, un canal mas que
el mismo periodo 2015. BE MAD, el nuevo canal HD de Mediaset Espaia, comenzd emisiones
el 21 de abril.

En el periodo enero a septiembre 2016, el grupo Mediaset Espaiia, ha destinado un 42,5% de
sus horas de emisién a la produccion propia y el 57,5% a derechos de terceros, en
comparacion con el 45,6% vy el 54,4% del mismo periodo 2015, respectivamente.

TELECINCO, en el mismo periodo 2016, destind el 92,7% de sus horas de emisidon a la
produccidn propia, y el 7,3% a la produccion externa en linea con el mismo periodo 2015,
91,5% produccion propia y 8,5% externa.

CUATRO destind un 56,3% de su parrilla a la produccién propia y un 43,7% a la produccién de
externa, un incremento de 4.7pp en la produccién propia en comparacion con el mismo
periodo 2015 (51,6% produccién propia y 48,4% produccion externa).

El promedio de los dos canales principales de Mediaset Espafia muestra que un 75,3% del
total de horas emitidas corresponden a la produccién propia, mientras que el 24,7% fue de
programas de produccidn ajena. Esto supone un incremento de 3,0 pp en la produccién
propia en comparacion con el mismo periodo 2015, donde el promedio de la produccién
propia suponia el 72,3%.

En cuanto a los demas canales, para los primeros nueve meses 2016 la distribucién de la
produccion ha sido la siguiente: FACTORIA DE FICCION dedicé un 70,1% de produccidn
propia frente a un 29,9% de derechos de terceros, el canal BOING dedica la mayor parte de
su parrilla a los derechos a terceros, un 99,0%, DIVINITY presenta un 12,3% de produccién
propia v 87,7% de derechos de terceros, ENERGY dedica un 27,5% de la parrilla a la
produccidn propia y un 72,5% a la produccion externa. El nuevo canal, BE MAD, asigna el
33,2% de su parrilla a la produccion propia y el 66,8% a los derechos a terceros

,ln’%’””’-

MEDIASET  TELECINCO CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY
ESPANA

B Produccion Propia Produccion Externa
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1.3. Resultado de Explotaciéon y Margenes

Mediaset Espana registra un resultado bruto de explotacion (EBITDA ajustado) de
€184,43 millones en los nueve primeros meses 2016, esto es un incremento de €40,06
millones (+27,8%) en comparacion con el mismo periodo 2015 (€144,37 millones). El
margen EBITDA ajustado sobre el total ingresos netos totales, en el periodo, es del
25,9% lo que supone una mejora de 4,5pp respecto del mismo periodo 2015 (21,4%).

El resultado neto de explotacidn, EBIT, alcanza los €170,66 millones, lo que supone un
incremento de €39,25 millones, (+29,9%), comparado con el mismo periodo 2015,y un
margen del 24,0% sobre el total ingresos Netos, 4,5pp mejor que el mismo periodo
(19,5%).

Mediaset Espaia presenta sus mejores margenes de los nueves meses desde 2008.

Tabla 4: Mdrgenes

9M2016 9M2015

Total ingresos netos 711,68 674,68
EBITDA ajustado 184,43 144,37
Margen EBITDA Ajustado 25,9% 21,4%
EBIT 170,66 131,41
Margen EBIT 24,0% 19,5%
Beneficio Neto 131,84 113,83
Margen Beneficio Neto 18,5% 16,9%

EBITDA Ajustado (mill. €)
EBITDA Ajustado / Total Ingresos Netos (%)
184,43

g
-

9M2016 9M2015
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1.4.Financieros, Resultado de Participadas
El resultado financiero, en los nueve meses 2016, supone un gasto de €1,66 millones.

Las compaiiias consolidadas por puesta en equivalencial, incluye la compensacién
abonada por Telefdnica en relacion al incremento en el numero de suscriptores en DTS
desde el momento en que la primera tomd control de la segunda, segin acuerdo a la
firma de la venta de la participacién de Mediaset Espana en DTS.

La diferencia con el resultado del afio anterior (€15,74 millones), se debe
principalmente, por un lado al exit de la Nevera Roja y por otro, a los ingresos
contingentes de Telefdnica tras la compra de la participacion de Prisa en DTS.

1.5. Resultado del ejercicio

El resultado antes de impuestos, de los nueve primeros meses 2016, es de €168,30
millones, en comparacion con los €147,15 millones del mismo periodo del afio anterior,
un incremento de €21,15 millones en el periodo (+14,4%).

El resultado neto, después de impuestos, suma un total de €131,84 millones, en
comparacion con los €113,83 millones de la primera mitad 2015, un incremento de
€18,01 millones (+15,8%). Mediaset Espaia registra un 18,5% de margen de resultado
neto en el periodo (sobre ingresos totales).

Beneficio neto (millones €)
Beneficio neto/Total ingresos netos (%)

£131,84

€113,83

18,5%
€40,73 16,9%
€97.14 €25,21
\ 4 22
6,5% ,
9M12 9M13 oM 14 9M15 9M16

O Beneficio neto (millones €) 4 Margen beneficio neto

! Las compainiias consolidadas por puesta en equivalencia son: Pegaso Televisidn Inc. (43,7%), A.LE. (Furia
de titanes 2) (34% participacion indirecta), Supersport TV, S.L. (30%), Producciones Mandarina S.L. (30%),
La Fdbrica de la Tele S.L. (30%), Megamedia TV, S.L. (30%), Edica 8Tv (34,7%) y Aunia (50%).
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2. GENERACION DE CASH FLOW

El flujo libre de caja operativo de los primeros nueve meses 2016 es de €182,97 millones,
un incremento de €21,26 millones, con respecto del mismo periodo del afo anterior
(€161,71 millones).

A finales de 2015, la compaiiia disponia de una posicion de caja de €192,41 millones, y
después de la remuneracion al accionista, hasta septiembre 2016 de €258,80 millones
(€167,40 millones en dividendos abonados el 19 de abril y €91,40 millones en recompra
de acciones propias en enero y febrero), la compaiiia registra €118,43 millones de posicion
neta de caja a finales del periodo.

Mediaset Espafia consigue una tasa de conversidon de caja del 99,2%: EBITDA (€184,43
millones) a free cash flow (€182,97 millones), lo que es una de las caracteristicas mas
distintiva del modelo de negocio de la compaiiia.

Tabla 5: Cash Flow
Variacion en €

9M2016 9M2015 .

millones
Beneficio Neto antes de minoritarios 131,62 113,60 18,01
Consumo de Derechos y Amortizaciones: 145,22 144,11 1,11
- Consumo Derechos 131,83 131,37 0,45
- Amortizaciones 13,39 12,74 0,65
Provisiones 0,38 0,18 0,20
Otros 22,68 20,78 1,90
CASH FLOW OPERATIVO 299,90 278,68 21,22
Inversién en Derechos (151,77) (142,43) (9,34)
Inversiones, otras (6,83) (7,84) 1,01
Variacion Fondo de Maniobra 41,68 33,30 8,38
CASH FLOW LIBRE OPERATIVO 182,97 161,71 21,26
Compra acc. Propias (91,40) (170,25) 78,86
Movimientos Patrimonio 1,46 0,91 0,55
Inversiones/Desinversones financieras (1,28) (6,93) 5,65
Dividendos cobrados 1,67 2,10 (0,43)
Pago de Dividendos (167,40) (47,54) (119,86)
Variacion Neta de Tesoreria (73,98) (60,01) (13,97)
POSICION FINANCIERA NETA INICIAL 192,41 265,71 (73,30)
POSICION FINANCIERA NETA FINAL 118,43 205,70 (87,27)
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La inversion neta total, a 30 de septiembre 2016 alcanzé los €158,61 millones.

En los nueve primeros meses del afio, Mediaset Espaiia, realizé inversiones por un total
de €158,61 millones, de los cuales €111,71 millones fueron derechos a terceros, €27,47
millones en series de ficcion nacional, €12,60 millones en co-producciones/distribucion
cinematograficas y €6,83 millones en activos fijos tangibles e intangibles

Inversion Neta 9M2016
158,61 millones €

12,60
6,83

A

27,47

111,7

@® Derechos TV Ficcion @® Derechos TV No Ficcion

@ Inversion Activo Fijo Coproduccion / Distribucion
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3. BALANCE DE SITUACION

Tabla 6: Balance de Situacion

Septiembre 2016 Diciembre 2015

Inmovilizado 573,68 581,11
- Inm. Financiero 317,00 317,82
- Otro Inmovilizado 256,68 263,29
Derechos y Anticipos 220,56 201,24
- Terceros 170,36 163,82
- Ficcion 28,29 22,80

- Coproduccion / Distribucion 21,92 14,62
Impuesto Anticipado 111,84 134,51
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 906,08 916,86
Activo corriente 201,87 257,74
Activo financiero y tesoreria 134,57 211,55
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 336,44 469,29
TOTAL ACTIVO 1.242,52 1.386,15
FONDOS PROPIOS 944,18 1.069,90
Provisiones 9,29 10,39
Acreedores no corrientes 8,79 8,48
Pasivo financiero no corriente 12,97 7,54
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 31,05 26,41
Acreedores corrientes 264,10 278,22
Pasivo financiero corrientes 3,19 11,61
TOTAL PASIVO CORRIENTE 267,29 289,84
TOTAL PASIVO 1.242,52 1.386,15

Mediaset Espaia presenta un buen equilibrio entre sus activos y pasivos corrientes,
como lo demuestra el ratio de liquidez de 1,26x.

La disminucién de los Fondos Propios de la compaiiia, asciende, en los nueve primeros
meses 2016 a €125,72 millones. Esto se debe, fundamentalmente al pago del dividendo
(un total de €167,40 millones) y al programa de recompra de acciones de la compaiiia,
llevados a cabo en el periodo.
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4. EVOLUCION DE LA AUDIENCIA?

4.1 Consumo Television

Consumption

Years Non Th-ousand
Linear linear © Total TV | viewers
9M2000 206 206 5.524
9M2001 204 204 5.546
9M2002 207 207 5.641
9M2003 207 207 5.668
9M2004 214 214 6.067
9M2005 212 212 6.075
9M2006 213 213 6.144
9M2007 219 219 6.391
9M2008 222 222 6.540
9M2009 221 221 6.729
9M2010 230 230 6.997
9M2011 234 234 6.425
9M2012 241 241 7.368
9M2013 241 241 7.300
9M2014 239 239 7.278
9M2015 232 2 234 7.164
9M2016 227 4 231 7.014

Consumo 9M

214 212 3 219 222 221

206 204 207 207

230

El promedio de consumo televisivo
en los primeros nueve meses 2016
fue de 231 minutos, tres horas y
cincuenta minutos horas por dia y
persona y el promedio diario de
espectadores asciende a 7,0
millones.

El consumo televisivo se mantiene
elevado en comparacién a los niveles
pre-crisis, debido fundamentalmente
a la mejora del dato de desempleo,
que reduce sus niveles
paulatinamente.

El consumo lineal de televisién en los
nueve meses del ano es de 227
minutos, mientras que el consumo
no lineal, asciende a 4 minutos.

214 241 241 539 234 231

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

DOlLineal

2 Fuente: Kantar Media
3 No hay mediciones anteriores.
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4.2. Audiencias grupo *

Tabla 7: Audiencia media Mediaset Espafia periodo enero - septiembre 2016

9M2016 9M2015

Total Individuos

Total Dia 30,5% 31,3%

PRIME TIME 30,5% 30,3%

DAY TIME 30,5% 31,8%
Target Comercial

Total Dia 31,9% 33,4%

PRIME TIME 31,3% 31,6%

DAY TIME 32,2% 34,2%

Mediaset Espaia obtuvo, los primeros nueves meses del afio, un 30,5% de audiencia en total
individuos total dia, esto es 3,5 pp por delante de su inmediato competidor, y confirma el
liderazgo de la compafia obteniendo los mejores registros de audiencia del sector media
espafiol por 292 mes consecutivo.

En relacion a la cuota de audiencia en target comercial, Mediaset Espana alcanza el 31,9% en
total individuos total dia en el periodo, lo que la sitda +2,1 pp por delante de su inmediato
competidor (+1,5 pp 152016).

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en % por Grupos

33,69%

m 9
30,15% 30,72% 30,7V \31,414 3030%
L]

9 29,27% - .!.\29,48%
28,9.% —
=
28,06% 28,12% 27.41% 27.49% 27 o "~ e
e 25,75% 25,36% '
19,71%
16,67% 16,64% 16,56% 16,52% 17,00% 15.98% 17,13% 16,06%
8,03%
7,72% 7,56% 7,46% 7,39% 6,92% 7,06% 6,76% 7,21%
- Ll m L] L
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
emmMediaset em=Antena3 esm=Forta TVE

En Prime Time * Mediaset Espafia registra, en los primeros nueve meses 2016, un 30,5% de lo
gue supone un incremento de 0,2 pp en el tercer trimestre 2016, y registra un 31,3% en
target comercial, un incremento de +0,4 pp en el citado trimestre, respecto del mismo
periodo del afo anterior.

4 Prime Time: Franja horaria de mayor consumo televisivo del dia, de 20:30h a 24:00h.
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Mediaset Espaia ha emitido 23 partidos de la EuroCopa 2016 en los meses de junio y julio,
21 de estos partidos en Prime Time, lo que ha ayudado a la consecucion de los buenos
datos de audiencias de la compafiia, que ha registrado su mejor Prime Time en un tercer
trimestre (31,0%), desde registros del 2007.

Audiencias, Prime Time, en % por Grupos

-.\33,78%
36,14% »
2912% 29,73%  2985% 3044 \Qgg% 29,80%

= , < | ]
28’15% ._.— .
28.13% 28.21%  28,30% 28,77% 28,5m-\ 24,2V!
25,91% I — 26,60%
' 24,48%
19,41%
0,
16,89% 16,44% 15,99% 15,69% 16,52% oo 617% .
oo
9 8,14%

L - J38% 7,19% 6,53% 7,06% 7,14% 7,49%

e e e e e 8 e e

T T T T T T T T T 1

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
egm\ediaset =®=Antena3 ew=Forta TVE
4.3. Audiencia de los canales principales

Tabla 8: Audiencia media Telecinco y Cuatro periodo enero - septiembre 2016

TL5 CUATRO
9M2016 9M2015 9M2016 9M2015

Total Individuos 3

Total Dia 14,7% 14,8% 6,7% 7,3%

PRIME TIME 15,8% 15,3% 6,1% 6,6%

DAY TIME 14,2% 14,6% 6,9% 7,7%
Target Comercial

Total Dia 14,0% 14,3% 7,7% 8,4%

PRIME TIME 14,6% 14,1% 7,7% 8,0%

DAY TIME 13,7% 14,4% 7,7% 8,6%

En total dia el canal Telecinco alcanza una audiencia del 14,7%, en los primeros nueve
meses 2016, en linea con el mismo periodo 2015 y 2,0 pp mejor que su inmediato
competidor (12,7%). En relacién al target comercial, Telecinco obtuvo un 14,0% en el
periodo.
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Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en %

17,1%

15,4% /
15,1%
14, 7/ .
13, 9ry/14 7% 6 \14”’ 14, 1%
13,1% YERNEET 0% 6

12 S‘V _I§
101%  102%  gg¢  100%  10.2% 11.8% 12 3%
i 9,5% 9,5%
10,5%
9,4%
T T T T T T T T . .
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
apnTl5 ===A3TV TVE-1

En “prime time”?® Telecinco, obtiene una audiencia del 15,8%, un incremento de 0,5 pp
comparado con el mismo periodo del 2015 y 2,7 pp por delante del canal Antenatres. En target
comercial, Telecinco incrementa su cuota hasta el 14,6%, lo que supone un incremento de 0,5 pp
respecto del mismo periodo del afio anterior. Algunos de los formatos con mas éxito, en el tercer
trimestre 2016 fueron: La Voz, con una audiencia del 28,3% y 3,4 millones de espectadores y
Gran Hermano (en su 172 edicidn) con un promedio de 20,4% de audiencia y 2,2 millones de
espectadores. Ambos formatos consiguieron excelentes registros en su targets de jévenes 13-24
afos, con un 41,1% vy 33,1% respectivamente.

El canal Telecinco, ademds, ha conseguido buenos resultados de la Euro Copa 2016, los 23
partidos emitidos obtuvieron una audiencia media de 37,7% y 5,6 millones de espectadores,
mejorando los registros de la Euro Copa 2012, con 31 partidos que obtuvieron una audiencia del
36,4% y 5,3 millones de espectadores.

A finales de septiembre 2016, el canal Telecinco mantiene su liderazgo y registra 25 meses
consecutivos como el canal espaiiol mas visto. En los primeros nueve meses 2016, ha liderado
audiencias 198 de los 274 dias del periodo (72,3%).

Audiencias Prime Time en %

21,0%

\ 18,0%
16, 0% 16.2%
15,2%

s s— / 14,3%
— — °
L | 12 5%
._._. 14 2% 14 8% 12 3%
13,6% 13,6% 13,6% 11,4% 11,8% 115/-
.§. 0
10,0% 10 3 A
11,5% 11,7%
0,
10,8% 10,7% 11,3% 10,8%
9,8%
) T T T T T T T T 1
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

ageTl5 es=A3TV TVE-1
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En total dia Cuatro, consigue una cuota de audiencia del 6,7% y un 7,7% en target
comercial, durante los primeros nueve meses 2016.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en %

8,0%

7,7% ) 0,
.7'-' e 75% TA% g % 7,2%
o 80% T °, 1% °
7 41y o 7 50 6 8%

7,3% . 6,9% 5 77 s

M— 6, 9ty : 6:9% 6 8% 7%
66% 5% 67% 0.9% 6.4%
5% 6 3% .. ,470

5,9%
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

=2=FORTA e=w=CUATRO e==SEXTA

En Prime time, el canal Cuatro alcanza una cuota de audiencia del 6,1% y un target
comercial del 7,7% durante los primeros 9 meses 2016.

Algunos de sus programas de mas éxito, en el tercer trimestre, fueron: “Granjero busca
esposa”’, en su 52 edicion consigue un 9,0% de audiencia y 1,3 millones de
espectadores y “First Dates” con un promedio de 8,9% de cuota de audiencia y 1,4
millones de espectadores. Estos programas obtienen buenos resultados en sus targets
de jovenes 25-34 afios con una audiencia del 15,0% y 12,9% respectivamente.

Audiencias Prime Time en %

8,9%

. 'w% 8,3% 8,2%
80% S—— Lo
8, 05l 8,1% Z 4% /
(]

7, e \6
. 7,2% .

.\5,6% 6,6% 5,2%_._._. []
59% u 5,8% 6,0% 5,9%
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

@s=FORTA e=a=CUATRO e===SEXTA
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4.4. Audiencia canales targetizados

Tabla 9: Audiencia media Canales Nueva Generacién periodo enero - septiembre 2016

9M2016

Total Individuos ~ Target Comercial

FDF
Total Dia 3,2% 3,9%
PRIME TIME 2,8% 3,2%
DIVINITY
Total Dia 2,4% 3,0%
PRIME TIME 2,2% 2,5%
BOING
Total Dia 1,5% 1,0%
PRIME TIME 1,2% 0,8%
ENERGY
Total Dia 1,8% 1,9%
PRIME TIME 2,1% 2,1%
BEMADtv (*)
Total Dia 0,5% 0,8%
PRIME TIME 0,5% 0,8%

*BeMad comenzé emisiones el 21 de abril 2016.

En el periodo enero-septiembre 2016, la audiencia de los canales de nueva generacién,
asciende al 9,4% con un target comercial del 10,6%.

El canal FDF alcanza una audiencia del 3,2% en el Total individuos, mientras que en su target
de 13-24 afios registra una audiencia del 8,7% y para el grupo 25-34 del 5,1%. Divinity tiene
una audiencia en su target de mujeres 16-44 del 3,6% mientras que en el Total individuos
su audiencia es del 2,4%. Energy obtiene una audiencia del 1,8% en el Total individuos,
mientras que en su target de hombres 25-44 aios consigue un registro del 2,0 %. Boing, el
canal infantil, tiene una audiencia en Total individuos de 1,5%, mientras que en su target
comercial de 4-12 afios multiplica por 8,4 veces el registro anterior, hasta el 12,6% de
audiencia. Be Mad, cuyo lanzamiento fue el 21 de abril, obtiene una audiencia del 0,5%,
mientras que en su target de hombres 25-54 consigue un registro del 0,9%.

Audiencias, 24 horas, Total Individuos en %
3,6%
3,5%

0,
3:1%) - /!\3,4%
3,1% 3,0% 3,0% 3'1‘V"' -
|| | |
2,8% L] 1
\. %

2 4% 2,5% 2,6%
9 % 2,3% 2,4% e 2,3% N —
2,3% 2,3% 2'3./ . » - —
- - 1'5'3"y o . 1,9% 1,9%
1,7% 1,7% 8% 1,7% 1,8%
o - 1,6% 1,7% 1,5% .
27 1,4% 1,4% 1,4% 1,4% A7
0,7%
0,5% 0,5% 0,5% ’ 0,5%
0 % e
0,1%/--- - = o i
X
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
em=FDF e==DIVINITY BOING e=mwENERGY e=li=BEMADtv
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5. Internet®

En los meses enero a septiembre 2016, Mediaset Espaia registra un promedio mensual de:
27,2 millones navegadores unicos, 269,3 millones de paginas vistas y 88,0 millones de videos
streamed.

Navegadores . . X
i Paginas Vistas Video Streamed
Unicos
septiembre 2016 [ 28.814944 |\ [ 313.869.490 \ [ 89.284.739 )
agosto 2016 22.770.875 167.277.208 53.737.241
julio 2016 26.058.634 192.832.405 77.026.418
junio 2016 27.533.192 229.024.452 105.279.820
mayo 2016 25.493.595 254.842.648 108.965.696
abril 2016 28.780.209 307.827.956 94.796.427
marzo 2016 28.129.202 330.822.216 79.529.492
febrero 2016 29.514.837 332.956.010 93.858.895
enero 2016 28.112.516 294.625.352 89.478.249

X\ SN

Fuentes: OJD Nielsen, Comscore (videos streams)

Mediaset Espafia ha ofrecido la Euro2016 a través de sus Apps e internet sites. La compaiiia
ha desarrollado herramientas especificas con el objetivo de mejorar la experiencia de sus
usuarios, tales como el “bot”, herramienta que ofrecia informacién personalizada al usuario,
calendarios interactivos del evento etc. que han sido muy valorados por los usuarios. A través
de Mitele, se sirvieron, 3,9 millones de conexiones en directo, donde el partido Espaiia-Italia,
lideré con 420.000 conexiones.

El site Telecinco.es lidera con un promedio de 7,7 millones de usuarios Unicos en los
primeros nueve meses 2016, por delante de su inmediato competidor, mientras que Cuatro
registra 3,0 millones de usuarios tnicos en el mismo periodo (fuente ComsCore solo PC).

Mediaset Espaiia a 30 de septiembre 2016, dispone de 180 cuentas sociales activas en las
principales redes sociales, Facebook, Twitter e Instagram. La compafiia ha registrado mas de
32,7 millones de comentarios en los primeros nueve meses 2016, lo que supone el 50,1% del
total de comentarios relacionados con la televisidn en las redes sociales, muy por delante de
su inmediato competidor.

Las App de Mediaset Espaiia a finales de septiembre 2016, suman un total de 12,8 millones
de descargas, siendo las mas populares: Mitele con 5,5 millones de descargas, GH 3,2
millonesy La Voz 1,7 millones.

Mitele es |la plataforma OTT de Mediaset Espaina que provee de contenidos tanto en directo
(mas de 60 horas/dia de emisiones en directo de los canales Telecinco, Cuatro y BeMad) y
bajo demanda (con un catdlogo de mas 73 series, 236 programas y 42 peliculas de cine). Los
programas mas demandados en Mitele.es en los primeros nueve meses del 2016 fueron:
“Mujeres y Hombres y Viceversa” con 50,8 millones y “La que se avecina” 32,4 millones de
videos servidos.
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Mitele estd presente en los televisores Smart TVs, a través de un acuerdo con uno de los
principales operadores de este mercado. Segun el ultimo informe de la IAB, el 44% del total
de televisores Smart TV del territorio espainol, estan conectados, y la evolucidn es creciente.

Radioset mantiene la segunda posicion dentro de las radio sites, en los primeros nueve meses

2016, con un promedio de 1,1 millones de visitantes Unicos, por delante de Cope.es,
EuropaFM.com y Ondecero.es.

5  Source OJD Nielsen y ComsCore

6. Media for Equity

Mediaset Espafia esta trabajando con un nimero de start-ups a través de acuerdos
de Media for Equity, con el objetivo de invertir en las compaiias mas rentables bajo
criterios financieros y de inversién.

Mediaset Espaia disena soluciones a medida para las start-ups que ven los
beneficios de la televisién, ofreciendo espacio publicitario en intercambio por una
participacion en la compaiiia o a través de campanas publicitarias por objetivos.

La estrategia de la compafiia consiste en realizar “exit” de las inversiones cuando las
mismas estén maduras para ello y surjan buenas oportunidades, si bien se debe
considerar que la mayor parte de las participaciones son bastante recientes.
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espana.

7. Hechos relevantes

Mediaset Espaina ha comunicado a la CNMV los siguientes hechos relevantes en los nueve
primeros meses 2016:

Fecha Hecho relevante
22/07/2016 Informacidn financiera intermedia 2T16
04/05/2016 Informacidn financiera intermedia 1T16
20/04/2016 Cancelacidn de acciones
19/04/2016 Pago dividendo ordinario.
13/04/2016 Acuerdos adoptados en junta general ordinaria
11/03/2016 Propuesta de acuerdos para los puntos del orden del dia de la junta
general ordinaria.
Convocatoria junta general ordinaria
25/02/2016 Propuesta reparto de dividendo.
Informe anual sobre remuneracién de consejeros
Informe anual de gobierno corporativo
Informacién financiera intermedia afio 2015
23/02/2016 Finalizacion del plan de recompra de acciones.
22/02/2016 Recompra acciones propias 15-19 febrero 2016.
15/02/2016 Recompra de acciones propias 8-12 febrero 2016.
08/02/2016 Recompra de acciones propias 1-5 febrero 2016.
01/02/2016 Recompra de acciones propias 25-29 enero 2016.
25/01/2016 Recompra de acciones propias 18-22 enero 2016.
18/01/2016 Recompra de acciones propias 11-15 enero 2016.
11/01/2016 Recompra de acciones propias 4-8 enero 2016.
04/01/2016 Recompra de acciones propias 28-31 diciembre 2015

Todos estos hechos relevantes estan disponibles en la pagina web de inversores de la compaiiia:
http://www.mediaset.es/inversores/es/

www.mediaset.es/inversores/es
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8.Contacta con nosotros

e En nuestra pagina Corporativa:

www.mediaset.es

e Departamento de Relacion con Inversores:
Teléfono: (0034) 91396 67 83

Email: inversores@mediaset.es

Direccioén: Area de Relacién con Inversores
Mediaset Espafia Comunicacion, S.A
Calle Federico Mompou, n2 5 bis.
28050 - Madrid

www.mediaset.es/inversores/es
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MEDIASETESpana.

9M16 HIGLIGHTS

** Adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30"

Source: Kantar media and Infoadex

006056000
OM16 AUDIENCE SHARE
C30,5%)
OM16 FINANCIALS - 24h total individuals
27,0%
€ Million 9M16 9M15 Var.
MEDIASET
Total net revenues 711,7 674,7 5,5% espaiia 16,9%
Total operating costs 5272 530,3 -0,6% % e
EBITDA adj* 144 .4 27,8% % A% o ’
EBITDA margin 21,4% Z || Tve ||Fortal | payTv| | Others
EBIT , 131,4 29,9%
EBIT margin 24,0% 19.5% OM16 ADVERTISING MARKET SHARE
Q43,8°u
NET PROFIT 131,8 113,8 15,8% e
EPS adjusted** 0,39€ 0,32€ 0,07¢€
MEDIASET
Free Cash Flow 161,7  21,3¢€ -
Net cash position 118,4 205,7 g
g 5,9% _— 4.2%
* EBITDA Adj, includes TV rights consumption = FORTA m
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OM16 audiovisual consumption

Total audio-visual consumption (average minutes per person):
87% of consumption is Free TV (Linear+Non-Linear+OTT)

Total TV consumption
" Free TV (Non Linear)
g by age groups:

Pay TV (Linear)
7% [165Y and more
\ Pay TV (Non Linear) 30% 26% [155-64Y
1%
| 035-54Y
|~ Internet
6% Minutes per day 9M16 17% 17% 02534
TOTAL 247 - b T
. 4-12Y
Free TV (linear) 211 39% "
Free TV (nonlinear) 3.2 48%< >' 52%
9% 10%
Pay TV (linear) 16 4 % E 8% E J
B Free TV (Linear) MFree TV (Non Linear) O Pay TV (Linear) . ! - .
I ' Pay TV (nonlinear) 5%
W Pay TV (Non Linear) OlInternet 1,3
TTV2016 I MEDIASET ESPANA 2016 I
Internet video 15,7
Source: Kantar media and ComScore
4

(does not include mobile phones)





Spanish population

79,9%

B Millennials E)Others

20,1%

8,9 million people

63,4% of them watch TV everyday

Total TV consumption:

160minutes

B Linear M Non-linear

Spanish millennials (21-36 years old)

Audience YTD*

Telecinco 14,9%

Antena3

Pay TV

Cuatro

La Sexta

Lal

Weekly viewing trends*

Monday = Tuersday Wednesday Thursday Friday Saturday Sunday

2h30-7h00 20,7% 20,6% 20,2% 20,0% 20,3% 21,1% 20,7%
7h00-14h00 13,8% 13,7% 13,6% 13,6% 13,5% 14,3% 13,7%
14h00-17h00 13,8% 13,4% 13,6% 13,5% 13,6% 13,9% 13,7%
17h00-20h30 11,8% 11,6% 11,8% 11,9% 12,0% 12,3% 13,1%

20h30-24h00 14,2% 14,2% 14,2% 13,9% 12,8% 12,3% 14,6%
24h00-2h30 17,9% 17,7% 17,8% 17,5% 16,3% 15,4% 17,6%

Source: Kantar media and Barlovento Comunicacion
*Average audience January 15t — October 18t 5





2016 audience*
Mediaset Espana and its main channel Telecinco lead 24h audience

Total individuals

Audience share YTD* per groups Audience share per channel
30,4

27,0

@6

Antena3
. @

16,8

MEDIASET
74 7,1
tve
PayTV | | Others

Vs. 2015*  -0,9 +0,5 0,0 0,2 +0,3 +0,3 JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR VS.2015*
2016*

g
=
o

Source: Kantar media
*Average audience January 15t — October 24t 6





2016 audience*
Telecinco: 26 consecutive months leading 24h audience

Total individuals

Audience share per channel

©

Antena3

Lal

Source: Kantar media
*Average audience August 15t 2014 — October 24t 2016 7
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00056000 2016: a new HD adventure
Mediaset Espana runs 7 channels

MES group of channels targeting
FEMALE

|
55-64

Source: Kantar media

* Average audience January 1st — October 24t

** Average audience April 22" — October 24t

a average 2016 (1/1-24/10/16) commercial target (16-59Y) audience

+65

OO0

Targeted channels

audience share 2016 YTD*

Total Core

individuals target
Factoria de Ficcion 3,2% 8,8%
Divinity 2,4% 3,6%
Energy 1,8% 2,0%
Boing 1,5% 12,6%
Be Mad** 0,5% 0,9%
TOTAL targeted 9.2% 10,292

channels






Mediaset Espafna 9M16*
audience

37,9

34,0

31,9
30,5

aT OT1C 013-24 025-34

Source: Kantar media

* Average audience January 1st — September 30t 2016
TI: Total individuals

TC: Target commercial 16-59 years old

Leaders among all age groups (in particular millennials)

Prime time (22h30 — 0h30) 9M16>* audience

-

Total individuals

\

-~

-

Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday  Sunday
MEDISETORRAIR: . | oo 32,8 29,6 | 33,9 | 34,0
e $ m 28,5 25,9 25,3 25,4 29,3 26,6
\ @ 14,9 15,4 203 178 | 152 14,9 16,9 j
13-24Y )
_ Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday  Sunday
MEDIASETESpana. Ny 43,2 36,6 | 405 | 37,6 377 37,6
- % 34,6 31,6 29,9 29,4 28,5 26,8 28,9
\ @ 9,7 8,0 14,1 12,0 10,2 11,4 12,5 j
25-34Y )
Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday  Sunday
MEDIASETESpana. | 34 4 40,2 33,4 37,2 | 364 | 344 | 365
ks % 32,3 30,3 30,4 30,7 | 27,9 30,2
\ @ 9,6 T | 15,6 13,1 10,5 12,0 12,2 j
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Cinema 5|CINEMA
2016: another outstanding year

Historic Spanish box-office results

Gross Box-office (€) Year

2016YTD* box-office results

8 apellidos
| p ©°P 57,7m 2014
Ranking of the 2016 most successful _ Vascos
, , Gross Box-office (€)
Spanish movies 2| The Imposible 42,3m 2012
1 A monster calls 17,2m* | ; 8apellidos 36.2m 2015
> Cien afios de 6 . | catalanes
perdén ,/m 4 Los Otros 27,2m 2001
- * A
3 f(l:f(:po ;ﬂe elite 6,5m MONSTER_ 5| The Orphanage 250m 2007
el amor se
g KK 6,2m coh
hace

5 Zipiy Zape.. 2,4m

o cowtas £ TR s o PACD LEGY

CIEN ANOS
DE PERDON

€ Million

Source: Rentrak as of October 261 2016; only movies released in 2016; *movies actually in the theatres 10





Internet

September 2016: the beginning of the new season

Total videos viewed Total pages viewed

(million) -
117m (million)
58m Average number of
Visits per user
7
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MED’ASETESpaﬁao
0005000 Internet

September 16: Mediaset Espafia has the most loyal unique viewers

Average

Video views ranking per Total I\/Iinu_tes peri 4h2lminutes Average time spent ranking TOtal minutes per
media company MINUIES - unique | per person: per media company munuies - unique
(million) viewer qur best record (million) viewer

Bl MEDIASETESpaNa Jats: S ! 976
191 131
181 107

51

%dad Editorial

Source: ComsCore and Omniture
Data: average September 2016 12
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MEDIASETESpaﬁa.

ecoocene IJMI16 Total advertising market

Advertising market evolution

2-843;3 +3’8°/0 2-951,9

1.515,0
1.424,3 | 25
9M15 9M16

DITOTAL ADVERTISING MARKET  EATELEVISION

€ Million

Source: Infoadex
Internet data only includes graphic formats

Market share per media
Outdoor

Cinema 0,5%
Radio

Television
+1,2pp

Internet

Printed media

Performance by media 9M16 vs. 9M15 (me)

Television* 90,7

Internet 49,4

9,0 Radio

07 Cinema

2,7 [ Outdoor

-38,6 Printed media

* FreeTV: +87,1m€ 14





Total TV advertising market

Total TV investment quarterly evolution 2011-2016*

22%

G 12%

-23%

* vs. same period of the previous year

Source: Infoadex

3%

3%

9M16: +6,4%
A

‘4

11%

\

15
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Own media’s advertising revenues

670,0
626,5 c
8,3
0

—\’7 13 /0

‘ 663,3
618,2
9M15 9M16

OTV (est. Infoadex) [JOthers

€ Million

Source: Infoadex, Kantar media and Publiespafia

OM16 Mediaset Espana advertising revenues & share

TV Advertising market share

MEDIASETespaila. TV Commercial strategy

Audience Var % Seconds GRP (207) C/GRP’s
OM16 30.5% -2.6% +16.4% +3.3% +3.6%
3Q16 30.4% -2.3% +22.2% +1.0% +1.2%

16





MEDIASETESpana.
0060500

2014-16 advertising market share by quarters

Quarter by quarter Mediaset Espafia increases the gap vs its main competitor

! |
i ! 4,3% 4,2%
: !
| i
a a
I I
i | 1,5%
i !
: !
| i
i |
| |
I |
i |
! |
1Q14 2Q14 3Q14 4Q14 I 1Q15 2Q15 3Q15 4Q15 ! 1Qle6 2Ql16 3Qle6

Source: Infoadex
* During 2" and 3 quarter 2014, Mediaset Espafia broadcasted the Football World Cup

17





Sector breakdown
(% on total adv. Sales)

Finance Retail

Automotive Telecoms

Food
Others

Health & Beauty

Source: Infoadex

OM16 TV advertising market by sectors

Sector growth (%)
(9M16 vs. 9M15)

SN Others
ERetaiI
Healtfh & Beauty
1,7 Foodé

Telecoms :

Finance

9M16 TV market evolution: +6.4%

18
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Financial results





E OM16 consolidated financial results
Growing margins and profitability

EBIT margin*
Net advertising revenues 667,1 634,5 5,1% 131,4 /
Other revenues 446 40,2 10,8%
Total net revenues 711,7 674,7 ]
24,0%
Total operating costs 527,2 530,3 ™
Personnel 78,0 78,1 -0, 19,5%
TV rights amortisation 131,8 1314 0,3%
Other operating costs 3174 320,8 -1,0%
EBITDA adj (1) 184.,4 144.,4 27,8%
9M15 9IM16
PPA Amortisations 6,0 6.0 ) EBIT/Total net revenues
Amortisations & depreciations 78 7,0 11.8% :
EBIT 170,7 1314 29,9% Net prOfIt
+15,8% #1318
Pre-Tax profit 168,3 147,2 14,4%
113,8 0,39
Net profit reported 113,8 15,8% .
EPS* 0,32€ 21,3% a
0,32+
EBITDA adj/ Total net revenues 21,4% +4,5pp
EBIT/ Total net revenues 19,5% +4,5pp
NET PROFIT Reported/ Total net revenues 16,9% +1,7pp
(1) Recurring EBITDA Adj, includes TV rights consumption 9M15 9M16

* Adjusted excluding the treasury stocks owned as of September 30t
J g y P ** EPS (€) adjusted excluding treasury stocks as of Sept. 30t

20
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Total net revenues
2nd best reported result since 2009

5900

©
o
A d

O
<
[
i
(o]
<
-
N
0
<
[
w

()]
%))
00
N

: 00 9000

= 10000000 @

€ Million

21
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00656000 Cost management
175m€ savings in 6Y (-25%)

710,7

175, 7m¢

-2
592,8 596,1 47%

232,6

o] |e
o | loo| |oe 98
o9l |e0| |2

ol |<e] loe| lod

568,0

(5

o0
L~
©0

S>37.3

9M10pf** 9IM1l o9M12 o9M13

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia’s Group and Sogecuatro’s Group

oM14

€ Million

22





A growth story: 9M 2010-2016
Steadily achieving pre-crisis levels

3Q EBITDA margin* OM EBITDA margin*

25,9%
12,7% | 12,9% - .
10,6% 5 [ 20,6% 13, (o
86% [ 1 175% ¢ == Average: 17,0%

[ ™= Average: 5,3%4’5%_ NN Y V. D T S —— 147~ 1---+-4---}

1,3% 9,9%
3Q09 3Q10pf 3011 3012 3Q13 3Q14 3Q15 3Q16 —
‘ | -0,4% |-

-8,2Y
e 9M09 9M10pf 9M11 9M12 9M13 ImM14 9IM15 9M16

* EBITDA/Total net revenues 23





A growth story: 2010-2016
Steadily reaching pre-crisis levels

EBITDA margin*

24,0%
21,9%

17,5%

8,6%

K X X
\ L \
Q o 0

&
'»Q 3y &y N
1’0— ,,)0- o

N

* EBITDA/Total net revenues

24





A growth story: 9M 2009-2016
Steadily moving towards pre-crisis levels

OM Net profit

131,8

107,7 113,8

Average: 65,1m€

-y} asssa e B B .
40,7
25,2
9M09  9M10pf  9M1l 9M12 9M13 9mM14 9M15 9M16

€ Million

25





OM16 Consolidated cash flow
High free cash flow generation

The golden rule of MES:
Free cash flow conversion

e 99,2%
9M16 OM15 Diif. in € 112,0%
million 183,0 1844
Initial cash position 192,4 265,7 -73,3 161,7
0 144,4
Free cash flow 183,0 161,7 21,3 95,8%
927 96,8

Cash flow from operations 299,9 278,7 21,2 ’

Net investments -158,6 -150,3 -8,3

Change in net working capital 41,7 33,3 84 9mM14 9M15 9M16

OFCF OEBITDA adj
Change in equity 1,5 0,9 0,6 € Million
N ] ] 375,4
Financial Investments 92,7 177.,2 84,5 FCF: 183,0m€
Dividends received 1,7 2,1 -0,4
Dividend payments -167,4 -47.,5 -119,9
pay 192,4
Total net cash flow -74,0 -60,0 -14,0
Final net cash position 118,4 205,7 -87,3
192,4
Free cash flow/EBIT 107,2% 123,1%
€ Million
31/12/2015 30/09/2016

O Net Cash [ODividend paid [Buyback O Otherinvestments 26
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ecoeceoe INEtinvestments

€ Million

9M16: 158.6€

E TV Rights Non-Fiction

@ TV Rights - Fiction

[ Co-production/Distribution

@ Tangible & intangible fixed assets

9M15: 150.3€

27





Balance sheet
Solid balance and high shareholder’s remuneration

€ Million
9M16 FY 2015

Fixed assets 573,7 581,1

-Financial 317,0 317,8

-Non financial 256,7 263,3
Audiovisual rights and pre-payments 220,6 201,2

-TV, third party rights 1704 163,8

-TV, Spanish fiction rights 28,3 228 286’3 25818

-Co-production / distribution 21,9 14,6
Tax credit 111,8 134,5
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 906,1 916,9
Current assets 257,7 91,4
Financial investments and cash 211,6
TOTAL CURRENT ASSETS 469,3

238,8

TOTAL ASSETS 1.242,5 1.386,2
SHAREHOLDERS' EQUITY 944 2 1.069,9 167,4
Non-current provisions 9,3 10,4
Non-current payables 88 8,5 47,5
Non-current financial liabilities 13,0 75
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 31,1 26,4
Current payables 2782 FY15 9M16
Current financial liabilities 116 u Dividend paid uother investments
TOTAL CURRENT LIABILITIES 289,8
TOTAL LIABILITIES 1.242,5 1.386,2

28





—— =

Mediasel

EBpARA EnpaiA ERpARA ESPARA
v

e kus?
PARATODOS LOS GUSTOS

MEDIASE TESpﬂ.ﬁE.

Back-up





MEDIASETESpana.

OM16 consolidated P&L account (1)

00656000
€ Million 9M16 IM15 Var %
Gross Advertising Revenues 693,0 659,2 5,1%
- Mediaset Espafia's medias 670,0 626,5
- Third party's medias 229 32,7 -29,9%
Commission -25,9 -24.8 4,3%
Net Advertising revenues 667,1 634,5 5,1%
Other Revenues 44,6 40,2 10,8%
TOTAL NET REVENUES 711,7 674,7 5,5%
Personnel 78,0 78,1 -0,2%
TV Rights amortisation 1318 1314 0,3%
Other operating costs 3174 320,8 -1,0%
Total operating costs (1) 5272 5303 -0,6%
EBITDA adj* @ 144,4
EBITDA adj*’NET REVENUES 25,9% 21,4% +4,5pp

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

EBITDA margin*

144,4

21,4%

9M15 9M16

* EBITDA adj./Total net revenues

30





9OM16 consolidated P&L account (Il)

€ Million

9M16 IM15 Var %
EBITDA adj* 184,4 144 .4 27,8%
PPA amortisation (2) 6,0 6,0 0,0%
Depreciation tangible assets & provisions (3) 7.8 7,0 11,8%
Total Costs (1+2+3) 5410 5433 -04%
EBIT 170, 131,4
EBIT/NET REVENUES 24,0% 19,5% +4,5pp
Equity consolidated results -1,7 15,7
Financial results -0,7 0,0
EBT 168,3 147,2 14,4%
Income taxes -36,7 -33,6 9,3%
Minority interest 0,2 0,2
NET PROFIT 131,8 113,8
EPS 039€ 032€
NET PROFIT/NET REVENUES 18,5% 16,9%

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

** adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30t

EBIT margin*

131,4

+29,9%

19,5%

9M15

24,0%

9M16

* EBIT/Total net revenues

31





““““'E’ The virtuous circle of Mediaset Espana

710,7

592,8 596,1
532,6

44,6% 43,5% g 43,7%

9M10pf*. 9M11 . oamM12 9M13

-82,5 -83,7
& Cuota de audiencia i Cuota de mercado « Costes

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia’s Group and Sogecuatro’s Group

Source: Kantar media (24h total individual audience share) and Infoadex

568,0
537,3

44,4% 43,4%

aM14 9M15

i Posicion financiera neta

535,0

43,6%

o9M16

€ Million

32





MEDIASETESpana.

3Q16 consolidated P&L account (1)

Total costs

171,3 -3,3%

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

6065000
€ Million 3Q16 3Q175
Gross Advertising Revenues 185,0 186,0
- Mediaset Espana's medias 178,8 176,8
- Third party's medias 6,2 9,3
Discounts -7,0 -5,5
Net Advertising revenues 178,0 180,5
Other Revenues 12,1 15,6
TOTAL NET REVENUES 190,1 196,1
Personnel 26,1 27,0
TV Rights Amortisation 39,3 474
Other Operating Costs 100,4 97,0
Total costs (1) 165,7 1713
EBITDA adj* m 24,8
EBITDA adj*/Net revenues 12,9% 12,7%

N

T~

3Q15 3Q16

EBITDA adj. margin*

24,8 24,4
12,7% ’/
3Q15 3Q16

* EBITDA adj./Total net revenues

33





€ Million

3Q16 consolidated P&L account (lI)

3Q15
EBITDA adj* 24,8
PPA amortisation (2) 20
Depreciation tangible assets & provisions (3) 24
Total Costs (1+2+3) 175,7
EBIT 20,4
EBIT/Net revenues 10,4%
Equity Consolidated Results -0,5
Financial results -0,3
EBT 17,6 19,7
Income Taxes -3,6 -3,7
Minority Interest 0,1 0,0
NET PROFIT 16,0
EPS Adjusted™* 0,05€
NET PROFIT/NET REVENUES 8,2%

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption
** adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30t

EBIT margin*

20,4 20,5

>

10,4% =

3Q15 3Q16

* EBIT/Total net revenues

34





Execution of Buyback plans

Shares  Average Total investment in treasury
SHESANES n. price shares: 689.9M€

(vs. 650M€ plan announced)
2014 Treasury shares and market 5, a4 555 £8.89 307.5M€
acquisition ]
2015 Market acquisition 25,597,593 €11.50 294.0M€ Val ue as Of Cance|at|0n
*
2016 Market acquisition 9,963,121 €8.87 €88.4M€ d ate™ 808 ) 6 M€
after April 13t 2016
Milestones
Pre 2015 Existing shares 406,861,426
Shares cancelled at the
2016 Shares cancelled at the (29,457,794)

AGM on April 13" 2016

Cancelation of
New share count 70.143.936 shares 336,717,490

0,00%

B Mediaset SpA ™ Treasury shares " Free float

* Cancellation date: date of the corresponding AGM (April 13 2016 and April 15t 2015) 35
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00065600 2016 audience

24h total individuals YTD*

MEDIASET

: €% espana.

@mﬂ,g

@ tve

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR
2016*

i

orta
@ La Sexta

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR

2016*

0©

@ Antena3

@-@_@_@.-@ /@\w,@é@.uﬂ

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR
2016*

20

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR
2016%*
Source: Kantar media; * Audience average: 1/1-24/10/16

 Total day (24h)

: Prime time
{ (20h30-00h)

36





2016 audience
24h total individuals YTD*

10,4

. 6 O
9 0%

Neox
Nova
Mega
A3series

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR
2016*

0,7 AtresSeries

@@

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR
Source: Kantar media 2016*

* Audience average: 1/1-24/10/16

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR
2016*

Clan

Py

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AUG-16 SEP-16 OCT-16* YEAR
2016*

: @ Disney
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2016 audience, multichannel strategy
24h total individuals & core target audience YTD*

4 838 Y4 3,6 N 12,6 )
e — O &
2,4
5,0
3,2
@ 1’5
- E
Tl 13-24Y 25-34Y LI F 16-44Y T a1y
L FdF: young adult’s channel L Divinity: ladies' channel L Boing: children’s channel )
@ 1090 @ “
MEDI'ASETESp&ﬁ&.
03 @ &
 —
-
E 006
T M 25-44Y T M 25-44Y
L Be Mad: HD channel ) % Energy: men’s channel y

Source: Kantar media
* Audience average: 1/1-24/10/16
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ocoozeoe IMI16 Group’s programming mix

MEDIASETESpana.

In-house production vs. library in terms of broadcasted hours

.

Wﬂ

./

A Ll
Ly

.

\

“/”

///r

\

R R R AR
LR R R
W 4 r....f...._...- AR
ALY 3 LAV R
ALY AR
.._,.,..‘.. ..,.,/.....‘... .‘.,..f.f..‘.,..,...
ARLRRRY R R
OO R R AR
U O e
LR AR RRY
AR ALY
AR R R
AR RR R R R
AR R AR AR AR ALY
AR R AN
OO RO R )
W

AR

SRLLRA Y

AOOY

AR

X
—

W

Y

E

CUATRO

TELECINCO

upP

GRO

rty rights

€ Third pa





43,5%

24,3%

32,1%

9M15 9M16

Bl Third party rights  ElIn House production

OM16 Telecinco’s programming mix
In-house production vs. library in terms of broadcasted hours

Production with
independent

companies
(9M15: 46.3%)

Produced by

Mediaset Espafia
(9M15: 24.2%)

Production with
participated

companies:
(9M15: 29.5%)

> La fabrica de la tele
» Mandarina
» Super sport

BELive @Recorded 9IMIO
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Disclaimer

Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83

Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@mediaset.es

WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espafa possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some
risks and uncertainties.

Mediaset Espafia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espana shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to an
effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration
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presentation
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presentacion de
resultados 9M16

(enero - septiembre)

Madrnid, 26 de octubne de 2016

Sigourney

WEAVER

Felicity
JONES

Lewis

MACDOUGALL

[,i'.‘lm
NEESON

UN
MONSTRUO
VIENE A VERME

Las historias son
criaturas salvajes.

La niieva ptil(lll
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9M16 RESULTADOS FINANCIEROS

9M16 HIGLIGHTS

e Millones 9M16 9M15 Var.
Total ingresos netos 711,7 674,7 5,5%
Total costes operativos 527,2 530,3 -0,6%
EBITDA adj* 144,4 27,8%
Margen EBITDA 21,4% 0,0%
EBIT , 1317,4 29,9%
Margen EBIT 24,0% 19,5% 0.0%
Beneficio neto 131,8 173,8 15,8%
BPA ajustado** 0,39€ 032¢ 0,07 €
Free Cash Flow 161,7 21,3€
Posicion financiera 118,4 205,7

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafiia a 30 de septiembre

24h total individuos

11,1%

7,4%

7,1%

9M16 CUOTA DE AUDIENCIA
27,0%
espaia. 16,9%
=

TVE | [FORTA] | PayTV] | Otros

oM16 CUOTA MERCADO PUBL. TV

42,6%

5,9%

MEDIASET
espana.
FORTA

Atresmedia

Fuente: Kantar media e Infoadex

3,5% 4,2%
a1V
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OM16 consumo audiovisual

Total consumo audiovisual (promedio de minutos por persona).
87% del consumo es Free TV (Lineal+No-lineal+OTT)

Total consumo de TV
o Free TV (No-lineal)
1% por grupos de edad:

Pay TV (Lineal)
7%

Pay TV (No-lineal) [165Y y mas
_, 1% 30% 26% £55-64Y
| ~_Internet
| 6% Minutes per day 9M16 035-54Y
17%
TOTAL 247 17% S
. \ @324y
Free TV (lineal) 211 -
Free TV (no-lineal 33%
( ) a2 aswu< 5006
E -
Pay TV (lineal) 16 9% 10%
[ Free TV (Lineal) M Free TV (No-lineal) O Pay TV (Lineal) ) ﬁﬁ gﬁ ‘ J
W Pay TV (No-lineal) OInternet Pay v (no-Ilneal) 1,3 2% 6%
TTV 2016 | mEeDIASET ESPANA 2016 |
Internet video 15,7

Fuente: Kantar media y ComScore
(no incluye mdviles)





St

Poblacion espafiola

8.9 millones de millennials
63,4% de ellos ve la TV diariamente

20,1%

79,9%

EIMillennials [EOtros

Consumo TV:
160 minutos

M Lineal m No-lineal

Los millennials espanoles y la TV (21-36 anos)

Audiencia hasta la fecha*

Telecinco 14,9%

Antena3

Pay TV

Cuatro

La Sexta

Lal

Consumo semanal de TV*

Lunes Martes Miercoles Jueves Viernes Sabado

Domingo

2h30-7h00 20,7% 20,6% 20,2% 20,0% 20,3% 21,1%

7h00-14h00 13,8% 13,7% 13,6% 13,6% 13,5% 14,3% 13,7%
14h00-17h00 13,8% 13,4% 13,6% 13,5% 13,6% 13,9% 13,7%
17h00-20h30 11,8% 11,6% 11,8% 11,9% 12,0% 12,3% 13,1%
20h30-24h00 14,2% 14,2% 14,2% 13,9% 12,8% 12,3% 14,6%
24h00-2h30 17,9% 17,7% 17,8% 17,5% 16,3% 15,4% 17,6%

Fuente: Kantar media y Barlovento Comunicacion
*Promedio audiencia 1 de enero — 18 de octubre de 2016 5





2016 audiencia*
Al igual que su canal principal, Mediaset Espana es lider Audiencia 24h

Total individuos

Cuota de audiencia, hasta la fecha*, por grupos Cuota de audiencia, hasta la fecha*, por canales
30,4
27,0
-0,2
16,8
Antena3
MEDIASET -0,7
11,3
@ 7,4 7,1 Lal
tve — +0,2
b B PayTV Otros
ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT- ANO .
Vs. 2015* -0,9 +0,5 0,0 -0,2 +0,3 +0,3 16* 2016+ VS 2015

Fuente: Kantar media
*Promedio audiencia 1 de enero — 24 de octubre de 2016 6






Audiencia 2016*

Telecinco: 26 meses consecutivos de liderazgo Audiencia 24h

Total individuos

Cuota de audiencia por canales

17,1

14,6
14,2
sf13,8 13,9

©

Antena3

Lal

Fuente: Kantar media
*Promedio audiencia 1 de agosto 2014 — 24 de octubre de 2016 7






MEDIASETESpana.
909@9’?@@ 2016: nace Be Mad, el nuevo canal HD

Mediaset Espaina lanza su 7° canal Audiencia 2016 hasta la fecha®
Canales targetizados

Posicionamiento de los canales de MES

. Total Core

M UJ eres individuos  target

o G Factoria de Ficcion 3,2% 8,7%

ﬂ @ Divinity 2,4% 3,6%

e e Energy 1,8% 2,0%

| | . e | | | ~

4-12 13-24 25-34 35-54 55-64 +65 . Boing 1,5% 12,6%
a E o @ Be Mad** 0,5% 0,9%
TOTAL canales a

H om b es targetizados 9,.2% 10:2%

Fuente: Kantar media

* promedio audiencia 1 de enero — 24 de octubre
** promedio audiencia 22 de abril — 24 de octubre
a promedio 2016 (1/1-21/10/16) audiencia target comercial (16-59afios) 8





Mediaset Espafa audiencia 9M16*

37,9

34,0

31,9
30,5

aT OT1C 013-24 025-34

Fuente: Kantar media

* Promedio audiencia 1 de enero — 30 de septiembre 2016
TI: Total individuos

TC: Target comercial 16-59 afios

Lideres entre todas las edades (en particular los millennials)

Audiencia 9M16* prime time (22h30 — 0h30)

/ Total individuos )

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado

MEDIASETE@Spana. 29,6 32,8 29,6 ‘ 33,9 ‘ 34,0 29,5 31,4
' "‘"‘"““g m 28,5 25,9 25,3 25,4 29,3 26,6

Domingo

\ @ 14,9 15,4 20,3 17,8 15,2 14,9 16,9 /
( 13-24 anos )

~ Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
MEDIASETespand. T 43,2 | 36,6 40,5 37,6 | 37,7 37,6
N 34,6 31,6 29,9 29,4 28,5 26,8 28,9

\ @ 9.7 8,0 14,1 12,0 10,2 11,4 12,5 j
[ 25-34 afnos )

Sabado

Miércoles Jueves Viernes Domingo

Martes

Lunes

MEDIASETESpaia.

34,4 40,2 33,4 37,2 | 364 | 344 | 365
= $ 32,3 30,3 30,4 30,7 27,9 30,2
\_ @ 9,6 8,7 15,6 13,1 10,5 12,0 122 J






TELECINCO

Cinema 5 CINEMa
2016 liderando de nuevo

Taquilla historica de peliculas espafiolas

Datos de taquilla 2016 a la fecha*

Clasificacion de las peliculas
espafolas mas vistas

Taquilla bruta(€) Ano
Clasificacion de las peliculas

Taquilla bruta(€)

es?ﬁolas mas vistas en 2016 N 1 8 apellidos 57,7m 2014
Un monstruo vascos
1 17,2m* . i
viene a verme WEAVER 2| Lo lmposible 42,3m 2012
Cien afios de JONES | 8 apellidos
2 , 6,7m 3 °°P 36,2m 2015
\_ perdon y o catalanes
3 Cuerpo de lite 6.5m* NEFSON 4 Los Otros 27,2m 2001
UN ..
KIKI, el amor se MONSTRUO ® 5| El Orfanato 25,0m 2007
4 6,2m VIENE A VERME
hace Las historias son
5 Zipi ) Za pe... 2,4m i

CIEN ANOS

llllll

DE PERDON

|
$ ey
& b

€ Millones i

*Fuente: Rentrak a 26 de octubre de 2016; Unicamente peliculas estrenadas en 2016 10





Internet

Septiembre 2016: arranca la nueva temporada

Millones de videos
distribuidos

89m

Millones de paginas

visitadas
117m

58m Promedio numero de
visitas por usuario
7

MEDIASET
espafa.
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MEDIASETESpaﬁa.

0665600 Internet
2016: Mediaset Espanfia es lider en duracion de visitas
_ ; ., . Mi Promedio de
] _ Minutos Minutos por{ Nuestronuevo Duracion promedio de nutos minutos por
Videos vistos por totales  espectador 4h£i$irr?ljtos | las visitas por compafiia totales " pectador
compaiiia de medios (millones)  dnico Dor persona de medios (millones) anico

B MEDIASETESpana Jatet:

191

181

%dad Editorial

Fuente: ComsCore y Omniture
Datos: enero — septiembre 2016

261 976

131

107

51
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ooocons Total mercado publicitario convencional 9M16

OM16 cuota de mercado por medio

) Exteriores
Cine 0,5%
Evolucion mercado publicitario Radio
Internet Television
+1,2pp
2.8433 2.951,9
+3,8%
— +108)6m€
Prensa
1.424,3 1.515,0 ., .
Evolucion por medio 9M16 vs. 9M15 (me)
Television* 90,7
Internet 49,4
9M15 9M16 9,0 Radio
EIMERCADO PUBLICITARIO TOTAL  EITELEVISION s Cine
2,7 [’ Exteriores
€ Millones 38,6 Prensa
Fuente: Infoadex * Television en abierto: +87,1m<€ 14

Datos de Internet: incluyen Unicamente formatos graficos





Total mercado publicitario TV
Evolucidn trimestral 2011-2016* del mercado

22%

IM16; +6,4%
3%
12% 1% )

1%

-23%

* Comparado con el mismo periodo del afio anterior

Fuente: Infoadex
15





o3ty 3 8oy &3 oy

de Mediaset Espana 670.0

626,5 67
83

—\’7 130/0

‘ e
618,2

9M15 9IM16

OTV (est. Infoadex) [Otros

€ Millones

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespafia

h OM16 ingresos publicitarios y cuota de mercado de MES
Iﬁa}esos publicitarios de los medios

Cuota de mercado TV

MEDIASETespaiia. Estrategia comercial TV

Audiencia Var % Segundos GRP (20”) C/GRP’s
OM16 30,5% -2,6% +16,4% +3,3% +3,6%
3Q16 30,4% -2,3% +22,2% +1,0% +1,2%

16





P 2014-16 cuota de mercado TV por trimestres

Mediaset Espafna incrementa la diferencia con su principal competidor

1T14 2T14 3T14 4714 1T15 2T15 3T15 4715 1T16 2T16 3T16

Fuente: Infoadex
* En el segundo y tercer trimestre 2014 Mediaset Espafia tuvo los derechos del Mundial de futbol

17





Cuota de sectores de anunciantes
(% sobre total)

Finanzas Distribucion

Automocion Telecom

_ _ Otros
Alimentacidn

Salud & belleza

Fuente: Infoadex

9M16 Mercado publicitario TV por sectores

Evolucion de sectores (%)
(9M16 vs. 9M15)

Distribucion
Xl Sajud & belleza

1,7 Alimentacion

Telecom

Finanzas

Evolucién mercado publicitario TV 9M16: +6,4%

18
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Resultados financieros





E Resultados financieros consolidados 9M16
Incrementando los méargenes y la rentabilidad

Margen de EBIT *

€ Millones 9M16 O9M15 VAR % +29,9% ,
Ingresos netos de publicidad 667,1 634,5 51% 131.4
Otros ingresos 44.6 402 7 10,8% o
Total ingresos netos 711,7 674,7 ]
24,0%
Total costes operativos 527,2 530,3 ™
Personal 78,0 78,1 -0,2% 19,5%
Consumo derechos TV 131,8 1314 0,3%
Otros costes operativos 3174 320,8 -1,0%
EBITDA ajustado (1) 1844 144.,4 27,8%
9M15 9M16
Amortizacion PPA 6.0 6.0 ) * EBIT/Total ingresos netos
- Amortizacion y depreciacion 1707%8 1317‘,10 ) Benefl cio neto

+15,8% #C1318)

Beneficio Antes de Impuestos 168,3 147,2 14,4%
113,8 0,39
BENEFICIO NETO después de minoritarios 113,8 15,8% .
BPA* 0,32¢€ 21,3% s
0,32*
EBITDA Adj/ Ingresos netos 21,4% +4,5pp
EBIT/ Ingresos netos 19,5% +4,5pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 16,9% +1,7pp
(1) EBITDA ajustado: después de consumo de derechos TV 9M15 9M16

* BPA (€) ajustado excluyendo acciones propias de la compafiia a 30 de septiembre «* BPA (€) ajustado excluyendo acciones propias de la

compairiia a 30 de septiembre 20
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Total ingresos netos
Segundo mejor resultado desde 2009

5900

©
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A d
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: 00 9000

= 10000000 @

€ Millones
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MEDIASETESpana. .
eoe@éo@@ Gestion de costes

175m€ de ahorro en 6 anos (-25%)

710,7

175, 7m¢

24,79,

592,8 596,1
568,0

532,6 373

Q| |0 (5

Ol |90] |06 68 68 (5
GO 60 -~ @ @ e
@ Q| | OO 96 ©0

9M10pf** 9IM1l o9M12 o9M13 oM14 o9M15 o9aM16

900

€ Millones
** Pro-forma consolidado elaborado con criterios contables IFRS del Grupo Mediaset Espafa y Grupo Sogecuatro
22





Una historia de crecimiento: 9M 2009-2016
Volviendo a los niveles pre-crisis

Margen EBITDA* 30Q Margen EBITDA* 9M
25,9%

12,7% 12,9%
10,6% R B 20.6% 19,7% 21,4%
. — Ao - . i, (e—
8,6% | 175% ¢ == Promedio: 17,0%
Promedio: 5,3% S B .. N I PO — PY TV R W —
_______ —— e - —— _______________..AI °ﬂ..__ —— e el e . —
0
1,3% 6,4% 9’9/0
11 __ 3 S R e
3109 3Ti0pf  3T11_ 3T12 3713 3714 3715 3716
-0,4%
9Mo09 9M10pf 9Mv11l 9M12 9M13 IM14 9M15 9M16

82%
23

* EBITDA/Total ingresos netos





Una historia de crecimiento: 9M 2009-2016
Volviendo a los niveles pre-crisis

Margen EBITDA*

Promedio: 16,2%

14,1%
11,2% 11,7%

1T12 2712 3712 4712 1713 2713 3713 47113 1714 2714 3T14 47114 17115 2715 3715 47115 1T16 2716 3T16

* EBITDA/Total net revenues 24





€ Millones

Una historia de crecimiento: 9M 2009-2016
Volviendo a los niveles pre-crisis

Beneficio neto 9M

131,8

107,7 113,8

Promedio: 65,1m€

-y} asssa e B B .
40,7
25,2
9M09  9M10pf  9M1l 9M12 9M13 9mM14 9M15 9M16

25





suoluno OM16 flujos de caja consolidados

f@'am:a ., ) ) )
| Elevada generacion de flujos de caja libre
Generacion de caja libre
Dif. en € 99,2%
€ Millones IM16 IM15 millones 112,0%
Posicion financiera neta inicial 192,4 265,7 -73,3 183,0 184,4
161,7
Cash flow libre 183,0 161,7 21,3 95,8% 1444
Cash flow operativo 299,9 278,7 21,2 92,7 96,8
Inversiones netas -158,6 -150,3 -8,3
Variacion fondo de maniobra 41,7 333 84
IM14 9IM15 9IM16
Movimiento patrimonio 1,5 0,9 0,6 OFCF OEBITDA ad] ¢ vilones
Inversiones financieras -92,7 -177,2 84,5 375.4
FCF: 183, 0me , =%
Dividendos cobrados 1,7 2,1 -0,4
Dividendos pagados -167.,4 -47,5 -119,9 91,4
192,4
Incremento neto de posicién financiera -74,0 -60,0 -14,0
y
Posicion financiera neta final 118,4 205,7 -87,3 1624
Cash flow lib tivo/EBIT 107,2% 123,1%
ash flow libre operativo. b b 192,4
1184
-1,8
€ Millones
31/12/2015 30/09/2016

O Cajaneta [Dividendos [IBuyback 0O Otras inversiones 26






MEDIASETESpana. . .,
ecocene lOtalinversion neta

€ Millones

OM16: 158.6€

B Derechos TV
@ Derechos TV ficcion 6,8
[ Co-produccion / Distribucion

[ Activos fijos tangibles e intangibles

OM15: 150.3€

27





Balance
Balance solido y elevada remuneracion al accionista

€ Millones

9M16 FY 2015
Inmovilizado 573,7 581,1
-Financiero 317,0 317,8
-No financiero 256,7 263,3
Derechos audiovisuales y anticipos 220,6 201,2
-Derechos de terceros 170,4 163,8 2
-Ficcion 28,3 22,8 86’3 258.8
-Co-produccién / distribucion 219 14,6 !
Impuesto anticipado 111,8 134,5
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 906,1 916,9
Activo corriente 257,7 91,4
Activo financiero y tesoreria 211,6
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 469,3
238,8
TOTAL ACTIVO 1.242,5 1.386,2
FONDOS PROPIOS 9442 1.069,9 167,4
Provisiones 9,3 10,4
Acreedores no corrientes 8,8 8,5 47,5
Pasivo financiero no corriente 13,0 75
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 31,1 26,4
Acreedores corrientes 278,2 FY15 9M16
Pasivo financiero corriente 11,6 I Dividendos [EJBuyback
TOTAL PASIVO CORRIENTE 289,8
TOTAL PASIVO 1.242,5 1.386,2

28
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MEDIASETESpana.

ecoocene IMI16 cuentas de perdidasy ganancias consolidadas (1)

€ Millones

9M16 IM15 Var %
Ingresos brutos de publicidad 693,0 659,2 51%
- Medios Mediaset Espaia 670,0 626,5
- Medios ajenos 229 32,7 -29,9%
Comisiones -25,9 -24.8 4,3%
Ingresos netos de publicidad 667,1 634,5 5,1%
Otros ingresos 44.6 40,2 " 10,8%
TOTAL INGRESOS NETOS 711,7 674,7 5,5%
Personal 78,0 78,1 -0,2%
Consumo de derechos TV 131,8 1314 0,3%
Otros costes operativos 3174 320,8 -1,0%
Total costes operativos (1) 5303 -0.6%
EBITDA adj* 582% 144,4
EBITDA adj*/Total ingresos netos 25,9% 21,4% +4,5pp

* Después de consumo de derechos

Margen EBITDA*

144,4

21,4%

9M15 9M16

* EBITDA adj./Total ingresos netos

30





€ Millones

IM15 Var %
EBITDA adj* 144 .4 27,8%
Amortizacion de PPA (2) 6,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 7,0 T 11.8%
Total Costes (1+2+3) 5433 -04%
EBIT 131,4
EBIT/Total ingresos netos 19,5% +4,5pp
Res. participadas y depr. activos financieros 15,7
Resultados financieros 0,0
BAI 168,3 147,2 14,4%
Impuestos de sociedades -36,7 -33,6 9,3%
Intereses minoritarios 0,2 0,2
Beneficio neto 131,8 113,8
BPA** 0,39€ 0,32¢€
Beneficio neto/Total ingresos netos 18,5% 16,9%

* EBITDA Adj, incluye el consume de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafiia a 30 de septiembre

OM16 cuentas de pérdidas y ganancias consolidadas (ll)

Margen EBIT™*
+29,9%

131,4
o
24,0%
o
19,5%
9M15 9M16

* EBIT/Total ingresos netos

31





““““'E’ El circulo virtuoso de Mediaset Espaia

710,7

592,8 596,1 568,0

532,6 537,3 535,0

44,6% 43,5% g 43,7% 44,4% 43,4% 43,6%

9M10pf*. 9M11 . oamM12 9M13 aM14 9M15 o9M16

-82,5 -83,7

u Cuota de audiencia @ Cuotade mercado  « Costes & Posicion financiera neta -
lilones

** Pro-forma consolidado elaborado con criterios contables IFRS del Grupo Mediaset Espafia y Grupo Sogecuatro

Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) e Infoadex
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ocoocona 3716 cuentas de pérdidas y ganancias consolidadas (1)

Total costes

| 171,3 _ _3’3%
€ wilones 3T16 | 3775 T~
Ingresos brutos de publicidad 185,0 186,0 |
- Medios Mediaset Espana 178,8 176,8 |
- Medios ajenos 6,2 9,3
Descuentos -7,0 -5,5 ‘
Ingresos netos de publicidad 178,0 180,5 | s i
Otros ingresos 12,1 15,6
TOTAL INGRESOS NETOS 190,1 196,1 i
Margen EBITDA adj.*
24,8 24,4
Personal 26,1 27,0
Consumo de derechos TV 39,3 474 T
Otros costes operativos 100,4 97,0 — // -
Total costes (1) 165,7 171,3 :
EBITDA adj* 24,4 24,8
EBITDA adj*/Total ingresos netos 12,9% 12,7%
pE————
* Después de consumo de derechos 3715 3T16

* EBITDA adj./Total ingresos netos





€ Millones 3T16 37715
EBITDA adj* 24 .4 24,8
Amortizacion de PPA (2) 2,0 2,0
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 1,9 24
Total Costes (1+2+3) 169.6 175,7
EBIT 20,5 20,4
EBIT/Total ingresos netos 10,8% 10,4%
Res. Participadas y depr. Activos financieros -2,6 -0,5
Resultados financieros -0,3 -0,3
BAI 17,6 19,7
Impuestos de sociedades -3,7
Intereses minoritarios 0,0
Beneficio neto 16,0
BPA ajustado™* 0,05€
Beneficio neto/Total ingresos netos 8,2%

* EBITDA Adj, incluye el consume de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafiia a 30 de septiembre

3716 cuentas de pérdidas y ganancias consolidadas (1)

Margen EBIT*

20,4 20,5
/ 10,8%
10,4% =
3Q15 3Q16

* EBIT/Total ingresos netos
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\'R
Hechos .
acciones
2014 autocartera y compra de 34.583.222 €8,89 307 5M€
acciones en el mercado

2015 compra de acciones en el 25.597.593 €11.50 294,0M€

mercado
2016 compra de acciones en el 9.963.121 €8.87 €88.4M€

mercado
TOTAL 70.143.936 €9,83 £689,9M€

N. acciones

JGA del 13 de abril de 2016

Pre 2015 acciones emitidas 406.861.426
acciones canceladas en la

2015 JGA del 15 de abril de 2015 (40.686.142)

2016 acciones canceladas en la (29.457.794)

cancelaciéon de 70.143.936
acciones

Nuevo nimero
de acciones

336.717.490

B Mediaset SpA

Ejecucion de los planes de recompra de acciones

Inversion total en acciones

propias:689,9M€

(vs. 650M€ de planes anunciados)

Valor a fecha de cancelacion*;

808,6 M€

Estructura accionarial después

del 13 de abril de 2016

49,79%

0,00%

= Treasury shares Free float

* Fecha de cancelacion: fecha de la correspondiente JGA (13 de abril de 2016 y 15 de abril de 2015) 35





MEDIASETESp&ﬁa. . .
00605600 Audiencia 2016

24h total individuos a la fecha* Total dia (24h)

MEDIASET
espana.

D

\

oo a® s Lo @_@_t"e

ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16]UN 16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT-
16* 2016*

ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT- ANO
16* 2016*

! Prime time
(20h30-00h)

o O

@ Antena3

La Sexta

o

e 06

- ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT-  ANO
ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT-16* ARNO 16  2016*

2016* Fuente: Kantar media * Promedio de audiencia: 1/1-24/10/16 36





Audiencia 2016
24h total individuos a la fecha*

o0

(= I
QG@Q

Neox
Nova
Mega Neox
@ A3series @
Nova
ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT-16* ANO =
2016* ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT-16* ANO
2016*
Mega
Clan

0,7 AtresSeries

o @

ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT-16* ARNO
2016* ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 MAY-16 JUN-16 JUL-16 AGO-16 SEP-16 OCT-16* ANO
Fuente: Kantar media * Promedio de audiencia: 1/1-24/10/16 2016* 37





/
8,8
—
50
3,2
T 13-24Y 25-34Y

FdF: canal joven

N

Audiencia 2016: estrategia multicanal
24h total individuos & audiencia core target a la fecha*

.
2,4

Ti M 16-44Y

Divinity: canal femenino

@

* §

=

-

Tl HB 25-44Y
Be Mad: canal HD

-

) 096

MEDIASE Tespaﬁa.
@

Fuente: Kantar media
* Promedio de audiencia: 1/1-24/10/16

N( % 12,6 A
1,5
T 412Y
Boing: canal infantil
JAN g J
\
Tl HB 2544Y
Energy: canal masculino y
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Produccion propia vs. ajena en terminos de horas emitidas

ecoeceae MiXde programacion de grupo

MEDIASETESpana.

é,w//// . // :
/W//%/% ,W/W////Z

CUATRO

TELECINCO

LW

£

39

Emite desde el 21 de abril de 2016

Produccion ajena

Produccién propia





43,5%

24,3%

32,1%

9IM15 9M16

BlProduccién externa  ElProduccién propia

Mix de programacion de Telecinco en 9M16
Produccion propia vs. ajena en téerminos de horas emitidas

Produccion con
empresas

independientes
(9M15: 46.3%)

Produccion de

Mediaset Espafia
(9M15: 24.2%)

Produccién con
empresas

participadas:
(9M15: 29.5%)

Mandarina
Gper sport

>
>
>

La fabrica de la tele
S0

@ Directo W Grabado

9IM16
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Disclaimer

Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83

Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@mediaset.es

WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espafa possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some
risks and uncertainties.

Mediaset Espafia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espana shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to an
effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration
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presentacion de
resultados 9M16

(enero - septiembre)
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espana.

FIRST NINE MONTHS 2016 (January - September)

Consolidated Income Statement

million € 9M16 9IM15 Var %
Gross Advertising Revenues 693,0 659,2 5,1%
Multiplex Mediaset Espaiia 670,0 626,5 6,9%
Other 22,9 32,7 -29,9%
Discounts -259 -24,8 4,3%
Net Advertising revenues 667,1 634,5 5,1%
Other Revenues 44,6 40,2 10,8%
Total Net Revenues 711,7 674,7 5,5%
Personnel -78,0 -78,1 -0,2%
TV Rights Amortisation -131,8 -131,4 0,3%
Other Operating Costs -317,4 -320,8 -1,0%
Total Operating Cost -527,2 -530,3 -0,6%
Adjusted EBITDA 184,4 144,4 27,8%
Amortizations & Depreciations -7,8 -7,0 11,8%
PPA Amortizations -6,0 -6,0 0,0%
EBIT 170,7 131,4 29,9%
Equity Consolidated Results -1,7 15,7 -
Financial results -0,7 0,0 -
EBT 168,3 147,2 14,4%
Income Taxes -36,7 -33,6 9,3%
Minority Interest 0,2 0,2 0,0%
NET PROFIT 131,8 113,8 15,8%
EPS & Margins 9M16 9IM15
Adjusted EBITDA margin 25,9% 21,4%
EBIT margin 24,0% 19,5%
Net Profit margin 18,5% 16,9%
EPS (€)* 0,39€ 0,32¢€

* excluding treasury stock held as at September 30Th

Cash Flow & Net Financial Position

million € 9M16 9M15
Operating Free Cash Flow 183,0 161,7
Net Financial Position 1184 205,7
Net Investments

million € 9IM16 9IM15
TV Rights Non-Fiction 111,7 104,1
Co-production / Distribution 12,6 6,2
Tangible & Intangible fixed assets 6,8 7,8
TV Rights - Fiction 27,5 32,2

0060500

Consolidated Balance Sheet

million € 30.09.2016  31.12.2015
Fixed assets 573,7 581,1

Financial 317,0 317,8

Non Financial 256,7 263,3
Audiovisual Rights and Pre-payments 220,6 201,2

TV, Third Party Rights 170,4 163,8

TV, Spanish Fiction Rights 28,3 22,8

Co-production / distribution 21,9 14,6
Pre-paid taxes 111,8 134,5
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 906,1 916,9
Current assets 2019 257,7
Financial investments and cash 134,6 211,6
TOTAL CURRENT ASSETS 336,4 469,3
TOTAL ASSETS 1.242,5 1.386,2
SHAREHOLDERS' EQUITY 944,2 1.069,9
Non-current provisions 9,3 10,4
Non-current payables 8,8 8,5
Non-current financial liabilities 13,0 7,5
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 31,1 26,4
Current payables 264,1 278,2
Current financial liabilities 3,2 11,6
TOTAL CURRENT LIABILITIES 267,3 289,8
TOTAL LIABILITIES 1.242,5 1.386,2

Shareholders Structure as of 30™ September 2016

Free-float
49,79%

24h Audience share

Mediaset
SpA
50,21%

TV Advertising Market Share

Forta 7,4%
MEDMEET
espana.

Grupo TVE
16,9%

Atresmedia
27,0%

MEDIASET
espana.

Atresmedia
42,6%
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Results presentation
(January- September)

th

Madrid, October 26

2016





MEDIASETESpana.

9M16 HIGLIGHTS

** Adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30"

Source: Kantar media and Infoadex

006056000
OM16 AUDIENCE SHARE
C30,5%)
OM16 FINANCIALS - 24h total individuals
27,0%
€ Million 9M16 9M15 Var.
MEDIASET
Total net revenues 711,7 674,7 5,5% espaiia 16,9%
Total operating costs 5272 530,3 -0,6% % e
EBITDA adj* 144 .4 27,8% % A% o ’
EBITDA margin 21,4% Z || Tve ||Fortal | payTv| | Others
EBIT , 131,4 29,9%
EBIT margin 24,0% 19.5% OM16 ADVERTISING MARKET SHARE
Q43,8°u
NET PROFIT 131,8 113,8 15,8% e
EPS adjusted** 0,39€ 0,32€ 0,07¢€
MEDIASET
Free Cash Flow 161,7  21,3¢€ -
Net cash position 118,4 205,7 g
g 5,9% _— 4.2%
* EBITDA Adj, includes TV rights consumption = FORTA m





MEDIASETESpana.
ococene IM16 FINANCIALS

TV Advertising market evolution 3.467,0

2.322,3 2.317

2.107,7 2.151,0 2.172,2

€ Million

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 E 2013 2014 2015

TV advertising market evolution TV market share among

conventional advertising media*

47 .,0%

€ Million [

aMvil3 amviia amMis aMI1l6 Source: Infoadex a9aMm1l3 aMml1l4a aMm15 =1,V b K53
*quarterly numbers just include the graphic formats






MEDIASETESpana.
ecocene 2M13-16 FINANCIALS

Audience evolution

- 31,3%
T 30,6% @

am13 amvi4g aM15 o9aM1le

Total net revenues evolution

€ Million
aM13 = 1)V e o9M15 o9M1le

Adv. market share evolution

43,7% 44,4% 43.4% .43,3%

oMI13 oam1i4a oM15 oaMvI1l6
Source: Kantar media and Infoadex

Cost evolution

568,0
532,6 537,3 (535.0)
e k
Cagr: +0,2%

€ Million

oaM13 oaM14 9M15 oamM16 4





oooco0e IM16 Group’s programming mix

In-house production vs. library in terms of broadcasted hours

g = o o Em E Em 5 Em E Em R M R Em M P Em 2 w2 Em 2 oEm ¥

i
12,3%
27,5% 33,2% p— Production with Olive BReconted I
42,5% ’ independent companies |
56,3% i .
70,1% ! I
: .
92,7% P . 1
99 0% roduced by Mediaset .
! 87,7% ' 228 Espafia |
72,5% I - . :
’ 66,8% | |- o '
57,5% 1 Production with :
43,7% - 32,1%  participated companies: :
29,9% ' > Lafabricadelatele |
I | » Mandarina .
_ _ 7,3% > Super sport |
GROUP CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY BE MAD* '?ELECINCO ,I
N /
N . L
O3 In-house production O Third party rights * Broadcasting since April 215t 2016





MEDIASETESpaia.
ecocene 2M13-16 FINANCIALS
EBITDA adj*. evolution

EBITDA margin/Total net revenues
' 25,9%
57,6
o
9,9%
€ Million
oaM13 oaMmi4g oaM15 oaMm1eée

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

Free cash flow evolution

€ Million

oaM13 omia o9aM15 oaMm16

Net profit evolution & EPS*

€ Million

o9MvM1i3 14 o9M15 ovi1i6e
** EPS (€) adjusted excluding treasury stocks as of Sept. 30t
Shareholders remuneration
3415
307,5
47,5
255,8
307,5 294,0 167,4
0 88,4
€ Million
FY13 FY14 FY15 9M1e
6

B Buyback E)Dividend





OM16 audiovisual consumption

Total audio-visual consumption (average minutes per person):
87% of consumption is Free TV (Linear+Non-Linear+OTT)

1% .
Y - Pay TV (Linear) by age gI’OUpS.
% £165Y and more
~ Pay TV (Non Linear)
1% 30% 26% D55-64‘{
|~ Internet 035-54y
: 6%
_ - 17% £25-34Y
Minutes per day 9M16 013-24Y
Free TV (linear) 211 33% e
Free TV li 48%'< 0
ree TV (nonlinear) 3. \ — I >. 52%
@ Free TV (Linear) MFree TV (Non Linear) [ Pay TV (Linear) .
ree near, ree on Linear, ay near . 8%
B Pay TV (Non Linear) OlInternet Pay v (Imear) 16 kﬂ%’f_ e :
e Y (el 13 TIV2016 [ MEDIASET ESPANA 2016 )

_ Internet video 15,7
Source: Kantar media and ComScore
(does not include mobile phones) 7





Spanish millennials (21-36 years old)

Spanish population Audience YTD*

8,9 million people Telecinco 14,9%

63,4% of them watch TV everyday Antena3

20,1%

Pay TV

Cuatro

79,9%
La Sexta

Lal

Total TV consumption:
160minutes

B Millennials E)Others

Weekly viewing trends*

Monday = Tuersday Wednesday Thursday Friday Saturday Sunday

2h30-7h00
7h00-14h00
14h00-17h00
17h00-20h30
20h30-24h00
24h00-2h30

Source: Kantar media and
Barlovento Comunicacion Wlinear M Non-linear *Average audience 1/1-18/10/16 8





Mediaset Espafna 9M16*
audience

37,9

34,0

31,9
30,5

aT OT1C 013-24 025-34

Source: Kantar media

* Average audience January 1st — September 30t 2016
TI: Total individuals

TC: Target commercial 16-59 years old

Leaders among all age groups (in particular millennials)

Prime time (22h30 — 0h30) 9M16>* audience

-

Total individuals

\

-~

-

Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday  Sunday
MEDISETORRAIR: . | oo 32,8 29,6 | 33,9 | 34,0
e $ m 28,5 25,9 25,3 25,4 29,3 26,6
\ @ 14,9 15,4 203 178 | 152 14,9 16,9 j
13-24Y )
_ Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday  Sunday
MEDIASETESpana. Ny 43,2 36,6 | 405 | 37,6 377 37,6
- % 34,6 31,6 29,9 29,4 28,5 26,8 28,9
\ @ 9,7 8,0 14,1 12,0 10,2 11,4 12,5 j
25-34Y )
Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday  Sunday
MEDIASETESpana. | 34 4 40,2 33,4 37,2 | 364 | 344 | 365
ks % 32,3 30,3 30,4 30,7 | 27,9 30,2
\ @ 9,6 T | 15,6 13,1 10,5 12,0 12,2 j






TELECINCO

Cinema 5|CINEMA
2016: another outstanding year

Historic Spanish box-office results
2016YTD™* box-office results

Gross Box-office (€) Year

1 8 apellidos 57 7m 2014
Ranking of the 2016 most successful 6ross Boxoffice ¢ vascos :
Spanish movies 2 | The Impossible 42,3m 2012
1 A monster calls 17,2m* 3 8 apellidos 36,2m 2015
Cien afios de b catalanes ’
2 J 6,7m i 4 Los Otros 27,2m 2001
perdén '
" A
3 Cuerpo de elite 6,5m* MONSTER_ 5 |The Orphanage 25,0m 2007
KIKI, el amor se
4 6,2m CALL
hace FRSE RSy

o cowtas £ TR s o PACD LEGY

5 Zipiy Zape.. 2,4m

CIEN ANOS
DE PERDON

€ Million

Source: Rentrak as of October 261 2016; only movies released in 2016; *movies actually in the theatres 10





Internet

September 2016: the beginning of the new season VP a. i = N
Total videos viewed  Total pages viewed  Average number of
som  (Milion) 117 (MilliON) visits per user Al
7 7* L CALM
=5 rusN OFF
~a AKAMAI

MEDIASET
espafa.

MEDIASET
espana.

Video views ranking per ~ Total  Minutes per

32m
- MEDIASET
@ espana.

minutes unique
(million) viewer

. MEDIASETeSpa

media company

4h21minutes
per person:
our best record






MEDIASETESpana.

9M16 HIGLIGHTS

** Adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30"

Source: Kantar media and Infoadex

006056000
OM16 AUDIENCE SHARE
C30,5%)
OM16 FINANCIALS - 24h total individuals
27,0%
€ Million 9M16 9M15 Var.
MEDIASET
Total net revenues 711,7 674,7 5,5% espaiia 16,9%
Total operating costs 5272 530,3 -0,6% % e
EBITDA adj* 144 .4 27,8% % A% o ’
EBITDA margin 21,4% Z || Tve ||Fortal | payTv| | Others
EBIT , 131,4 29,9%
EBIT margin 24,0% 19.5% OM16 ADVERTISING MARKET SHARE
Q43,8°u
NET PROFIT 131,8 113,8 15,8% e
EPS adjusted** 0,39€ 0,32€ 0,07¢€
MEDIASET
Free Cash Flow 161,7  21,3¢€ -
Net cash position 118,4 205,7 g
g 5,9% _— 4.2%
* EBITDA Adj, includes TV rights consumption = FORTA m

12
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MACDOUGALL

SESSION i

MONSTER_
CALLS

9M16 results presentation

(January - September)

THE ORPHANAGE o THE IMPOSSIBLE

Madnid, October 26% 2016






