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Cuenta de resultados consolidada

Ingresos de explotación

EBITDA

EBIT

Resultado neto

1.483

314

219

2005
Var. (%)

05/04

153

9,4

22,1

27,8

24,8

Margen de EBITDA (%)

Margen de EBIT (%)

2005

21,2

14,7

2004

19,0

12,6

1.355

258

171

2004

122

Millones euros
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14%

10%

14%

27%

35%

18%

8%

15%

25%

34%Publicidad

Libros y 
Derechos

Periódicos

Promociones

Ingresos por línea de actividad
(% Contribución)

Otros

20042005
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1 2 3 4 5 6

El País
Evolución difusión media diaria (Copias)

469.183

436.302 435.298433.617

440.226
453.602

20042003200220012000 2005

190

135 128

Publicidad Promociones

+6,2%

-1,3% +61,2%

Desglose de ingresos

Ingresos

Beneficio Neto

455

97

+14,1

+14,5

Margen de EBITDA (%)

Margen de EBIT (%)

2005

34,3

31,6

Principales magnitudes

Var.%
04/05

Millones euros

El País

Circulación
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Promociones
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Ingresos por promociones Grupo Prisa

114

149

30

60

90

120

2004 2005 2004 2005

Ingresos Ebit

+150 %

+31 %

2005 2004
Margen Ebit/Ingresos 30% 16%
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47

66

30

60

90

120

150

Radio

RADIO EN ESPAÑA: SER

2004 2005

+12,6 %

Crecimiento ingresos publicitarios

RADIO INTERNACIONAL

Crecimiento ingresos publicitarios

2004 2005

+40,8%

183

206

30

60

90

120

150

180

210
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México
Radiópolis

Miami
Caracol Miami

Panamá
Caracol Panamá

Chile
Consorcio Radial de 

Chile

Colombia
Radio Caracol

Costa Rica
GLR Costa Rica

Argentina
Radio Estéreo y 

Radio Continental

Presencia en radio

Francia, España y 
Portugal

Los Ángeles
690 AM

Rosarito
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Ingresos por venta de libros y derechos: Santillana

Argentina
3%

Otros países 
americanos

21%

Colombia
3%

México
17%

Brasil
16%

España y 
Portugal 40%

México Brasil Argentina ColombiaEspaña

+7%

Ingresos por países Crecimiento de Ingresos en Moneda Local

+20%

+31%

+28%

+23%
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Le Monde

Estructura accionarial

Le Monde et 
Partenaires

Associes
59,9%

Varios 4,4%

Grupo Fiat
2,9%

Prisa 15,5%

Grupo 
Lagardere

17,3%
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# 2

Radio

# 2

Outdoor

# 1

TV

# 1 en 
algunos

segmentos
( hombre, 

mujer, vino, 
marketing)

Prensa

# 2 Portal
# 3 ISP

Internet

Grupo diversificado con posiciones fuertes en todos los segmentos de media

# 1

Producción

# 1

Música

Negocios de televisión
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Audiovisual

Radio

Prensa

Prisa en el futuro

Educación

Otros

27%

12% 12%

41%

19%
18%

23%

11% 11%

3%

55%

58%

6% 3% 1%

Ingresos por negocio (% contribución)

2005 2006E 2010E
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Otros

Educación
Circulación

Prisa en el futuro

Publicidad33%

14%

35%

24%

53%

27%

6%
5%

27%

11%
9%

56%

Ingresos por línea de actividad
(% contribución)

2005 2006E 2010E
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Prisa en el futuro

Nacional

Internacional

76% 78%
83%

23% 22% 17%

Orígen geográfico de los ingresos

2005 2006E 2010E
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Prisa en el futuro

1,9x

4,0x

0,5x

Posición financiera Grupo: Deuda Neta/Ebitda
(número de veces)

2005 2006E 2010E


