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Natra aumenta sus exportaciones  

y fortalece su presencia comercial fuera de Europa  
 

 

Valencia, 16 de febrero de 2012.- El proyecto de expansión comercial fuera de Europa, que 

Natra anunció en 2010, está dando ya frutos visibles tras la consolidación de los equipos de 

ventas especializados en estos mercados internacionales, importantes crecimientos en la cifra 

de negocios y volúmenes de producción, y una cartera de productos premium diseñada para 

las necesidades de los diferentes mercados y culturas de consumo.  

 

A cierre del ejercicio 2011, la cifra de negocios de la División de Producto Final de Chocolate 

de Natra en los nuevos mercados no europeos aumentó un 52% respecto al ejercicio anterior, 

situándose entorno a los 30 millones de euros y representando un 12,4% de las ventas de esta 

División. La compañía espera que sus ventas en estos mercados crezcan entorno al 35% en 

2012, y que este incremento venga acompañado por un aumento de la producción superior al 

20%.  

 

Tras los primeros dos años de desarrollo, la actividad exportadora de la División de Producto 

Final de Natra cubre actualmente 42 países en los cinco continentes fuera de Europa, con un 

especial enfoque en los mercados de Norteamérica (42% de las ventas realizadas fuera de 

Europa) y Asia Pacífico-Oceanía (25%), todo ello mediante una red comercial propia en 

destino. 

 

En el mercado norteamericano, el avance de la marca de distribución en países de consumo 

tradicionalmente marquista está acelerando la entrada de Natra como proveedor de cadenas 

de distribución líderes, a la vez que la capacidad productiva de la compañía y su competitividad 

en precios le está permitiendo establecer importantes relaciones comerciales de suministro 

para marcas (co-manufacturing). En este sentido, la compañía ha cerrado recientemente un 

contrato con una de las marcas de referencia en Estados Unidos, que representará entorno al 

25% de la producción que Natra espera destinar a este mercado en 2012.  

 

Paralelamente, el aumento de la demanda de chocolate de origen belga en Asia, está 

permitiendo a Natra hacer también importantes avances en esta zona geográfica. A modo de 

ejemplo, en 2011 la compañía multiplicó por ocho el volumen de bombones vendidos en China. 

Todo ello está motivando reforzar el equipo de ventas en esta región.  

 

Según Mikel Beitia, consejero delegado de Natra: “El plan de negocio de la compañía para 

estos nuevos mercados se fundamenta en replicar gradualmente en todos ellos el modelo de 

desarrollo consolidado en Europa e iniciado posteriormente en Norteamérica, donde Natra ha 

conseguido establecer sólidas relaciones comerciales con relevantes enseñas de distribución, 

apoyándose en una fuerte capacidad productiva, una activa política de innovación y desarrollo 

de producto y una gran flexibilidad y capacidad de respuesta a las necesidades particulares de 

cada cliente”. 

 



 

Natra publicará los resultados íntegros de sus actividades en el ejercicio 2011 el próximo 29 de 

febrero, tras el cierre de mercado.  

 
Sobre Natra 

Natra es una multinacional de origen español, referencia en Europa en la producción y elaboración de productos 

derivados del cacao y el chocolate, con un enfoque especializado hacia los productos de chocolate para la marca de 

distribución (marca blanca). Natra mantiene relaciones comerciales con 27 de los 30 mayores distribuidores europeos 

para los que elabora productos de marca de distribución, aportándoles uno de los catálogos de producto más extenso 

de Europa, así como una labor constante en innovación e investigación de nuevas recetas, envases y soluciones a 

medida. Natra elabora barritas de chocolate, bombones y trufas belgas, tabletas de chocolate y cremas untables, que 

comercializa principalmente en Alemania (19,9% de las ventas de la División de Producto Final), Francia (18,5%), 

Bélgica (12,7%), Holanda (9,6%), España (9,3%), Norteamérica (5,2%) y Reino Unido (4,5%). La compañía dispone de 

cinco centros de producción especializados, en España, Bélgica y Francia, además de tener oficina comercial en 

Estados Unidos. Asimismo, a través de su División de Producto Industrial, Natra suministra productos derivados del 

cacao (principalmente polvo y manteca de cacao y cobertura de chocolate) para la industria de alimentación 

internacional.  

 

Natra cotiza en el mercado continuo de la bolsa española bajo el código NAT. Total de acciones en circulación: 

47.478.280 
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