BIOSEARCH LIFE OBTIENE UNOS INGRESOS DE 5,9 MILLONES DE EUROS EN EL PRIMER TRIMESTRE
DE 2021

e A nivel internacional, el mercado Americano es el que mayor crecimiento registra con un 54,6% mas de ventas respecto al mismo periodo del
afo 2020.

e La compaiiia mantiene una robusta situacion financiera con una posicion de caja de mas de 5 millones de euros.

e La compaiia mantiene sus expectativas internas de facturacion para el ejercicio 2021 a pesar de la ralentizacion inicial de algunos pedidos en el
primer trimestre.

Madrid, 30 de abril de 2021. Biosearch Life, compafiia biotecnoldgica centrada en proporcionar soluciones innovadoras a nivel mundial con mas de 20 afos de
experiencia en la investigacion, desarrollo, fabricacion y comercializacién de ingredientes naturales, ha obtenido unos ingresos de mas de 5,9 millones de euros en
el primer trimestre del afio, con un Resultado Bruto de Explotacion (EBITDA) de 330 mil euros y un beneficio neto de -59 mil euros.

La compaifiia ha registrado una disminucion en los ingresos en el primer trimestre del 9,6% hasta alcanzar los 5,9 millones de euros. Esta disminucidn en la cifra de
ventas respecto al primer trimestre del 2020 viene motivada, principalmente, por una desaceleracion puntual de la demanda en el drea de probidticos y extractos,
unido a una comparativa con el primer trimestre del 2020 que fue especialmente intenso en ventas.

En términos de EBITDA, la compafiia ha obtenido un Resultado Bruto de Explotacién de 330 mil euros. La evolucién en este primer trimestre del afio es de un -37,9%
respecto al afio anterior, debido principalmente a la ralentizacion de algunos pedidos y un aumento en los stocks de la compaiiia.

En términos de deuda y liquidez, la compafiia cuenta con una saneada y sobresaliente posicion financiera con una posicién de caja neta de mas de 5,6 millones de
euros y un coste medio de la deuda del 1,5%.
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Jose Maria Roset, CEO de Biosearch Life, ha sefialado “Aunque a primera vista pudiera parecer que el negocio se ha ralentizado en el comienzo de este 2021, lo cierto
es que estamos cumpliendo a nivel presupuestario anual. Las reducciones en ventas en algunas lineas de producto son temporales y debidas a un retraso en los pedidos
de algunos clientes que, ya a dia de hoy, estamos recuperando. También es cierto que venimos de un 2020 especialmente bueno donde recuperamos parte del terreno
perdido el afio anterior, por lo que la comparacion directa es extremadamente exigente. Por otra parte, aunque pueda parecer anecddtico, estar inmersos en una
operacion corporativa como la que nos encontramos nos hace tener que afrontar determinados gastos. Sin estos gastos extraordinarios, estariamos hablando de un
resultado trimestral positivo. En cualquier caso, nuestra vision es a largo plazo y es ahi donde tenemos la sequridad de que los numeros acompainardn a lo largo del
ejercicio”.

Geograficamente, Europa representa el 75,1% del total de la cifra de negocio, siendo en su mayoria clientes multinacionales con procesos de compra globales
centralizados en esta region. Lipidos se mantiene como la linea de negocio de mds peso en este mercado, alcanzando un 57% de las ventas en esta region. En la linea
de Probidticos existen nuevos proyectos y oportunidades de negocio que reflejardn un crecimiento en las ventas al terminar el ejercicio.

Espaia por su parte supone un 22,7% de las ventas totales de la compaiiia, un 30,2% del mercado europeo.

Estados Unidos, mercado con un gran potencial de crecimiento para la compaiiia, continla la tendencia ascendente, registrando una cuota del 12% a nivel global,
un 54,6% mas respecto al mismo periodo de 2020. El negocio de extractos continua siendo el motor principal del crecimiento de las ventas en Estados Unidos,
incrementando sus ventas un 68,6% en el periodo.

La zona de Asia-Pacifico sufre una pequefia desaceleracién puntual de las ventas por falta de acceso al canal de venta por parte del consumidor final. El negocio de
extractos supone el 67,8% de las ventas en esta regidn siendo Salud de la Mujer el principal segmento dentro de la categoria. La prevision de negocio en la linea de
Probidticos en APAC a lo largo del afio 2021 es de recuperacion de ventas impulsadas por un incremento de pedidos de algunos de los principales clientes.

Evolucién por lineas de negocio:

Lipidos

La gama de productos Eupoly-3® registra un crecimiento del 3,9% en el negocio de lipidos como consecuencia del incremento de ventas a clientes orientados al drea
de salud infantil en el mercado europeo. Ademads, se espera que la gama de aceites ricos en DHA procedentes de microalgas marinas refleje una creciente demanda
y resultados positivos a lo largo del ejercicio.

Extractos
La gama de extractos botanicos registra un ligero descenso en ventas del 13,6% derivado de principalmente un ligero retraso de pedidos de productos genéricos
centrados en soluciones que refuerzan el sistema inmunoldgico. También, de un desplazamiento temporal de pedidos de la familia de Caronositol®, producto
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centrado principalmente en el mercado asidtico y americano y para el que se prevé una demanda creciente en ventas a lo largo del afo. Biosearch Life continua con
la estrategia de ampliar la cartera de productos con mayor valor afiadido derivado de estudios clinicos asociados a éstos.

Probidticos
Desaceleracion de las ventas de probidticos en un 26,1% debida principalmente a clientes con sobrestock puntual en el rea de salud infantil y para los que se prevé
que linealicen sus pedidos a lo largo del ejercicio 2021. Por su parte, continta la tendencia creciente en el area de salud de la mujer en Europa.

SOBRE BIOSEARCH:

Biosearch Life es una Compafiia biotecnoldgica centrada en proporcionar soluciones innovadoras a nivel mundial. Estamos presentes en los principales mercados:
farmacéutico, nutracéutico y alimentos funcionales, ofreciendo una amplia gama de productos de alta calidad y servicios en torno al concepto de vida saludable.
Biosearch tiene tres lineas de negocios: probidticos (salud de naturaleza materna), lipidos (aceite marino altamente purificado y desodorizado) y extractos (extractos
de alta calidad para una vida mas saludable).

Biosearch distribuye sus productos por los mercados de Europa, Asia, EEUU y otros paises y tiene una plantilla media anual de 140 empleados.

El presente documento tiene caracter puramente informativo y no constituye una oferta de venta, de canje o de adquisicion, ni una invitacion a formular ofertas de compra, sobre valores emitidos por ninguna de las sociedades mencionadas. La presente
informacion financiera ha sido elaborada de acuerdo con la normativa contable, sin embargo, al no tratarse de informacidn auditada, no es una informacién definitiva y podria verse modificada en un futuro.

Las hipotesis, informaciones y previsiones aqui contenidas, no constituyen garantias de resultados futuros y estan expuestos a riesgos e incertidumbres; los resultados reales pueden diferir significativamente de los reflejados en las hipdtesis y previsiones por
diversas razones. La informacion recogida en el presente documento puede contener manifestaciones sobre intenciones, expectativas o previsiones futuras. Todas aquellas manifestaciones, a excepcidon de aquellas basadas en datos histéricos, son
manifestaciones de futuro, incluyendo, entre otras, las relativas a nuestra posicion financiera, estrategia de negocio, planes de gestion y objetivos para operaciones futuras.

Dichas intenciones, expectativas o previsiones estan afectadas, en cuanto tales, por riesgos e incertidumbres que podrian determinar que lo que ocurra en realidad no se corresponda con ellas. Entre estos riesgos se incluyen, entre otros, las fluctuaciones
estacionales que puedan modificar la demanda, la competencia del sector, las condiciones econémicas y legales, las restricciones al libre comercio y/o la inestabilidad politica en los distintos mercados donde esta presente Biosearch Life o en aquellos paises
donde los productos de la Compaiiia son fabricados o distribuidos.
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Biosearch Life no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a las previsiones a futuro incluidas en esta Informacion Financiera, en las expectativas o en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se fundamentan estas previsiones a
futuro. En cualquier caso, Biosearch Life, facilita informacidn sobre estos y otros factores que podrian afectar las manifestaciones de futuro, el negocio y los resultados financieros de la Compafiia, en los documentos que presenta ante la Comision Nacional del
Mercado de Valores de Espafia. Se invita a todas aquellas personas interesadas a consultar dichos documentos.

Datos de contacto:

LLYC

Ignacio Colmenero Arenado
icolmenero@Ilorenteycuenca.com

Cristina Gonzalez-Aller
cgonzaleza@Ilorenteycuenca.com

915637722
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Disclaimer

El presente documento tiene caracter puramente informativo y no constituye una oferta de venta, de canje o de adquisicion, ni una invitacion a formular
ofertas de compra, sobre valores emitidos por ninguna de las sociedades mencionadas. La presente informacion financiera ha sido elaborada de acuerdo
con la normativa contable, sin embargo, al no tratarse de informacidén auditada, no es una informacién definitiva y podria verse modificada en un futuro.

Las hipdtesis, informaciones y previsiones aqui contenidas, no constituyen garantias de resultados futuros y estan expuestos a riesgos e incertidumbres;
los resultados reales pueden diferir significativamente de los reflejados en las hipdtesis y previsiones por diversas razones. La informacién recogida en el
presente documento puede contener manifestaciones sobre intenciones, expectativas o previsiones futuras. Todas aquellas manifestaciones, a
excepcion de aquellas basadas en datos historicos, son manifestaciones de futuro, incluyendo, entre otras, las relativas a nuestra posicion financiera,
estrategia de negocio, planes de gestion y objetivos para operaciones futuras.

Dichas intenciones, expectativas o previsiones estan afectadas, en cuanto tales, por riesgos e incertidumbres que podrian determinar que lo que ocurra
en realidad no se corresponda con ellas. Entre estos riesgos se incluyen, entre otros, las fluctuaciones estacionales que puedan modificar la demanda, la
competencia del sector, las condiciones econdmicas y legales, las restricciones al libre comercio y/o la inestabilidad politica en los distintos mercados
donde esta presente Biosearch Life o en aquellos paises donde los productos de la Compania son fabricados o distribuidos.

Biosearch Life no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a las previsiones a futuro incluidas en esta Informacién Financiera, en las
expectativas o en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se fundamentan estas previsiones a futuro. En cualquier caso, la Compafia, facilita
informacion sobre estos y otros factores que podrian afectar las manifestaciones de futuro, el negocio y los resultados financieros de la Compaiiia, en los
documentos que presenta ante la Comision Nacional del Mercado de Valores de Espana. Se invita a todas aquellas personas interesadas a consultar

dichos documentos.
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FACTSHEET

Biosearch Life

Empresa biotecnolégica centrada en
aportar soluciones innovadoras basadas en
ingredientes saludables de origen natural,
integrando habilidades unicas y
diferenciadas de I|+D, técnicas de
produccion y una amplia capacidad de
comercializacion.

Presente en los principales mercados
internacionales en [o]S sectores
farmacéutico, nutracéutico y de alimentos
funcionales, ofreciendo una amplia gama de
productos y servicios de alta calidad.

Biosearch Life quiere transformar su
esfuerzo diario y su experiencia cientifica
en salud y bienestar para las personas,
aportando soluciones saludables
especializadas en los segmentos de
Lacteos Funcionales, Salud de la Mujer,
Infantil y Senior.

3 PLATAFORMAS DE PRODUCTOS
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PROBIOTICS | h terna
PROBIOTICOS eenema
Eupoly-8® Omega-3 natural de origen ]
T oEena o marino ultrapurificado y 44%
LiPIDOS estabilizado
Exxentia“ Extractos botanicos
T T oA innovadores 40%
PLANT EXTRACTS . VENTAS
EXTRACTOS cientificamente avalados

SERVICIOS

Biosearch ayuda
a sus clientes a
integrar la
innovacion de los
ingredientes
funcionales en
sus productos
finales

1
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Sdlida estructura financiera y fortaleza de balance con liquidez asegurada.

v’ Biosearch Life cuenta con una saneada estructura financiera y fortaleza de balance con las que continuar desarrollando su
modelo de negocio.

v La compafia cuenta en la actualidad con una caja de 5,6 millones de euros con la que asegura su independencia financiera en
el corto y medio plazo.

La compania continta con crecimientos estables en mercados internacionales.

v’ Estados Unidos, mercado de gran potencial para la compafia, crece mas de un 50% respecto al mismo periodo del afo
pasado.

v Se registra en los primeros meses del afio una desaceleraciéon puntual en algunos canales minoristas en APAC a consecuencia
de algunas limitaciones en el acceso al producto motivadas por la pandemia.

v Se espera una recuperacion de los niveles de penetracion en el mercado Asiatico en linea con trimestres anteriores motivado
por nuevos acuerdos de distribucion y comercializacion.

Reconocimientos a Biosearch Life a nivel internacional

v  En la categoria de Probidticos, productos comercializados que contienen nuestra cepa L.fermentum CECT5716 LC40® para
mastitis:

®  Quiara Brestfeeding & Pregnancy: premiado por 2° afio consecutivo en Australia. Votado probidtico n° 1 por los padres.
" |actatez: “Top 100” producto de “Super Pick” por Herbridge, el unico medio de comunicacion profesional y el socio mas
influyente en la industria de ingredientes activos naturales en China.

v Enla categoria de Extractos:

"  Finalistas como "Product of the Year" en Nutraingredients Europe Awards 2021 con Caronositol Fertility.
®  Colaboracion con AHPA, American Herbal Product Association, con el objetivo de promover un comercio responsable y
sostenible de nuestros extractos botanicos.
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1T 2021 INGRESOS
Disminucion en la cifra de ingresos de la compafia en 1T 2021 de un -9,6% en
Var. % = PROBIOTICOS: Ventas que alcanzan los 910 mil euros, un -26,1% menos que en
¢« /O

comparacion con el mismo periodo de 2020. La variacion viene motivada,

principalmente, por una desaceleracion puntual de la demanda en el area de probidticos

(miles de €) 1T 2021 1T 2020 21- 20 1T 2020 motivado por un sobrestock temporal en clientes de productos de
] Salud Infantil y en linea con las previsiones anuales de la compafia.

y extractos. Asi mismo, las cifras comparables del 1T 2020 fueron extraordinariamente
intensas en ventas de productos destinados a potenciar el sistema inmunoldgico.

INGRESOS 5.952 6.583 (9,6%) , o |
= LIPIDOS: Crecimiento del 3,9% vs 1T 2020 hasta los 2,61 millones de euros
Venta de productos 5.913 6.513 (9,2%) gracias al incremento de ventas dirigidas a Salud Infantil en el mercado Europeo.
Probioticos 910 1232 (26,1%)

= EXTRACTOS: Ingresos de mas de 2,38 millones de euros, lo que supone una
Lipidos 2.618 2.520 3,9% contraccion del -13,6% vs 1T 2020 debido a un ligero descenso de ventas de
productos destinados a reforzar el sistema inmunitario y areas relacionadas tal

Extractos 2.385 2.761 (13,6%) L ,
como relajacion y control de estreés.
Servicios 39 70 (44,3%)
®  SERVICIOS: en linea con la estrategia de la compafia de reduccion de esta
linea de actividad.
GASTOS OPERATIVOS 3.348 3.187 5,1%
La prevision de evolucion del negocio para los proximos meses es de una mejora en la
cifra de ventas respecto al primer trimestre.
EBITDA 330 531 (37,9%)
EBITDA
BAI (59) 114 (151,8%) " EBITDA de 330 mil euros en 1T 2021, alcanzando un ratio sobre ventas del 5,5%.

® Reduccion del -37,9% respecto a 1T 2020, debido principalmente a una ralentizacion
BENEFICIO NETO (164,8%) en las ventas de los p.rod.uctos més rentables acompanado de LAIJI’] incremento del
stock y gastos extraordinarios derivados de la OPA sobre la compania.

" Aislando el efecto extraordinario de estos gastos el EBITDA ascenderia hasta los 463
mil euros.
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DISTRIBUCION GEOGRAFICA (% DE VENTAS)

mEUROPA mEEUU mAPAC mRESTO

3%

18%

7%

72%

1T 2020

1T 2021

EUROPA

Representa el 75,1% del total de la cifra de negocio, siendo en su mayoria clientes
multinacionales con procesos de compra globales centralizados en esta region.

Espafa supone a dia de hoy el 22,7% de las ventas totales de la compania, con un
peso del 30,2% sobre el mercado europeo.

La categoria de Lipidos es la que mayor peso tiene en el mercado Europeo, con un
57% del total de las ventas de la compania en este mercado.

Existen nuevos proyectos y oportunidades de negocio en la linea de Probidticos
que reflejara un crecimiento a efectos de Full Year.

ESTADOS UNIDOS

Continua la tendencia ascendente de este mercado mostrando un crecimiento del
54.6% frente a 1T 2020.

El negocio de extractos continua siendo el motor principal del crecimiento de las
ventas en Estados Unidos, incrementando sus ventas un 68,6% en el periodo.

El acuerdo con un segundo distribuidor en EEUU continda sumando positivamente
en este mercado y generando nuevas oportunidades de negocio.

APAC

El negocio de extractos supone el 67,8% de las ventas con destino APAC siendo
Salud de la Mujer el principal segmento dentro de la categoria.

Desaceleracion puntual de las ventas en este mercado por falta de acceso al canal
de venta por parte del consumidor final.

Prevision de recuperacion del nivel de ventas en Probidticos en APAC a lo largo del
ano 2021 impulsado por un incremento de pedidos de algunos de los principales
clientes.
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Probioticos

Ventas (miles €) Distribucion facturacion por paises Distribucién facturacién por segmentos
1T 2021 1T 2021 1T 2021
1232 W %
26,1%
1T 2020 1T 2021 m |nfantil m Salud de la Mujer m L acteos Funcionales

m Europa = APAC = Otros

Biosearch se posiciona como uno de los lideres en el ambito de los productos de cuidado materno-infantil gracias a su coleccion de cepas aisladas de leche materna, unicas
en el mercado con este origen, patentadas y avaladas por mas de 30 publicaciones cientificas.
v Descenso de ventas en 26,1% de caracter coyuntural derivado de:

= (Clientes con sobrestock en el area de salud infantil que se prevé que linealicen sus pedidos a lo largo del ejercicio 2021.
= Desaceleracion puntual de pedidos en el area de salud de la mujer en APAC y USA.
=  Continua la tendencia creciente en el area de salud de la mujer en Europa.

v’ La compafifa prevé una mejora de la cifra de ventas para los préximos meses gracias a nuevos acuerdos de colaboracién y suministro firmados en los primeros meses del afio.

v Se mantiene la Certificacién BIO para la cepa LC40 para responder a una fuerte demanda de productos ecolégicos en el mercado global.
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1T 2021
Lipidos

Ventas (miles €)

1T 2021
2.520
1T 2020 1T 2021

Distribucidn facturacion por paises
1T 2021

m Europa = APAC

" OMEGA-3 EPA+DHA

Distribucién facturacion por segmentos
1T 2021

m Infantil = Lacteos Funcionales = Senior

La gama de productos Eupoly-3® se compone de aceites, emulsiones y polvo microencapsulado, con diferentes concentraciones y ratios de EPA y DHA.

v’ Crecimiento del 3,9% en el negocio de lipidos como consecuencia del incremento de ventas a clientes ya existentes orientados al drea de salud infantil.

v Continua el mercado europeo como el principal destino de las ventas de lipidos con un 97,3% de las ventas siendo su mayoria clientes con procesos de compra globales

centralizados en esta region. El segmento de Lacteos Funcionales lidera las ventas en Espafia con un peso del 81,0%

v Se espera que la gama de aceites ricos en DHA procedentes de microalgas marinas refleje una creciente demanda y resultados positivos a lo largo del ejercicio 2021.



o e
LAXN
X X X1

@ YY)
or

BIOSEARCH
LIFE

Exxentia“
1T 2021 " PLANT EXTRACTS |

Extractos

Ventas (miles €) Distribucion facturacion por paises Distribucién facturacién por segmentos
1T 2021 1T 2021 1T 2021
e | .

2.385

»

m Europa m APAC mEEUU =mOtros m Salud de la Mujer = Senior = Otros

5%

1T 2020 1T 2021

La linea de extractos botanicos de Biosearch esta enfocada hacia la continua innovacion de productos premium clinicamente probados y orientados a aplicaciones especificas
de salud.

v Descenso del 13,6% en ventas derivado de los siguientes factores:
" Ligero retraso de pedidos de productos genéricos centrados en soluciones que refuerzan el sistema inmunoldgico asi como de productos que aportan beneficios
relacionados con el control de estrés y ansiedad.
" Desplazamiento temporal de pedidos de la familia de Caronositol®. Se trata de un producto centrado principalmente en el mercado asiatico y USA con una demanda
creciente que se materializara con un incremento en ventas a lo largo del ano.

v’ Incremento de ventas de productos genéricos en el mercado norteamericano unido a un afianzamiento de ventas de productos no comoditizados para diversas aplicaciones
distintas de las anteriores

v’ Biosearch Life continua con la estrategia de ampliar la cartera de productos con mayor valor afiadido derivado de estudios clinicos asociados a éstos. 10
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Balance

Mar 2021 Mar 2020 Mar 2021 Mar 2020
ACTIVO 34.979 33.379 PASIVO 34.979 33.379
Activos no corrientes 15.937 15.951 Patrimonio neto 25.079 24.001
Activos intangibles 1.491 1.342 Fondos propios 24.941 23.751
Inmovilizado material 8.894 8.889 Capital suscrito 13.848 13.848
Inversiones inmobiliarias 537 566 Prima de emision 18.977 18.977
Inversiones financieras LP 948 946 Reservas 4,392 4437
Activos imp. diferidos 4067 4208 Resultados ejerc. anteriores (11.378) (12.763)
Resultado del ejercicio (59) 91
Acciones propias (839) (839)
Subvenciones, Donaciones 138 250
Activos corrientes 19.042 17.428 Pasivos no corrientes 4.697 3.394
Existencias 6.894 7.974 Deudas a LP 2.835 3.296
Clientes por ventas 4922 5.502 Pasivos imp. diferidos 62 98
Deudores empresas asociadas 657 762 Periodificaciones a LP 1.800 -
Deudores y Otras ctas.cobrar 920 1.906
Pagos anticip. y Gtos. distrib. 24 24 Pasivos corrientes 5.203 5.984
Tesoreria 5.625 1.260 Deudas a CP 433 611
Deudas emp. grupo y asociadas 145 106
Acreed. comerciales y otros 4.270 5.267
Cobros anticipados e Ing. Distril 300 -

RATIO DE SOLVENCIA

3,93

11
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Deuda Financiera

Coste medio deuda
1,5%
] O
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PRINCIPALES PROYECTOS EN CURSO

Pipeline de proyectos

. Preclinico/desarrollo
. Estudio clinico
Retraso por COVID-19

2019 2020 2021

GESTA HEALTH

Productos destinados a
favorecer un embarazo Y una BSL-PB7
lactancia mas saludables

BSL-PB13

SOLICITUD DE PATENTE

mediante la modulacién de la | BSL-PB99
microbiota en las mujeres. BSL-PB200 SOLICITUD DE PATENTE
La naturaleza como fuente de | oo/ v RESULTADOS NO SATISFACTORIOS.
salud para las personas
mayores BSL-AX02
BSL-AX03 SOLICITUD DE PATENTE. COMPLETADO CON RESULTADOS SATISFACTORIOS.
BSL-AX04 SOLICITUD DE PATENTE. COMPLETADO CON RESULTADOS SATISFACTORIOS.
BSL-AX05 COMPLETADO CON RESULTADOS SATISFACTORIOS.

14
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“La naturaleza como fuente de salud para la tercera edad”

Proyecto GERAS

OBJETIVO

v Busqueda de estrategias naturales basadas en extractos de
plantas, exhaustivamente caracterizados y de alta calidad, que
ayuden al adulto mayor a prevenir y/o paliar las patologias propias
de la pérdida de funcionalidades asociadas a la edad.

v' El CDTI ha concedido una financiacién de 604 miles de euros
(85% de la inversion total del proyecto), cofinanciada por FEDER.

Salud cardiovascular Salud osteoarticular
Salud inmune Salud cognitiva
/00k € 3 anos

INVERSION TOTAL DURACION

l

|

' &/ Demuestra el compromiso de v/ Potencia la diferenciacién de
| Biosearch con el I+D los productos de extractos
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PROYECTO GERAS

Patente solicitada: Salud cognitiva

v Nueva composicién de extractos vegetales y DHA (Acido docosahexaenoico) para mitigar el deterioro cognitivo asociado al envejecimiento.
v' Forma parte del proyecto GERAS apoyado por el CDTI y cofinanciado por FEDER.

v El proyecto cuenta con la colaboracién de la Universidad de Barcelona y la fundacién Bosch i Gimpera.

RESULTADOS DEL ESTUDIO PRECLINICO

Mitigacion del deterioro cognitivo del raton asociado al envejecimiento Mejora en el aspecto fisico del raton con un efecto rejuvenecedor
Test reconocimiento de objetos Test reconocimiento de objetos
MEMORIA A CORTO PLAZD MEMORIA A LARGO PLAZO
__ 0.6- __ 06~
= S 2
& % 0.4+ v :E 0.4 .
S 2 S £
2E ™ 2E
3 3
a 0.0- B 0.0- -
0.2-— P2~—= 1T
A) Ejemplo aspecto fisico B) Ejemplo aspecto fisico
‘ﬁf é@ﬁp (J# ratones sin tratar ratones tratados

%,
,
%5%%
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PROYECTO GERAS

Patente solicitada: Salud cardiovascular

v’ Enfocada en la prevencién de enfermedades cardiovasculares para la poblacion mas senior, como la
aterosclerosis, el accidente cerebrovascular, la enfermedad vascular periférica y la enfermedad coronaria.

v’ Descubrimiento de la capacidad de los polifenoles de almendra para mejorar la biodisponibilidad del
hidroxitirosol del olivo aumentando asi la eficacia de este potente compuesto cardioprotector.

v  En un estudio clinico realizado en voluntarios con factor de riesgo cardiovascular moderado, la
administracion de esta combinacion de extractos durante 4 semanas se tradujo en un 45% menos de LDL-
oxidado respecto al grupo control, confirmando el potente efecto cardioprotector de esta combinacion.

v' Dirigido al sector de complementos alimenticios y alimentos funcionales para mejorar la salud cardiovascular.
v' Forma parte del proyecto GERAS apoyado por el CDTI y cofinanciado por FEDER.

v La comercializacién de este nuevo compuesto se centrard en Europa, Norteamérica, Brasil y APAC.

Mercado de los Mercado mundial de ingredientes para la salud del corazon

Mercado mundial actual >2.000 MnS

complementos Crecimiento impulsado por el envejecimiento progresivo de la poblacidn.

alimenticios destinados a
la salud cardiovascular en
constante crecimiento

Mercado mundial de suplementos para la salud del corazon
Potencial del mercado mundial >11.000 Mn$S
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“Hacia una gestacion y lactancia mas saludable a través
de la modulacion de la microbiota en la mujer”

Proyecto GESTA HEALTH

OBJETIVO

v Productos destinados a favorecer un embarazo y una lactancia
mas saludables mediante la modulacidon de la microbiota en las
mujeres.

v' El CDTI ha concedido una financiacion de 1,9 Mn € (85% sobre la
inversion total del proyecto), cofinanciada por fondos FEDER.

Salud de la Mujer Salud de la Mujer
en la etapa preconceptiva durante la lactancia
Salud de la Mujer Salud
durante el embarazo del bebé
nJ
2,3Mn€ 3,5 anos
INVERSION TOTAL DURACION

: +/ Gran potencial de los probidticos en
v/ Demuestra el compromiso . .
, el mercado de ingredientes
de Biosearch con el [+D
S saludables . __________
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PROYECTO GESTA HEALTH

Patente solicitada: Infecciones vaginales

Composicion probidtica que forma parte
de un biocomposite (probidtico-colageno-exopolisacarido)
en la terapia de vaginosis bacteriana

v La novedad de esta composicién viene del uso del nuevo material desarrollado que
permite una mayor adherencia a la mucosa favoreciendo mayor eficacia del
probiotico.

v’ Esta patente protege el uso de cualquier Lactobacillus en la formacion de este
biomaterial habiéndose demostrado con varias cepas probidticas de la coleccion
propia de Biosearch.

v’ El proyecto cuenta con la colaboracién del grupo de investigacién del Prof. D. José

Manuel Dominguez de la Universidad de Granada en el marco del proyecto GESTA
HEALTH.

v’ La comercializacién de este nuevo compuesto se centrard en el mercado europeo.

19
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PROYECTO GESTA HEALTH

Cepa probidtica para los problemas de infertilidad en la mujer

v Se estima que el 15% de las parejas tiene problemas de fertilidad. El origen del problema se
atribuye en un 30% de los casos a la mujer, en un 30% a los hombres y en un 25% de los casos
a ambos, pero el origen es desconocido en el 15% de los casos restantes.

v' Las investigaciones llevadas a cabo por la Universidad Complutense de Madrid en
colaboracion con Biosearch Life muestran como la administracion oral de la cepa de
Lactobacillus Salivarius CECT5713 a mujeres con infertiidad o con pérdida recurrente e
inexplicable del embarazo, permitié conseguir embarazos con una efectividad del 66%, y un
éxito reproductivo del 56%.

v' Se convertiria en el primer probidtico que demuestra su efectividad para este tratamiento.

Mercado global de suplementos de fertilidad

1.470 Mn$ en 2019

Crecimiento esperado: 7,8% TCAC 2019-2029

Tendencia positiva hacia productos que incluyen ingredientes
naturales.

.

Patente solicitada: Infertilidad femenina
v, . P

-
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Probioticos

Hereditum® Immunactiv K8

v’ La cepa Lactobacillus coryniformis CECT5711 K8 ha demostrado en diversos estudios un efectivo poder —
potenciador de la respuesta inmunoldgica.

v’ Destacan dos ensayos clinicos en humanos en protocolos de vacunacidn frente al virus de la hepatitis A
y de la gripe.

v’ El efecto fue especialmente potente en poblacidn senior, més susceptibles a las infecciones y en los
que se recomienda la vacunacion frente a la gripe. La toma de Lactobacillus K8, demostré que el
sistema inmunoldgico reconocié mejor los virus atenuados/muertos de las vacunas mejorando la
respuesta inmunoldgica.

PROYECTO DE ENSAYOS CLINICOS COVID-19

v’ Continla el proyecto de ensayos clinicos del producto Hereditum® Immunactiv K8, con el objetivo de BE PROTECTED Hereditumr

medir su eficacia en la reduccion de la incidencia y/o la severidad de la infeccion por COVID-19. T MUNACTIVKE
.. BOOSTING
v’ Los estudios en marcha son los siguientes: _‘ I M M U N E Y

* Estudio en profesionales sanitarios en contacto con pacientes de COVID-19,
* Estudio orientado a la reduccidn de la incidencia del COVID en poblaciéon anciana

v’ Ambos estudios estdn basados en una estrategia de caracter preventivo basada en el refuerzo del

. . s < BIOSEARCH PASSION FOR INNOVATION
sistema inmunolodgico. c5% LIFE PASSION FOR LIFE
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Probioticos

Bifidobacterium breve CECT7263

NUEVO ESTUDIO publicado el 23 de Diciembre 2020 en la revista Beneficial microbes, 2020 online:

Eficacia de Bifidobacterium breve CECT7263 en el tratamiento de colicos infantiles.
Maldonado et al. (2020)

v’ Es un estudio prospectivo, multicéntrico, abierto, aleatorio y controlado.

v’ Principales outcomes:
" Cambios en la media de los minutos de llanto por dia en cada semana de intervencion

" 9% de reduccion del llanto diario desde la linea de base

v’ Muestra: 150 bebes entre 3y 12 semanas que se dividieron en 3 grupos:
" Grupo 1: que se le administro simeticona

= Grupo 2: B.breve CECT7263 + L.fermentum CECT5716
= Grupo 3: B.breve CECT7263

v' Duracion del estudio: 28 dias

v’ Resultados = Tratamiento seguro y efectivo para célicos infantiles:
= Efecto mas precoz y solido para el cdélico infantil que la simeticona (medicamento de referencia prescrito para los
colicos infantiles).

= BfM26 disminuye el llanto diario asociado a los cdlicos desde la primera semana, en los lactantes alimentados con
leche materna y de formula.

= Mejora del sueno nocturno de los bebés.
= Mejora del estado de animo de los padres.
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Lipidos

Microalgae

Eupoly-3® DHA Algae es el primer producto de origen no animal de la gama de
lipidos. Se trata un aceite de microalga que constituye una fuente natural de
omega-3 con alto contenido de DHA orientado a alimentacion infantil por sus

efectos en el desarrollo de la funcion cerebral y de la vision.

Se mantiene el crecimiento de Eupoly-3® DHA Algae, esperandose un notable

crecimiento en el proximo ejercicio.

VENTAJAS

v Producto sostenible y sin contacto con el medio marino (cultivo sostenible en
fabricas de fermentacion de microalgas)

v Nuevos clientes - es apto para veganos

v' Con los mismos estdndares de calidad que Eupoly-3
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. ..
Extractos ‘o ™
> ELDERPRO
. The power of two extracts to support the immune health
o
.O
S . t I . t .
Elderpro™ es un nuevo producto natural con Sauco fruto (Sambucus nigra L.) estandarizado al
0,15% de antociandsidos y Reishi (Ganoderma lucidum) estandarizado al 35% de polisacaridos.
Tiene un efecto estimulante sobre el sistema inmunoldgico, reduciendo la duracion y gravedad
de la infeccion respiratoria y previniéndola.
Elderpro™ tiene estudio clinico con muy buenos resultados.
Elderpro~redujo la incidencia de los principales sintomas Elderpro™ redujo la gravedad vy la duracién de los sintomas °
relacionados con las infecciones respiratoriass
0.6 S Cold Duration ILI Severity
(Days) % patients > 4 symptoms simultaneously
0.5 ‘48% P=0.033 N P=0.029
> m QO
£ o031 .
£ 02- ol l
 oa- g
B placebo M Elderpro™ M placebo M Elderpro™
o-
Cough Nasal Sore Fever Headache Muscle/
Congestion Throat Bone Pain

B racebo W Elderpro™
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Extractos

Salud de la Mujer

Caronositol Fertility” s LUPRENOL

MYO-INOSITOL & D-CHIRO-INOSITOL 3,6:1 NATURAL INGREDIENT FOR MENOPAUSAL DISCOMFORT

Infertilidad asociada al Sindrome de Ovario Menopausia
Poliquistico (SOP)

Improving Sexual Desire

Dredsireeding

‘. O V I _t ® EN R
@ fle & 5 - x

Disfuncion sexual

N

2
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Galactagogo natural
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Extractos

Salud Adulto-Senior

Maslive™ es un nuevo producto desarrollado por Biosearch Life que proviene

del fruto del olivo y es rico en acidos triterpenoides pentaciclicos. Contiene 25%

Acido Maslinico y 15% Oleandlico.

* Fabricado sin disolventes organicos, se emplea unicamente agua.
* Obtenido de aceitunas de origen espanol exclusivamente.

* El producto esta 100% libre de pesticidas.

* Estd presente en el aceite de oliva virgen extra y en la aceituna.
 Ambos alimentos son caracteristicos de la dieta mediterranea.

e El acido maslinico presenta mas de 1.300 articulos y/o entradas entre
estudios de investigacion y patentes.

Maslive se usa principalmente para Sindrome Metabdlico, inflamacion y como

antioxidante.
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Extractos

Food & Beverage

Exxentia Food & Beverage aporta diferentes soluciones de extractos

botanicos para la industria de bebidas y alimentos beneficiosos para

la salud:

v Amplia gama de extractos botanicos y mezclas de extractos
personalizados para la tranquilidad, energia, detox, belleza de la
piel, control de peso vy vitalidad del cabello.

v’ Férmulas adaptadas a las tendencias actuales del mercado: origen
vegetal, etiqueta limpia y "comer sano".

APLICACIONES

Bebidas listas para beber Productos funcionales

@ Snacks saludables Q Aditivos naturales
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BUEN GOBIERNO
CORPORATIVO

+ Politica de responsabilidad social

corporativa.
+/ Politica de control y gestion de riesgos.
+ Politica de retribucion de los Consejeros.

« Politica de comunicacién con accionistas,

inversores y asesores de voto.

« Procedimiento de seleccién de candidatos

a Consejero.

v Reglamento de funcionamiento de la Junta

General y del Consejo de Administracion.

v Reglamento interno de conducta en

materias relativas a los mercados de valores.

v/ Reglamento de la Comisién de Auditoria,
Control y Conflicto de intereses del Consejo

de Administracion.

POLITICA
FISCAL

+/ Biosearch estd adherida al Cédigo de
Buenas Practicas Tributarias cuyo
objetivo es aumentar la eficacia de los
controles de la Administracion Tributaria,
llevando a cabo aquellas practicas que
conduzcan a la reduccion de riesgos

fiscales significativos.

+ Politica fiscal interna recoge la
estrategia fiscal y el compromiso de
cumplimiento, desarrollo e implantacion
de buenas practicas tributarias para
mantener una relacion fluida con la
Administracion basada en la confianza
mutua, la transparencia y la

colaboracion.

SOSTENIBILIDAD

Dos plantas con CERTIFICACION BIO

Certifica la produccion y etiquetado de los productos
ecoldgicos en la planta industrial de probidticos de
Granada y la planta de extractos de Talayuela.

Lucha contra el cambio climatico
Medicion de la huella de carbono con el fin de controlar
y reducir las emisiones de gases de efecto invernadero.

Certificado Friend of the Sea
Certifica el origen y gestidon sostenible de productos
marinos.

Control de la cadena de suministro

Auditoria de nuestros proveedores para garantizar
buenas practicas agricolas, comercio justo y evitar el
fraude.

Actividad sostenible
Exxentia desarrolla y fabrica productos vegetales,
contribuyendo al mantenimiento de cultivos controlados.

Otros
Gestion de residuos y reciclaje

Recuperacion de alcoholes

Cumplimiento de la normativa ambiental en plantas de
produccion

Eficiencia energética
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Compliance

ORGANOS DE CUMPLIMIENTO

Compliance Officer
Comité de Cumplimiento y Control, y Gestion de Riesgos (CCyR)

TRANSPARENCIA

Difusion interna, newsletters, y comunicados periddicos.
Intranet corporativa con acceso directo al area de Compliance.
Informacion trimestral al Consejo de Administracion.

GESTION

P

Gestién directa del Canal Etico.

Asignacion presupuestaria del area independiente.

Formacion a empleados y equipo directivo.

OLITICAS

Politica anticorrupcidon y antisoborno.

Politica de homologacion y validacion de proveedores.

Politica para procesos de compras, validacion y firmas corporativas.
Politica de seguridad de la informacion.

Cddigo interno de conducta.

Welcome pack de empleados.

Reglamento de Funcidn de los érganos de Cumplimiento y Control, y Gestion de Riesgos (CCyR).
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Calidad y seguridad como una prioridad

AENOR

ER

Seguridad
Alimentaria

ENAC

Entidad Nacional de Acreditacion

ACREDITACION
1ISO 17025

CERTIFICADO
GMP FOOD

Internat. Codex Alimentarius

CERTIFICADO
50770 1ISO 22000

(") FSSC 22000

CERTIFICADO
FSSC 22000

FIOA

INSP US-FDA
GMP-DIETARY FOOD

Part 110&111

*
*‘k**

* **
'

CERTIFICADO BIO
(Extractos y Probidticos)

Certificaciones y registros

o

CERTIFICADO
FOS

AENOR

Certificado de Conformidad
Sistema de Autocontrol Especifico para la
Exportacion

CERTIFICADO
SAE

= m
* *
N &

CERTIFICADO
HALAL

L] e

CEPAS K8 & LC40
REGISTRADAS EN CANADA

marin7y:
Trust@ﬁ
CERTIFICADO

Marin Trust

18904-4138

Wy

PARVE 5780

CERTIFICADO
KOSHER

»
*
*

»

CEPA LCA40
REGISTRADA EN CHINA

agencia espanola de
medicamentos vy
. productos sani tarios

INSP AEMPS
GMP-API

(ICH Q7)
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Probidticos y extractos

Certificacion BIO

CERTIFICACION BIO

+ De materias primas de
proveedores seleccionados,
sin pesticidas o OGMs
(Organismos
Genéticamente
Modificados)

v Usando materias primas
validadas ecolégicamente

v Proceso de extraccion
conforme al REGLAMENTO
EUROPEO (CE) No
889/2008

Hereditum® N
CAAE

PROBIOTICS

Pioneros en la certificacion BIO de una cepa probiodtica
En la planta de Granada se ha obtenido el Certificado de
Conformidad con el Reglamento (CE) 834/2007 sobre
produccion y etiquetado de los productos ecoldgicos
para el producto Hereditum Lc40 (bacteria probidtica).

Exxentia’BIO

PLANT EXTRACTS

En la planta de Talayuela se ha actualizado en 2021 el
Certificado como Elaboradores y Comercializadores
Ecolégicos, un primer paso para la fabricacion de
ingredientes etiquetados como Organic/Ecoldgicos.
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ADN

IMPLANTACION DE IDENTIFICACION GENETICA DE
PLANTAS POR ADN

Biosearch Life implementa la identificacion de especies botanicas mediante

técnicas genético moleculares (DNA barcoding).

Con esta medida antifraude se garantiza la identidad de la materia prima de

nuestros productos de origen botanico.

Se ha analizado ADN en un total de 124 lotes de plantas de 22 especies botanicas
diferentes, entre ellas plantas para fabricaciones APl y BIO. En todos los casos se

confirma identidad botanica.
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Biosearch Life afronta los siguientes trimestres del ano 2021
desde una robusta posicidon financiera y con una estrategia de

desarrollo y expansion centradas en favorecer el crecimiento -\ | gV e ﬂmﬁ
futuro de la compaiiia. = e "““" *«“-ﬁfﬁ?'l ‘

ail

SOLIDA ESTRUCTURA PREVISION DE ESTRATEGIA DE
DE BALANCE Y RECUPERACION Y EXPANSION
LIQUIDEZ CRECIMIENTO DE CIFRA INTERNACIONAL EN

DE VENTAS PLENA .
CONSOLIDACION
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BIOSEARCH LIFE

‘ Contacto Relacion con Inversores

Contactanos

oficinaatencionaccionista@biosearchlife.com

http://www.biosearchlife.es/

Biosearch Life

Camino de Purchil, 66

18004 Granada (Espana)



http://www.biosearchlife.es/
mailto:oficinaatencionaccionista@biosearchlife.com

