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El acuerdo incluye la opcion de adquisicién de hasta el 51% de 1a gmpresa brasilefia

TPI COMPRA EL 20% DE GUIALOCAL, UNA DE LAS
MAYORES GUIAS DE CIUDAD BRASILENAS EN INTERNET

* Guialocal ofrece la mds amplia informacién en Internet sobre agenda, cultura,
gastronomia y turismo de seis de las principales ciudades brasilefias, al iempo gue
facilita dicha informacién en agendas electrénicas, teléfonos méviles WAP o
mediante e-mails.

* TPl integrard en Guialocal la base de datos de empresas y profesionales de *Guia
Mais’, sus Paginas Amarillas en Sao Paulo, lo que impulsard el desarrollo de las
guias de ciudad y reforzard Ia estrategia comercial de TPI Braeil, al aumentar la
rentabilidad de la inversién publicitaria de sus clientes.

Madrid, 4 de agosto de 2000.- Telefénica Publicidad e Infonmacion (TPI) y I CIIpresa
brasilefia de Guia Local Network 8.A. han llegado a un acuerdo por el que la compaiiia
espafiola adquiere un 20% de Guialocal, une de los principales portales brasilefios de guias de
ciudad en Intcrnet, por 2,5 millones de reales brasilefios (uaos 254 millones de pesetas). El
acuerde incluye una opeién de adquisicidn de hasta un 51% de la sociedad.

Guialocal (www.guilocal.com.br) s el portal de guias de ciudad brasilefio con mayores
funeionalidades. Presenta una completa informacién acerea de la vida de seis de las prncipales
cindades de Brasil (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Relo Horironte, Brasilia Distrito Federal,
Salvador de Bahia y Niterdj) cuyos municipios suman cerea de 80 millones de habitantes.

Guialocal ofrece para todas ellas informacién de acrualidad, tanto general como local;
agenda (cines, teatros, especticulos, baile...); programacion culvaral; deporte, gastronomia o
turismo (con lineas de transporte piblico). En paralelo facilita secciones de comparaciones de
precios, promeociones o central de busqueda, e incluso una tarjeta con la que obtener
descuentos en compras. Al tiempa, abre la posibilidad de recibir informacidn a través de PDA%s
(agendas electrénicas Palm Pilor), telefonia mévil (WAP) o e-mail.

TPT dari acceso a Guialocal a la base de datos de su flia bmSﬂeﬁa, Telefdénica
Publicidade e Informacac. Asi, Guialocal dispondrd de la mis arnplia base de datos de
empresas y profesionales del drea de Sao Paulo, en la que I'PT Brasil ha iniciado la campuaria
comereial para la publicacidn de cinco guias de Piginas Amarillas bajo el nombre comercial
‘GuiaMais’. En paralelo, el nexo con Guialocal permitirs a TPI Brasil ofrecer 4 los clientes de
‘GuiaMais’ una mayor rentabilidad para su inversion publicitata, al conter con més soportes de
informacion y, por tanto, una mayor vishilidad de sus datos.



Guialocal aumenta la oferta de guias de ciudad de TPI, que ya cuenta en Espaiia con
Ciudadhoy.com (www.cividadhoy.com), el website nacional con una informacién mas completa
de guias de ciudad, al contar con contenidos especificos v actualizados de las 52 capitales de
provincia espafiolas (sfrecidos tanto en Internet como a través de telefonia mévil WAP) en
materias como:

» Noucas locales, nacionales, internacionales, econdmicas, de sociedad y culturales.

* OQcie: agenda de cventos, informacién y recomendaciones sobre restaurantes, zonas de
tapas, hoteles, excursiones, programaciones y criticas de cine y especticulos.

* Informacidn sobre loterias, apuestas, hardseopos, programaciones de TV, deportes, el
Hempo ete.

* Informacion comereial, en cuanto a zonas de dendas, establecimientos recomendados ¥
acceso a Piaginas Amarillas.

*  Ouos servicios de informacidén como Péginas Blancas, informacién sobre circuitos
tfuristicos dentro de la ciudad o envio de e-cards alusivas a la ciudad.

La compra de Guialacal suponc un paso adelante en la estrategia de expansién de TPI
en Brasil. Telefonica Publicidade e Informacao, ademis del inicio de la campafia comercial para
el lanzamicnto de guias de Péginas Amarillas en papel, ha lanzado la primera oferra
mulnproducto del mercado brasilefia de directorios, combinando bajo la marea ‘Guia Mais’ la
oferta de informacién y publicidad de empresas y profesionales de Sao Panlo en papel, servicio
telefénico ¢ Interner.

Brasu es un paso mis en el programa de expansion internacional de TPL En éste se
incluye la creacién de Telefdnica Publicidade ¢ Informacao, el acuerdo alcanzado para hacerse
con ¢l control y [a gestion de Publiguias, empresa lider del mercado chileno de directorios y el
Inicio de negoriaciones con Telefdnica, tras ef éxito de sus OPA lanzadas sobre Telcfonica de
Argentina y Telefénica del Pen, para la integracién en su grupo de los activos de directorios en
dichos paizes.

TPL (www.paginas-amarillas.es) cs la empresa espafiola lider en la edicion v
comercializacién de ditcctorios, contenidos de informacion y servicios publicitatios tanto en
papel como en Internet. Entre sus productos destacan Piginas Amarillas en papel, Péginas
Amarillas Online, Piginas Amarillas Habladas, Pdginas Blancas y Europages. En 1999, 7 en
términos no consolidados, TPI obtuvo un beneficio neto de 82,83 millones de euros (13.781
millones de pesctas), lo que supone un aumento de 93 %, recogiendo €l impacto de unos
resultados extraordinarios cuyo importe bruto fue de 20,49 millones de curos (3.409 millones
de peseras). Sus ingresos operativos fueron de 336,26 millones de euros (55.949 millones de
pesetas). Paginas Amarnllas Online registraron un crecimiento del 187% en sus ingresos, hasta
sumar 2,6 millones de euros (432 millones de pesetas).



