Telefdnica Publicidad e Informacian, S A. de conformidad con fo establecido en
el articulo 82 de la Ley 231993, de 28 de julis, del Mercado de Valores, en
cumplimiento de la Orden Ministeriat de 22 da Diciambre de 1999, por la que se
cred un segmentc especial do negeciacidn en las Bolsas de Valores,
denominade "Nusvo Mercado" y de asuerdo con la circular 1/2000 de la CNMY
recogiendo ia obligacién de las sociedades admitidas en dicho segmento de
im‘armar, al menos una vez al afio de manera especifica, schre la marcha y
evolucion del negacio, asi como de 135 perspectivas del mismo, procede por
madio del presente escrito a comunicar el siguienta:

HECHO RELEVANTE .
1.- EVOLUCION RECIENTE ¥ PERSPECTIVAS DEL. EMISOR

Los resultados atribuibies al Grupa TP durante el primer semestre del afo
comparadas con igs mismas cifras del afio anienor s0n [0s siguientes:

Principales datos financieras, TPl Grupo Consolidado
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Estoa resultados no aon comparables ente anos, ni sxtrapolables at final del
periodo. Esto es debido, fundamentalmenis, a vaniacicnes en &l calencario de
publicacion de guias entre periedos y a la mayar congentracion de las mismas
en 2l segundo semestre del afo. En Brasil, ademas, se puklicar por arimera
vez las paginas amarilizs de Sac Paulo "GuiapMais”,

Dtras efectos que se procucen en el primer semestre del afio y que dificultan
aun mas la camparacién con e mismo periodo del afo artericr, son los
stguientes.



Ausencia en TPl Espafa de ingresos pdblicitarics procedentes de
Telefénica en Paginas Blancas', y que en el primer semestre de 2009 han
sLpussto un total de 15,49 millones de euros.

Incremento del nivel de gastas en ¢ periodo, coma consecuencia de |a
mayor estructura de TPI Brasil v dol inicio de la actividad comercial.
incorparacion de 1a Cuenta de Resultados de Publiguias a las cuentas
consolidadas del Grupc a partir del 1 de enero de 2001,

Los ingreaos del Grupa TN erecen un 33,1% con respecte al primer semesire
de 2000, hasta un total de 152,79 millones de surns, esta variacion se debea
fundamentalmeante &

Crecimiento en 1as ingresos del negocio papsl| dal 27,.3% hasa un total da
138,34 millones ce ewns. Esle cret mientc del negoszio editorial del Grupa
se debe undamentalments a;

- Crecimianto dzl negocio ediicrial en Espafia dal 0, 1%. Ce no tenerse
en cuenta los ingresos por la venta de publicidad de Teleidnica en Paginas
Blancas durante el primer semestre del ano 2000, el negocio editonal habris
experimentaco un crecimiento del 19,42%.

~  Publicacion de la prime’a edicién de "Gulahais® en Sao Paula caphiai
cuyas ingreses dal negacio editarial ascisnden a 19,2 milenas de eures.

— Incorporacion de los ingresos del negocie editorial de Pubiguias qus
ascienden a 9,54 millonegs de eurcs. Publiguias zonsalida en la Cuenta de
Resultadas dal Grupo TPl a partr de enerc de 2001,

Fuerte crecimiento en los ingresos del negocio intemet, que alcanzzn los
9 65 millanes de euree, avanzando un 186,7% sobre &l primer semesire de
2000

Mayores ingresos en Pag nas Habladas gue cracan un 78,6% hasta os 2,66
millcries de euros, de los que un 69% proceden de TPl Espana, un 26% de
TP 3rasil y un 5% ce Publigulas.

Los gastos de explotacidén cracen un 73,3% con respecto al mismo pericdo
de 2000, Este incremento proviene fundamentalmanta de:

La maycr actividad desarrollacda aor TRl Espafia v cuyo resutado es 1a
publicacion dz 2 guias mas de Paginas Amarillas y 7 guias mas de Paginas
Blancas que en el primer semesire de 2000

jos mayares gastos registrados por TPI Brasil como consecuencia de su
mayor estructura, del inicio de Ia actividad comercial y de i publicacién de
ia primera edicion de "GuiaMa.3" en Sap Paulo capital
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-y de la incorparacion de las cuentas de resultados de Publiguias vy de
Goodman Business Press al resbltado congolidado del Grupe TPI.

En cuanto al EBITDA, la pérdida de ingresos por la venta ce publicidad de
Telefonica en Paginas Blancas por importe de 16,49 millones de euros,
ingresos que al no ener practicamants costes asociados se tras'adaban
directzmente al EBITDA, los mayores gastas necurridos por TP1 Brasit y el
menor magen de Publiguias, aferran neqativamente a la evolucion del
margen de ERITDA.

Los resultados flnancleros se elevan a -3,68 millones de euros,
recogiendo el impacie de |a dzuda contralda para la financizcion de la
compra del 51% de Publiguias. Ins gasins finannerms asaciados al
desarroilo de TPI Brasil, y la incorporacién de Pubiiguias a las cuentas
consalidadas del Grupe.

Ademas se produce ia amonizachin del “ondo de comercio por inporte de
1.09 millones de euras. consacuencia del fando de eomearcia generado en la
comora de Publiguias v de Goodrman Business Press. y cuyo importe
conjunto ascendio a un total de 43.03 millones de eurns amortizables en un
plaza de 20 afius.

El resultado neto cae un 58,8% hasta Ios 7,77 millones de eums,
recogiendo ¢ impacta de lo sefialado en parrafes anteriores.  Por (itimo
destacar la no extrapelabiidad de los resultados del primer semestre v la no
comparabilidad de los mismos. debido a2 s distinlos efectos  ya
comeniados.

PREVISIONES FINANCIERAS PARA EL ANO 20071
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El Grupo TP}, prevé alcanzar un aracimiento de EBITDA para al eonjunto del
afp 2001 de entre un 1 vy un 5% con raspacto al obtanido en el afo 2000
Asimisma, las previsionegs an cuanto al crecimiento de [os ingresos se
sitban en un crecimients respecto al apo antarmr entre un 18 y un 23%.
Esto se explica fundamentalreante por:



+ la solidez del neqocio editorial de TP Espafia cuyc crecimients en ingresas
y estabilidad da EBITDA permite suslentar el crecimienta rertable del grupa,
los tuertes cracimientos en el negaocio Interat,

+ [aincocrporacian de Publigulas y la posterior renegociacion de sus contratos
con la operadora que ha pusste er valor a la socicead,

» ¥ la situacidn de stat-up de "PI Brasil cuyo efecto supons acelerar el
cracimiento de ingreses del grupo.

El desglose de las previsiones, por lineas de negocia del Grupo es el

siguienio:

» Megacio editorial: la previsién de ingresos  durante 2l afio 2001 se sitha
entre un 16% y un 23% con respacto al 2000.

+ Negocio Inlemet: |as previsicnes apuntan a un crecimiento  det grden del
120-140%.

» Paginas Habiadas: los ingresus previsios, incluyendo del trafico telefdnico,
representan un incremento en el enicmo dal 30% al 40%.

Hay gue destacar que todos estos crecimientos se han calculado tormandao
como base [0s tipos de cambio mecio aplicables sn el primar semestre del afio
y por tantoc varEciones imporEanies en éste podrian alerar nuestas
previsionss.

Esios datos estan avalados, a dia d2 hoy, por el hecho de gue se han cubierto
un 77% de las ventas prévistas parg el conjunto del Grupo TPl y de que a
medica que se vayan publicanda las guias y lus anuncius en Internet v Paginas
Habladas, estas ventas se irdn raduciendc en ingrasos.

El crecimiento de los ingresos en el afo 2301 serian de entre el 28% y 33% v
en el EBITCA entre e 25 v el 30%, si anufaramos del afio 2000 e efecto
producide por los ingresos procedertes de la ventz de Publicidad de Telefanica
en Paginas Blaneas®, (23,11 millones de euras).

2.~ PLANES DE INVERSION Y FINANCIACION PREVISTCOS PARA EL
DESARROLLO Y EXPANSION

La esirategia de la comoafiia, con el ohjgtiva Ultimo de maximizar 2l valor de |a
misma y el crecimignto de la rentakbilidad en benelicio del accionista. buscs la
cosolidacion de TPl como grupo global de puslicicad e informacion
apoyandose en el crecimienio del negocio editorial, la divessificacian de las
fuemtes de ingresasinegocics y el apalancamiento de la compaiiia cemo
intermadiaric enire oferta v demanda,

Asl, TPl esld buscandc activarnente  oportunidades nacionales e
INternaconales en terminocs de  asociaciones o aglianzas, vy posibles
adguisiciones. Ayngue, geograf caments, &l marve prioritaro es Latincamérica,
también se analizan oportunicades &n otros paises.

o H 1 1} " ] . . .
" Los ingresos cue proveniun de Tetetinica por lg venn d: poblicided en Bagisas Rlarcas, al oo lener
pract.camente vostes azoadie, 56 rasldan diveci,ne e of EBTTDA de TPT Cspaiis.



TPI segui-a desarrollando su negocio editarial, explozande el potencial existente
eN {0s mercados acluales g incrementando sU presencia en segmentos de altg
vdlur afiadido.

TP: continuard con su estrategia de civersificacian -antn de [as fuentes de
ingresos como ds los negacios &n gue estd presente. Para elle s2 centrara an
la busqueda d2 oportunidades asociadas a las nuevas tecnologias.

Por titimo, TP buscara su apalancamiento como intermediario enire oferta y
demanda medianie la oreacidn de difarantes iniriativas businers o business
para Pymes,

Las lingas y 4cciones estralégicas que susientan estas vertientes se
desarollan a continuac an.

Consalidacion comao grupo global de publicidad e informacian

La "Qperzcion Verinica®, cont las OPAs de Telafonica, $.A, en Brasll, Perl y
Argertina en el afic 2000, abrié |a pusria at proceso de anticulacion del Grupo
Telefénica por lineas de nagocic de ambito global. De eslta farma. se da
comienzo a la recrganizacidn de 108 activos por negocios en lugar de por
paises.

Dentro de este proceso de segrejacian del Grupo Telefdnica, esta prevista |a
adguisicion de los dos actives rslacionados con el negocio d e directarios que
tiene &l Grupo Telsfonica en Argentina y Perd.

Telinver 25 la compafia editerz de dirsctorios de Telefdnica de A genling, con
una cuocta de mercado cercana al 57% y una cifra do negacios gue supera en gl
ano 2200 log 70 millanes de pescs argentings. El negocio de esta empresa se
centre en la publicacién de 3 dirscterios en Buenos Aires, 14 en provincias, 4
barria:es y una guia de difusion nacional (gula industrial).

Far su parte Guitel, enpresa de d recterios de Pard, con una cuotz de mercado
del 7£% vy una cifrz de negocios superior a 103 100 millones de Nuevos Soles,
centra suU negocio en la publicacion de b guias conjuntas de amzril'as y blancas
¥ una industrial.

THI tizne como chjelivo continear con |3 expansion geografica va inicigda
dantra de | atinnamerica, perae sin descartar oportunidades que surjzn en otros
mercados,

Dentro de esta expansion geografica cabe destacar la presencia de TPl en
Brasil, start-up que se inicié con |z canstitucién de TR Brasil (1% TPRI, 49%
Telefénica Internacional G.A.) y cuya capitalizacion hasta su  nomal
funcicnamientc s& va realizande de acuerde al plan de negacios ce la
socienad.



Crecimiento dal negacio editorial

TPl estd adecuando su fueza de ventas a las nescesidades del me—cado o
Incrementando la inversion publicitaria como via de aumento del uso, cel valor
de sus marcas y de zpoyo comarcial.

TPl va a continuar mejorardo la cal'dad de la informacidn que se ofrece en sus
productns. TRl viene estableciendo acusrdos con otros proveedores de
cortenidos que enriguecen su base de datas, ademas de conta® con Ja
infermacian diaria que le proporciona su fuarza de ventas.

Con el fin d& demostrar a Ios clientss los bensficos de snunciarse en sus
medios, TP estd trabajando en evidenciar el retomno de la inversidn a sus
anunciantes.

Mras de las acciones asaciadas al crecimienta del negecio zditcrial son &
‘anzamiznfo de nusvos productos (guias turisticas, desgloses de las guias
rxistentas, efe }, al desarrollo e acciones diferenciadas para las princizales
guias (Madrid, Barcelona, San:iago de Chile....) v la identificacidn de nuevos
segmentos de alo aalencial (i.e. publicaciones aspecializadas profesionates.. ).

Diversificacién de las fuentes de ingresos y de los pegocios

TPI continda desavollando accicnes en la blisqueda de nuevas ‘uentes de
ingresos, pricridad de la estrategia de | 2| en los Ultimos angs, incremeantando
la rentabilidad de los productos existentes y accedisrdo a nueves mercados
meadiante 2l lanzamiento de nuevos productos v la inversidn en nuevos
negaocios. Erire dichas accicnes cabe destacar:

- impulsar el crecimlania da los directorios on line.

- afianzar la presencia dz TPl en el mercado B2B y B2C.

- & desarrollo de nuevas fuantes de ingresos {verticales-sectoriales,
harizontales), asi como & optimizacion de costes relacionados con los
productos existentes

- €l desarrollo del negoc.o osnling 3 nivel internacional

- la entrada en negacios afines a los desarrollados par TPI, aprovechando
esta fortaleza

Dentra ¢ esta polltica de diversificacion, cabe destacar:

B28: Comercia Electronico entre Empresas
TPl Espafia na fusionado su emp-esa filial triciative de Mercadosg Interactivos,
3.4, (en ade anlg, IMI) con 1a empresa Adquira de Telefdnica, para la creacisn

de una nueva Adquira, cuya ofertz de preductos y servicios ird destinada, tanto
a grandes empresas, camo a Pymes. TeleMnica Publicidad e Infarmacion, §.A.



tendra una paricipacion del 20% en la auava Adguira, empresa que se
capitaliza en 30 millones de délares. El resto de los socios de la nuava
compania son Telefdnica con un 20% del capital, BBVA con un 40% y Repsol e
[(beria con un 10%, respectivamenle. Con |8 fusitn de ambas iniciativas, Ml y
Adquira, g2 aunan los esfusrzes de tas dox empresas en un modelo con mayor
solidez y potencial de crecimiants.

Las razones que har levado a [ a unir sy iniciativa en & come-cio
electronico enire pymes con la iniciativa de Telefanica, se basan en el
desarrlle da un medelo mag sélido vy global dirig do, tanto a |la peguefia y
mzdiana como a la gran empresa. La nueva Adguira pare con un activa
fundamental: la capacidad de compra de sus socias que paulatinamente se ira
incarparando a la plataforma de eompera y que actuara ademas de catalizadora
de compradores v vendedores que veradn, eh la plataforma de Adquira, una
gugtancial mejora, tanio en sus procesos de compra, como en 2u capacidad do
negociacion.

La platafoima estard plenamente consolidada en el afia 2005, Sus ingrasos se
ghtendran a travas de:

« Ariba Buyer, encargada de 1a ingta'acion de 1as aplicacioras electronicas
necesarias y mantenimiento de |as mismas para grandes clientes,

« Adguira Markeiplace, me<cado horizontal de inswmos, o CONSUMOSs
indirectos, y cuyos ingresos vardran par cuotas de suscripcion, creacion y
mantenimiento de cataiogos, vy por comisiones en [as Fansacciongs y
aperaciones qua se realicen,

» ¥ par Ultimg, po- senicns de consultoria v formacion a fas difereptes
empresas, tanto praveedores como compradores, que formarén pants de la
plataforma.

B2C: Directorio de tiendas Internet jMall)

A 30 de junio de 2001, el centro comercial virtual de Paginas Amarillas
Gomprarhoy.com cucnta con un total de <313 tiendas y se consolida como un
modelo mas publicitario qua transaccional.

El centro comercial ha ido neorparando {as tisndas ce referancia de! mundo de
[ntemet tanto nacicnales, cameo ElCorelngles.es, ViaPlus.com, Azieda.com,
Interflara.es  Compag.com, TodaToys.com, NGDircctcem, ofc, coms
internacionales. Amazon.cam, Travelocity com o Cdnow.com

Durante €l afo 2000 se han inco-porada nuevas furcionalidedes oneniadas al
usuario, como la seccien de Jroductos en promocior, las consuitas 3 expertos,
ideas para regalar, ofer:as persanalizadas, capacicad de vole a lae tiencas, efc.
De carz al comercianiz se ha creado un gestar de promaciones que facilita [a
gestion en tiempo real de sus acciones premaocionales. Ademas se han
realizada diversas promociones para incentivar la campra a raveés de la red y
para divulgar el conocimisnic de nuestros sitios en Internet,



En el primer semeste del a’o 2001, se ha continuado con a8 misma linza da
inzlui- & las mejores tiendas virluaies nacignales e intemacionales y se ha
incorporado 1g tuncionalidad de envio de bolstines a usuarios rejistrados con
las mejores ofetas de Comprarhoy. Ademas, se han desaroliada acciones
promocinonales con productos de Comprarhoy (rebajas, San Valeniin, Dia del
Padre y Dia de la Madrg).

Apalancamiento de la posicion de TPl como intermediario entre oferfa y
demanda

TPi reforzard las relacicnes cor sus clienes aciuales, ofreciéndoles |a
oportunidad de mejorar U gestian de costes y de poner sU oferta a disposicion
de sus propios cliedes. TPl aporta al proyecto sy capacidad de relacion
comerc'al, su capacidad de gestidn de sclucicnas an-ling y su experigncia 2n
clasificacion de infarmacion y sstahlecimisnto de jerarguias.

El Grupe TP espeara continuar dependiendo de las siguientes fuentes de
financiacion:

+ Flujos de caja de las actividadzs ope-ativas.

+ Préstamos de Telefénica, 5.A. ¥ olras empresas del Grupo Telefénica, en
especial Telfisa,

« Prestamos de ctros bancos ¢ institaciones financieras,

El GGrapo TPI continuara desarallandn su politica financiera en funcidn de |as
circunstancias y situacidn de log mersades financie os, buscando optimizar 12
relacibn dzuda / recursos propios en sus estados financieros.

3.-POLITICA DE GESTION DE RIESGOS

Las resultados gencrados por las compafias partic.padas en Latinoamerica y
su valor de rzalizacién se puzden ver afectados por gl riesgeo pais, ia evolucion
del cicle 2condmico con su impscto en |la damanda y &l consumo y |as
ascilaciones de (s tipos de cambio cruzados.

El Grupe TPl mantiene una palitica de cobertura de determinados nesgos de
fico de cambio gue aunque ha permitido proteger el valor de 1as inversiongs y
Ios fluice recibidog de laz mismz2g en ceterminadas circunstarcias, no pueds
asegurar 'a supresion del riesgo citado, ni su efectiva proteceidn en todas (as
circunstancias.

Al pbjelo de establecer su eslrategia de cobertura, la compafia gnaliza el
efestn de la evaolucion del tipo de cambio cruzadeo de las maenedas locales de
los paises de la invarsion con raspsecto a 1a peseta, considerands:

EI} Lo movimientos de |05 tipDS de cambio de las monedas |ooales oo
respeacto al dolzr,
b Y los de esta tima maneda contra la pessta.



No obslante, |a condic én de inversor a large plazo del Grupo TRI en el &rea,

abre la posibilidad de recuperar las oérdidas coyunturales provacadas por el
comportamiento de los factores a1tes mencionados.

Fdo. Antonig Mirti Ciruelos
Qirector General de Findpzas v Contrdl Corperativo



