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EVOLUCIÓN  DE  LOS  NEGOCIOS

CIFRAS SIGNIFICATIVAS.-

Las cifras consolidadas más significativas, en miles de €uros,  del año 2005 son:





31.12.2005 

31.12.2004 

% incremento     




-------------------------------------------------------------------------------


Ventas
            
152.325

126.453

20,46%


Margen bruto

  96.904
             78.206
 
  23,91%

Margen bruto


s/ventas

  63,62%

 61,85 %   



E.B.I.T.D.A.

   35.376 

 26.406

  33,97%
    
 

B.A.I.


   28.834

20.871


  38,15%

Beneficio neto

  20.130

13.747


   46,43%

EBITDA/ventas 
   23,22%
            20,88%


Bº neto/Ventas             13,22%
            10,87%
 


Bº/ acción
                 2,31 €
            1,57 €





VENTAS.-

Hemos alcanzado unas ventas de 152,3 millones de €uros, que representa un aumento del 20,46%, respecto al ejercicio 2004. Consideramos que han sido dos los factores que nos han  permitido aumentar de forma notable las ventas: el significativo incremento de ventas comparables y la inversión en la tendencia de las ventas de rebajas que, hasta este año, presentaban crecimientos negativos respecto a los períodos anteriores.  Hemos conseguido que todas las líneas de producto se comporten de forma positiva, incrementando todas ellas en ventas comparables y sigue siendo la línea de mujer la de mejor comportamiento.

PUNTOS DE VENTA.-
Al cierre del ejercicio tenemos  332 puntos de venta con la siguiente distribución:




31.12.2005

31.12.2004
          incremento neto


----------------------------------------------------------------------------------------------------------

Tiendas propias
162


142


20
   España


107


93


14



   Europa


  31


32


(1)
   Otros 


  24


17


 7
Franquicias
 
170      

160


10



  España


145


137

 
8


  Extranjero


  25


  23


2
----------------------------------------------------------------------------------------------------------

TOTALES

332


302


30
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
EXPANSIÓN.-

La implantación en el extranjero la continuamos realizando con cautela,  concentrándonos en Japón, en donde hemos abierto ocho tiendas y  seguimos analizando aquellas que no alcanzan su equilibrio para tomar la oportuna decisión, tal y como hicimos en Francia, con el cierre de dos tiendas, y Portugal en donde cerramos una y cambiamos otra de ubicación.
En este año hemos continuado explorando nuevas líneas de producto, con el lanzamiento de nuevas colecciones a través de la implantación paulatina de nuevos formatos. Este es el caso de la línea de complementos, contamos ya con 22 puntos de venta, la línea de tallas grandes, hemos abierto tres tiendas en el último trimestre, y la línea de  niños con la apertura de dos puntos de venta. 
En cuanto a otras líneas de negocio lo más destacable es la adjudicación del concurso de uniformes de Iberia y el mantenimiento de la multimarca como una alternativa más de negocio, a través de la cual mantenemos una presencia en aquellas zonas donde no nos instalamos de forma directa a través de tienda o franquicia.
CUENTA DE RESULTADOS.-

La cuenta de resultados presenta la siguiente estructura:

	
	
	
	%
	%s/ventas
	%s/ventas

	(en miles de €)
	31.12.2005
	31.12.2004
	variación
	31.12.05
	31.12.04

	
	
	
	
	
	

	Ventas
	152.325
	126.453
	20,46%
	100,00%
	100,00%

	Otros ingresos
	3.781
	3.452
	9,53%
	2,48%
	2,73%

	
	
	
	
	
	

	Coste de ventas
	-55.421
	-48.247
	14,87%
	-36,38%
	-38,15%

	
	
	
	
	
	

	MARGEN BRUTO
	96.904
	78.206
	23,91%
	63,62%
	61,85%

	
	
	
	
	
	

	Gastos de personal
	-29.275
	-25.984
	12,67%
	-19,22%
	-20,55%

	Gastos de explotación
	-36.034
	-29.268
	23,12%
	-23,66%
	-23,15%

	
	
	
	
	
	

	E.B.I.T.D.A.
	35.376
	26.406
	33,97%
	23,22%
	20,88%

	
	
	
	
	
	

	Amortizaciones
	-5.170
	-5.130
	0,78%
	-3,39%
	-4,06%

	Variación provisiones
	112
	244
	-54,10%
	0,07%
	0,19%

	
	
	
	
	
	

	E.B.I.T.
	30.318
	21.520
	40,88%
	19,90%
	17,02%

	
	
	
	
	
	

	Resultados financieros
	20
	-140
	-114,29%
	0,01%
	-0,11%

	Otros ingresos/gastos
	-1.504
	-509
	195,48%
	-0,99%
	-0,40%

	
	
	
	
	
	

	B.A.I.
	28.834
	20.871
	38,15%
	18,93%
	16,50%

	
	
	
	
	
	

	Impuesto sociedades
	-8.704
	-7.124
	22,18%
	-5,71%
	-5,63%

	
	
	
	
	
	

	BENEFICIO NETO
	20.130
	13.747
	46,43%
	13,22%
	10,87%


 Hemos obtenido un beneficio neto de 20,13 millones de €uros, el 46,43% de incremento, consecuencia de la mejora en todas las líneas de la cuenta de resultados, desde el aumento de las ventas a la mejora del margen bruto pasando por un incremento contenido en los gastos. El margen bruto mejora en 1,77 puntos porcentuales y el  EBITDA se sitúa en 35,37 millones de €uros, con un incremento del 33,97%
INGRESOS

Las ventas y el margen bruto son las primeras variables que condicionan el resultado final de la compañía. En este ejercicio, ambas magnitudes, alcanzaron las mejores cifras de los últimos cinco años, al conseguir un incremento en ventas del 20,46% y del 23,91% en el margen bruto. Los ingresos por cesión de marca aumentan  el 10% y, consecuencia de estas cifras el total de ingresos incrementa  el 20,17%.
GASTOS

Seguimos aplicando criterios de contención de gastos y, un año más, hemos conseguido que crezcan de forma moderada y por debajo del crecimiento de los ingresos. Las cifras más destacables son las que a continuación se indican:
(miles de €)
      31.12.2005                  31.12.2004

% incremento


Coste de ventas

55.421


48.247


14,87%
G. de personal


29.275


25.984


12,67%
Otros g. explotación

36.034


29.268


23,12%
Amortizaciones

  5.170


  5.130


  0,78%
Impuesto de sociedades
  8.704
 

  7.124 

22,18%
La cotización del dólar ha influido de forma poco significativa en la cifra de compras, al mantener un cambio medio anual muy similar al del ejercicio pasado.
BALANCE

El balance presenta una sólida estructura financiera, como consecuencia de los resultados y de las políticas aplicadas en los últimos años, ésto hace que todas las magnitudes financieras evolucionen positivamente y presenten a unas cifras altamente satisfactorias, con unos recursos propios que representan el 75% de los activos totales y el fondo de maniobra incrementa el 4,82%.
Las magnitudes más significativas del balance presentan la siguiente evolución

(miles de €)
      31.12.2005                  31.12.2004

% incremento


Fondo de maniobra

53.050


50.609


4,82%
Endeudamiento a largo
  2.321


  2.317


0,17%



Endeudamiento a corto
29.961


18.968

          57,95%

Fondos propios

97.415


80.978

          20,30%

Cash Flow


25.300


18.877

          34,02%

INFORMACIÓN SOBRE LAS FILIALES
Las filiales extranjeras estabilizan  su situación y mantienen sus recursos propios positivos, según el siguiente detalle:




           País

Fondos propios (en millones de €)

--------------------------------------------------------------------------------------------------
Adolfo Domínguez SARL

Francia


2,41


Adolfo Domínguez Ltd.

Inglaterra

   
0,69
Adolfo Domínguez Belgique

Bélgica


0,10

   

Adolfo Domínguez Moda Ltd.
Portugal


0,17
   

Adolfo Domínguez Lux. S.A.
Luxemburgo


0,11
   

Adolfo Domínguez Arg. S.A.
Argentina


0,48

   

Adolfo Domínguez Japan Ltd.
Japón



6,75


Adolfo Domínguez GMBH

Alemania


0,15

  
Adolfo Dmínguez USA Inc

EE.UU.


0,22

     
Trespass S.A. de CV


Méjico



0,89




  
A Ñ O     2006
El año 2006 mantendremos el plan de aperturas de tiendas al mismo ritmo que en 2005, si bien, en España, pretendemos que la mayoría de las aperturas las realicemos con locales que tengan una  superficie comercial próxima a los 800 – 1000 m2. En el exterior nuestro plan de expansión se centrará en Japón y Méjico, sin descartar la posibilidad de abrir una tienda en París. 

Continuaremos el desarrollo de las últimas colecciones lanzadas (complementos, AD + y niño) con la incorporación de nuevos puntos de venta e iniciamos la colaboración con El Corte Inglés, con la apertura paulatina de corners en algunos de sus centros comerciales. 
Esperamos que estas medidas se traduzcan en la consecución de los objetivos que fijamos para el año 2006:

· mantenimiento del nivel de ventas comparables alcanzado en 2005

· consolidación de las nuevas líneas de producto 

·  mejora de los márgenes y resultados.
Ourense, 27 de febrero de 2006 
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