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EVOLUCIÓN  DE  LOS  NEGOCIOS

CIFRAS SIGNIFICATIVAS.-

Las cifras consolidadas más significativas, en miles de €uros,  son:





31.12.2006 

31.12.2005

% incremento     




-------------------------------------------------------------------------------


Ventas
            
181.848

152.325

19,38 %


Margen bruto

120.850             
 96.904

24,71 %

Margen bruto


s/ventas

    66,46 % 

 63,62%



E.B.I.T.D.A.

   45. 956

33.905


35,54 % 

 

Resultado de 


Explotación

   38.624

28.814


34,05%

B.A.I.


   39.376                
28.834


36,56 %
Beneficio neto

    28.465

20.130


41,41%

EBITDA/ventas 
    24,77 %

 22,33%



Bº neto/Ventas 
      15,65 %
            13,22%
          


Bº/ acción
                   3,11 €

   2,31 €
           



VENTAS.-

Hemos alcanzado unas ventas de 181,8 millones de €uros, que representa un aumento del 19,38 %, respecto al ejercicio 2005. El incremento en ventas comparables, que hemos obtenido en todas las colecciones y líneas de negocio,  así como  la apertura de sesenta y ocho tiendas han sido los factores que nos han permitido alcanzar la cifra de ventas indicada. 

PUNTOS DE VENTA.-
Hemos cerrado el  ejercicio con 400 puntos de venta con la siguiente distribución:




31.12.2006

31.12.2005
          incremento neto


----------------------------------------------------------------------------------------------------------

Tiendas propias
230


162


68


   España


159


107


52

   Europa


  31 


  31


--

   Otros 

   
  40 

  
  24


16  
Franquicias
 
170


170 


--

  España


143


145


(2)
  Extranjero


 27


  25


 2
----------------------------------------------------------------------------------------------------------

TOTALES


400


332


68
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
EXPANSIÓN.-

En el exterior mantenemos el principio de cautela  adoptado en años anteriores, centrados en los mercados de Japón y China en donde hemos abierto, respectivamente, diez y seis puntos de venta. En cuanto a las tiendas existentes, proseguimos con el control y análisis de todas aquellas que no alcanzan su equilibrio para tomar la oportuna decisión, tal y como hicimos en Francia, con el cierre de dos tiendas,  Inglaterra en donde  cambiamos una de ubicación y en Portugal en donde hemos procedido al cierre de otra.

En España, este año ha sido el de la apertura de tiendas de gran formato, de 800 a 1.000 m2, que hemos iniciado en A Coruña, Sevilla, Zaragoza, Algeciras y Valencia, así como el de comienzo  de operaciones en los centros de El Corte Inglés, en donde contamos con 26 córners. En cuanto a nuevos formatos de colecciones, este año ha sido el de lanzamiento de la línea Salta,  iniciado a través  de tiendas multimarca, y el de continuidad en la apertura de tiendas de los formatos lanzados en estos últimos años; así, hemos alcanzado 94 puntos de venta de la línea U, 24 de complementos (ADC), 8 de niños y 11 de  tallas grandes (AD +).
CUENTA DE RESULTADOS.-

La cuenta de resultados presenta la siguiente estructura: 

	CUENTA DE RESULTADOS
	
	
	
	

	
	
	
	%
	%s/ventas
	%s/ventas

	(en miles de €)
	31.12.2006
	31.12.2005
	variación
	31.12.06
	31.12.05

	
	
	
	
	
	

	Ventas
	181.848
	152.325
	19,38%
	100,00%
	100,00%

	Otros ingresos
	5.362
	4.697
	14,16%
	2,95%
	3,08%

	
	
	
	
	
	

	Coste de ventas
	-60.998
	-55.421
	10,06%
	-33,54%
	-36,38%

	
	
	
	
	
	

	MARGEN BRUTO
	120.850
	96.904
	24,71%
	66,46%
	63,62%

	
	
	
	
	
	

	Gastos de personal
	-36.613
	-29.275
	25,07%
	-20,13%
	-19,22%

	Gastos de explotación
	-43.643
	-38.421
	13,59%
	-24,00%
	-25,22%

	
	
	
	
	
	

	E.B.I.T.D.A.
	45.956
	33.905
	35,54%
	25,27%
	22,26%

	
	
	
	
	
	

	Amortizaciones
	-6.413
	-5.203
	23,26%
	-3,53%
	-3,42%

	Variación provisiones
	-919
	112
	
	-0,51%
	0,07%

	
	
	
	
	
	

	E.B.I.T.
	38.624
	28.814
	34,05%
	21,24%
	18,92%

	
	
	
	
	
	

	Resultados financieros
	752
	20
	
	0,41%
	0,01%

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	B.A.I.
	39.376
	28.834
	36,56%
	21,65%
	18,93%

	
	
	
	
	
	

	Impuesto de sociedades
	-10.694
	-8.704
	22,86%
	-5,88%
	-5,71%

	
	
	
	
	
	

	RESULTADO EJERCICIO
	28.682
	20.130
	42,48%
	15,77%
	13,22%

	
	
	
	
	
	

	Accionistas minoritarios
	-217
	0
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	BENEFICIO NETO
	28.465
	20.130
	41,41%
	15,65%
	13,22%


El beneficio neto del ejercicio se situó en  28,4 millones de €uros, con un incremento de 8,3 millones, que representa el 41,41%. La cuenta de resultados mejora en todas sus líneas: ventas, márgenes y gastos, siendo lo más destacable las cifras obtenidas en margen bruto, ebitda y beneficio antes de impuestos.
INGRESOS Y MÁRGENES.-
El total de ingresos incrementan el 19,22%, que proviene del incremento del 19,38% en ventas y de, 14,16% de otros ingresos, en este apartado la cifra más significativa es la representada por los royalties obtenidos por cesión de marca que aumentan el 21%.   El margen bruto mejora en 2,84 puntos porcentuales, con un incremento del 24,71% respecto al año 2005, lo cual unido al contenido incremento en los gastos, nos ha permitido alcanzar un Ebitda de 45,9 millones de €uros que supone un aumento del 35,54% y obtener un beneficio neto sobre ventas del 15,65%. 
GASTOS

Seguimos aplicando criterios de contención de gastos y, un año más, hemos conseguido que crezcan de forma moderada. Las cifras más destacables son las que a continuación se indican:
(miles de €)
      31.12.2006                  31.12.2005

% incremento


Coste de ventas

60.998

55.421



10,06%
G. de personal


36.613

29.275



25,07%
Otros g. explotación

43.643

38.421



13,59%
Amortizaciones

  6.413

  5.203



23,26%

Impuesto de sociedades
10.694

  8.704



22,86%
El incremento en los costes de personal se produce por el aumento de la plantilla, consecuencia de la incorporación de nuevos trabajadores, de forma más significativa en  las tiendas abiertas en el año 2006. Este  incremento de la plantilla media  fue de  297 trabajadores.

En la contención del coste de ventas la cotización del dólar tuvo poca  influencia dado que el dólar mantuvo un cambio medio anual muy similar al del ejercicio pasado.
BALANCE

Al igual que el año anterior, el balance refleja la buena situación financiera de la empresa en la que los recursos propios representan el 76,30% del activo y el resultado neto sobre los fondos propios, medios, pasa del 22,6% en 2005 al 26,3% del año 2006. 
Las magnitudes más significativas del balance presentan la siguiente evolución

(miles de €)
      31.12.2006                  31.12.2005

% incremento


Fondo de maniobra

55.684


53.050


  4,97 %
Endeudamiento a largo
  2.856


  2.289


24,77 %
Endeudamiento a corto
33.709


29.993


12,39 %
Fondos propios
         119.297


97.415


22,46 %
Cash Flow


35.095


25.333


38,53 %
INFORMACIÓN SOBRE LAS FILIALES
Las filiales extranjeras estabilizan  su situación y mantienen sus recursos propios positivos, según el siguiente detalle:




           País

Fondos propios (en millones de €)

--------------------------------------------------------------------------------------------------
Adolfo Domínguez SARL

Francia

2,4



Adolfo Domínguez Ltd.

Inglaterra

1,6

   

Adolfo Domínguez Belgique

Bélgica

0,7



   

Adolfo Domínguez Moda Ltd.
Portugal

0,2


   

Adolfo Domínguez Lux. S.A.
Luxemburgo

0,1

   

Adolfo Domínguez Arg. S.A.
Argentina

0,8



   

Adolfo Domínguez Japan Ltd.
Japón

          11,4




Adolfo Domínguez GMBH

Alemania

0,4



  
Adolfo Dmínguez USA Inc

EE.UU.

0,3


     
Trespass S.A. de CV


Méjico


4,6

Pola Sombra, S.L.


España


0,9





  
A Ñ O     2007
Para el año 2007 prevemos abrir un número de puntos de ventas similar al del año 2006, para lo cual pretendemos que las aperturas se lleven a cabo de la siguiente forma:

España: a través de tiendas de gran formato y centros de El Corte Inglés
Extranjero: de forma directa, seguiremos centrados en los mercados de Méjico, Japón y China y analizaremos la posibilidad de entrar en otros a través de franquiciados o acuerdos de distribución.
Referente a las colecciones pretendemos que este año sea el de consolidación de las líneas de complementos (ADC) y tallas grandes (AD+) y el de desarrollo de la línea deportiva (Salta).
Nuestro objetivo es  conseguir:

· incrementar las ventas a nivel similar al obtenido en 2006
· consolidar el nuevo formato de tienda 
· mejora de los resultados.
Ourense, 27 de febrero de 2007 
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